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Пропонована книга - спроба укласти перший український по

сібник із колекціонування поштових марок. Видання складається 

з трьох частин: історичної, прикладної та інформативної. 

Місцями праця схожа на мемуари, оскільки автор був очевид
цем діяльності впливових активістів Асоціації філателістів України 

й відповідальних працівників пошти в складний період становлен

ня сучасної національної поштової марки й загалом філателії. Окрім 

офісних контактів, у своїх викладах він намагався використати та

кож понад сорокалітній досвід безперервного майже щотижневого 

багатого на пригоди польового спілкування з тисячами вітчизняних 

і зарубіжних колег на клубних зустрічах та під час участі в спецпога

шеннях у столиці й інших містах України та за її межами, а також на 

філателістичних виставках. 

Оскільки хобі, про яке йдеться, з однаковою силою притягує до 

себе різних, незалежно від віку й соціального статусу, людей: від 

школярів до королів і президентів - книга може стати в пригоді і по

шановувачам поштових мініатюр дитячого й юнацького віку, і мало 

обізнаним у марках дорослим спадкоємцям колекцій. Видання не за

лишиться поза увагою й досвідчених колекціонерів та громадян, які 

вболівають за розбудову та зміцнення одного з атрибутів державнос

ті й чиї конструктивні зауваження та побажання з вдячністю будуть 

сприйняті автором і видавництвом. 

ФОРЗАЦИ, аркуші широковживаних марок: «Куманець» з пропуском трьох 

горішніх рядків перфорації та «Свищик» 

Видання книжки здійснено завдяки фінансовій підтримці 

Видавничого фонду Ірини Турченюк 
( нар. 1926 р. на Холмщині - пом. 2008 р. у Канаді) 

1SBN 978-617-7173-05-1 (ТОВ "смолоскип•) 
ISBN 978-966-1676-70-О (МБФ "смолоскип•) 

© Валерій Чередниченко, 2015 
© •Смолоскип•, 2015 



... Це була чудова людина ... Він майже 
зовсім не зміг взяти із собою гроші, 

але йому вдалося провезти декілька старих 

поштових марок. Марки сховати легше за 

діаманти . А з діамантами може бути дуже 

погано ... Поштовими ж марками цікавляться 
філателісти, які ні про що не запитують. 

Еріх Марія Ремарк, <<Ніч у Лісабоні>> 
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ПЕРЕДНЄ СЛОВО 

В Україні історично склалося так, що вітчизняна поштова марка, як популярна 

із середини ХІХ ст. ознака державності країни, з' явилася порівняно пізно - напри

кінці другого десятиліття ХХ століття. На жаль, не надовго. І аж у 1992 р. поштова 
марка засвідчила остаточне відродження незалежності України. 

Дослідник Валерій Чередниченко у своїй праці подав детальну історію поштової 

марки загалом і української зокрема, заслужено приділивши увагу організаторам 

філателістичного руху серед українців. 

Раніше були спроби видань філателістично-освітньої літератури, що могла до

помогти людям, зокрема школярам, підліткам, стати філателістами, а також бути 

корисною організаторам філателістичних гуртків тощо. Зазвичай це були видан

ня російською мовою, зокрема й українських авторів. Впевнено можна заявити, 

що книга В. Чередниченка є першим українським посібником, що охоплює історію 

української марки, українського філателістичного руху й подає основи формуван

ня філателістичної колекції з усіма її особливостями. 

Нині дедалі більшої популярності набуває тематична філателія. Необхідно від

новити й поширити організацію філателістичних гуртків у шкільних і виховних 

закладах України, заохотити до філателії молодь. Адже колекціонування фор

мує в молодої людини дисциплінованість і увагу, відповідна тема сприяє поши

ренню світогляду, підвищує рівень знань та сприяє вихованню патріотичних по

чуттів. Так, наприклад, збирання марок «Таборової пошти», «Підпільної пошти», 

«Пластової пошти» розкриває маловідомі в Україні сторінки з історії культурно

просвітницької діяльності мільйонів наших співвітчизників у діаспорі, ілюструє 

їхнє прагнення бачити рідний край незалежною державою. 

В Україні слід відновити видання журналу «Філателія України», що користу

вався популярністю і неодноразово був відзначений на міжнародних виставках. 

3 метою упорядкування видань філателістичної продукції необхідний вза
ємозв'язок між Комітетом з питань культури Верховної Ради України та • Укр
поштою» . Адже Верховна Рада подає нереальні пропозиції щодо видань ювілейних 

поштових марок ( серій!), • Укрпошта» з різних причин не реалізує їх. 
Міністерство науки і освіти повинно усвідомити роль філателії в процесі вихов

ної діяльності навчальних закладів. І книга «Про філателію всім» здатна поспри

яти цьому. 

Ім' я Валерія Чередниченка завдяки виходу цієї праці займає гідне місце не тіль

ки серед згаданих ним сучасних українських філателістів-активістів, а й разом 

із ними поповнює гроно відомих організаторів і учасників українського філателіс

тичного руху, таких, як Є. Вировий, І. Турин, А. Яковлів (Чигринець), М. Секретар, 

В. Кипріян, Ю. Максимчук, Ю. Рихтицький, І. Булат, А.-Д. Сольчаник, Б. Ямін

ський, В. Бехтір і багато інших. 

Книга заслуговує на широке поширення й увагу не тільки філателістів, а й серед 

працівників навчально-виховних закладів і установ, читачів, які цікавляться пи

таннями історії, культури, науки, усіх здобутків нашої держави й людства загалом. 

Любомир Пиріг, 

академік НАМН, Почесний філателіст Асоціації філателістів України 

ЛІВОРУЧ : Сучасна сторінка філателістичного літопису. ~ 
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ВСТУП 

Однією з особливостей людини є не

усвідомлений потяг до колекціонуван

ня . Спеціальні дослідження свідчать, 

що за умови забезпечення суспільства 

їжею, житлом і одягом серед дорос

лих (в ОДНОГО з десяти) і дітей (в ОДНОГО 

з трьох) виникає бажання присвятити 

своє дозвілля колекціонуванню. 

Підтвердженням цьому є філателія -
цілеспрямоване збирання й накопичен

ня поштових марок, конвертів, карток ... 
Років 30- 50 тому активне колекціону
вання марок було досить масовим яви

щем й охоплювало всі верстви населен

ня: від школярів до пенсіонерів. Серед 

дітей віком від восьми до чотирнадцяти 

років у кожному класі було 7-12 філа
телістів, серед яких нерідко трапляли

ся такі, хто збирання марок успадкував 

від батька або дідуся . 
... Глобальна комп'ютеризація напри

кінці минулого тисячоліття знизила од

ночасно виробничу потребу в поштових 

марках, а також інтерес, особливо серед 

дітей і молоді, до їх колекціонування. 

Та незважаючи на будь-що, мініатюр

ні клаптики паперу поштового вжитку 

не втратили своїх цінностей, а деякі ра

ритети, особливо давні, як і шедеври жи

вопису, час від часу стають предметом ве

ликої міжнародної уваги. У поштово-художніх літописах країн світу 
Одним із таких прикладів є «Марка 

Британської Гвіани•. Початок її філа

телістичної «біографії• пов'язаний із 

12-річним школярем-філателістом Л. Вернон-Воном - шотландцем, який жив 

у ХІХ ст. у південноамериканській колонії Великої Британії Гвіані (нині - Рес

публіка Гайана) . 1873 року хлопчик розбирав листи свого дядька й натрапив 

зустрічається чимало ілюстрацій 

філателістичного змісту 

---<[illJJ------------------------



на незнайому марку номіналом в один цент. Незважаючи на її непривабли

вий вигляд, він обережно відклеїв свою знахідку від конверта й продав зго

дом знайомому дорослому колекціонеру за шість шилінгів (нині - 0,5 амери
канського долара). Далі шляхом перепродаж клаптик паперу змінив чимало 

власників. Коли 1878 р. було встановлено, що це єдина марка, яка збереглася 
з кількох, виготовлених у 1856 р. місцевим начальником пошти з дозволу ад
міністрації в Лондоні, її придбав за 150 фунтів стерлінгів (орієнтовно - 750 
сучасних доларів США) один із най

більших філателістів усіх часів ба

рон Філіп де ля Ренотьєр Феррарі 

(1848- 1917). Остання відома змі
на власника «Британської Гвіани)) 

відбулася 18 червня 2014 р., коли 
вона бу ла продана на аукціоні ано

німу через дві хвилини після почат

ку торгу за 9,5 млн доларів США! 
І це попри зовнішні недоліки мініа

Дійсний то відреставрований вигляди 

<<Британської Гвіани» 

тюри: надрізані кутики, а через забруднення, розмазаний штемпель та чор

нильний підпис поштового чиновника зображення трищоглової шхуни мож

на розпізнати лише із застосуванням спеціальних методів. 

Та повернімося від рідкісної, ледь не фантастичної марки, до багатьох ти

сяч сучасних колекцій. Адже чимало зібрань поштових мініатюр природним 

шляхом перейшло від батьків-дідусів до молодшого покоління, яке нерідко 

не знає ні їх ціни, ні власних подальших дій зі спадком. Комусь грошова вар

тість марок видається значно вищою від реальної. Ще хтось, навпаки, дорогий 

філателістичний матеріал продає, точніше - віддає через необізнаність та не

бажання дізнатися про скарб, що потрапив до їхніх рук, за безцінь, порівняно 

з каталожно-ринковими цінами. А буває й таке, що колекцію «відправляютм 

у ... вуличні контейнери для сміття! 
Метою цієї книги є не лише допомогти власникам успадкованих художніх 

мініатюр зорієнтуватися в їх духовній та матеріальній цінності, а й пробуди

ти в юних читачів та їхніх батьків інтерес до поштової марки і, як то пошире

но в розвинутих країнах світу, продовжити (або започаткувати) родинну філа

телістичну традицію. 

Автор щиро вдячний за допомогу в укладенні цієї праці колегам, друзям 

і рідним: В'ячеславові Анголенку, Володимирові Бишевському, Агнесі Буто

вич, Іллі Гарцману, Олександрові Євтушенку, Андрієві-Михайлові Ільницько

му (Канада), Сергію Кузубу, Ігореві Кіржнеру, Олегові Козицькому, Сергієві 

Лавренюку, Григорієві Лобку, Йосипові Любініну, Любомирові Онишкевичу 
(США), Ользі МакГоуен (Великобританія), Ігореві Паньонку, Борисові Пасха

веру, Любомирові Пирогу, Веславу Савіну, Антоніні Сірик, Максиму Скибиць

кому, Всеволодові Соколикові (Канада), Юрію Тимі, Євгенові Тупчію, Дмитро

ві Френкелю, !Всеволоду Фурману!, Івану-Павлу Хімці (Канада), Аллі Чередни
ченко, Вікторові Шевченку (США), Миколі Шпунтенку, Валерієві Штейну. 
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СВІТ ФІЛАТЕЛІЇ 
~світ філателії,. - це не вигадка чи перебільшення. Такий світ - зі свої

ми інтересами, стосунками, мовою, інформаційним простором і проблемами -
справді існує. Він охоплює всі країни світу та кожнісіньку місцину на земній ку лі, 

де з'являється людина, як, наприклад, у Арктиці 

чи Антарктиді або навіть у космосі на орбітальних 

станціях. Він справді біля кожного з нас, бо там, 

де є пошта, є й колекціонери поштових марок. 

-У розвинених країнах філателія перебуває на 

більшчільномумісці.Якщосудитизакількістюсто

личнихфілателістичних магазинів, то очевидно, що 

найпопулярніше колекціонування марок у Вели

кобританії, а якщо за кількістю експонатів на між

народних філвиставках, - то в США й Німеччині. 

Конверт ((Валентин Глушко», 

що побував у космосі 

Необхідно зауважити, що існує чимало ма

рок, які зовні (розмірами, формою, перфоруван

ням) схожі 

на знаки 

оплати поштових послуг, але не є таки

ми, тому їх присутність у філателістич

них колекціях, хоч би якими привабли

вими вони були, недопустима. Збирання 

непоштових марок незрівнянно менш по

пулярне й називається еринофілією. 

Колекціонування взагалі й поштових 

марок зокрема вимагає, окрім віртуальних 

стосунків (інтернет, телефон) між колегами 

за інтересами, спілкування на живу - ін

дивідуального й колективного. 3 цією ме
тою в населених пунктах із філателістич

ним середовищем організовуються клуби 

для періодичних зустрічей, під час яких 

колекціонери обмінюються новинами 

І_ ~~.,----~---~\-N"I, ~...._..,,,,,;, 
Зразки непоштових марок: радянського товариства 

охорони пом 'яток культури України, української діа-
спори (А. Волошин) то державний гербовий збір 

ЛІВОРУЧ: Ілюстроване відображення послідовності друку та перфорування марок, виготов

лене комбінатом ((Україна» спеціально для книги (<Поштові марки України 2005». 

-------------------------:@]:.----
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і враженнями, а також здійснюють обмін, ре

алізацію чи придбання матеріалу. 

Визначальним у спілкуванні між шану

вальниками поштових мініатюр є не мате

ріально-соціальні риси, а спільність хобі, 

філателістична ерудиція та виняткові знан

ня. Нерідко можна спостерігати, як зосере

дившись на якійсь мініатюрі чи серії марок, 

на рівних спілкуються між собою академік 

і обізнаний у філателії школяр. Любов до 

Марки присвячені філателістам - президен

ту США Франкліну Рузвельту та видатному 

украінцю Агатангелу Кримському 

марки сприяє появі нових друзів, стосунки 

з якими згодом нерідко переходять межі фі

лателістичних інтересів. 

Мешканці великого міста мають деякі 

переваги в можливостях збирати колекції. 

Але однією з особливостей філателії є те, що 

нею успішно можуть займатися й ті, хто живе 

в найвіддаленішому селі, особливо з часу по

яви інтернету. 

Велику роль у житті філателістів про

довжують відігравати подорожі. У чужому 

невеликому містечку, як правило , можна 

відшукати того, хто радий буде зустрітися 

й познайомитися з колегою по захопленню, 

обмінятися інформацією, марками, конвер

тами, спецпогашеннями. Чесний, доброзич

ливий і взаємовигідний обмін дає змогу без 

витрачання коштів придбати бажану марку 

й цим ощасливити себе та партнера. 

Розпад Радянського Союзу, проголошення 

незалежності України, масовість інтернету, 

Світ філателії 

покращення умов засвоєння іноземних мов 

відкрили широкі можливості для тих, хто 

хоче знайти друзів по філателії в будь-якій 

частині світу, зокрема й серед повсюдної 

української діаспори. 

Про непересічність філателії як хобі свід

чить те, що колекціонерами марок були пре

зидент США Франклін Рузвельт, перший 

прем' єр-міністр Індії Джавахарлал Неру, Ге

неральний секретар ООН (1972- 1981) :Курт 
Вальдхайм, сьомий Президент Міжнародно

го олімпійського комітету (МОК) Хуан Ан

тоніо Самаранч , співаки Тітта Руфо, Енріко 

:Карузо, Джон Леннон. В Україні становлен

ню молодої вітчизняної філателії особливу 

увагу приділяв перший Президент держа

ви Леонід Кравчук; колекціонерами марок 

бу ли вчений і письменник першої половини 

ХХ ст. Агатангел :Кримський, всесвітньо ві

домий тенор Анатолій Солов'яненко (у автора 

цих рядків зберігається облікова картка од

ного з київських філателістичних клубів Киє

ва, заповнена й підписана рукою А. С. у квіт

ні 1980 р. ), естрадні актори Юрій Тимошен

ко і Юхим Березін (Тарапунька і Штепсель), 

академік Ілля Ліфшиц та інші. 

Особливо показовим є приклад незгаси

мого інтересу до збирання поштових марок 

від часу їх появи всіма королями Великої 

Георг V, завдяки своїй публічній філателіс
тичній активності, виділяється серед 

усіх королів Великобританії найбільшою 

прихильністю до поштових марок 

Британії, із яких найбільш активним і пуб

лічним колекціонером був Георг V (1865-
1936). :Королівське зібрання Британії, на від
міну від уже згадуваної грандіозної унікаль

ної колекції барона Феррарі, що проіснувала 
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Від «Чорного пенні » до равлика 

лише кілька десятків років і після його смер

ті була розділена на лоти й розпродана, весь 

час лише поповнюється! 

Захоплення філателією підвищує загаль

ноосвітній рівень та поглиблює знання, зба

гачує духовно, прищеплює й виховує пунк

туальність, охайність, витримку, терпіння, 

підприємливість і чесність. 

Геніальний німецький поет і державний 

діяч Гете називав колекціонерів щасливи
ми людьми. Чимало досвідчених філателіс

тів переконані, що їхнє хобі робить життя 

цікавішим, продовжує активну діяльність 

і життя. 
Водночас бажання придбати певну мар

ку і втіха від своєї колекції не повинні заті

няти випробувану віками істину «Не сотво

ри собі кумира• . 

ВІД ЧОРНОГО ПЕННІ 

ДО «РАВЛИКА» 

Листування як спосіб спілкування між 

людьми існує з незапам'ятних часів . 

Простий і зручний спосіб оплати складної 

послуги доставки листів за допомогою марок 

був запроваджений лише з середини ХІХ сто

ліття завдяки реформатору пошти Великої 

Британії Роуленду Гіллу (1795-1879). Свою 
трудову діяльність він розпочинав з роботи 

шкільним учителем і проявив себе новатором 

в освіті та інших сферах діяльності. Але ві

домим на весь світ він став саме завдяки ви

находу в 1840 р. марки номіналом в одну 

пенні з портретом юної королеви Вікторії. 

Через колір друку та ціну її стали називати 

« Чорний пенні• . А випробуване часом зобра

ження в профіль голівки Вікторії не тільки 

розвіяло побоювання та сумніви щодо етич

ності такого нововведення (найперше через 

масове штемпелювання поштою образу Її Ве
личності чорною масною фарбою), а стало за

гальноприйнятним і досі слугує, доповнене 

іншими державними символами, зразком 
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для гідного наслідування іншими держава

ми, включно з Україною. 

Перші марки доводилося відділяти одну 

від одної за допомогою ножиць. Згодом, для 

....,.> 

Два знаки поштової оплоти (Ліхтенштейн, 

Тайвань) з незліченної кількості присвячених 

Роуленду Пллу та його «Чорному пенні» 

зручності, аркуші періодично почали перфо

рувати або наносити просічки. 

Розповсюджуючись країнами світу, марка 

виявилася не тільки незамінною складовою 

листування, а й одним із художніх атрибутів 

державності та візитною .карткою і, як наслі

док, найпопулярнішим предметом колекціо

нування. 

Поштові марки, упорядковані в хроноло

гічній послідовності, є художнім літописом 

і окремих .країн, і всієї земної цивілізації. 

Навіть побіжний огляд щорічних випусків 

марок у різні періоди історії .країнами світу 

може чимало розповісти не лише про динамі

ку й поширення листування, а й про глобаль

ні політичні та економічні зміни на земній 

кулі (поява та розпад імперій, виникнення 

численних незалежних держав тощо), розви

ток цивілізації (від винайдення колеса і віт

рильників до ракетобудування та освоєння 

космосу), проблеми екології тощо. 

Спочатку зна.ків поштової оплати було 

відносно небагато, вони мали чимало спіль

них ознак і їх усі могла зібрати одна люди

на. Це було зумовлено насамперед існуван

ням у світі відносно малої .кіль.кості неза

лежних .країн, а також меншим, порівняно 

із сьогоденням, розмаїттям назв маркованої 

продукції. 
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Колекціонерів, окрім зображень на мініа

тюрах, цікавили такі ознаки й деталі, як дер

жавна приналежність, номінал, зубцівка, спо

сіб та колір друку, відміни в папері тощо. 

Паралельно з такою увагою до знаків по

штової оплати, виникла також мода обклею

вати ними скрині, абажури, стіни кімнат і на

віть предмети одягу - приміром , капелюхи. 

Нині з таким дивним захопленням перших 

років появи марок ніби перегукується геогра

фічна карта України зі стіни вестибюля Ки

ївського поштамту, розміром у кілька квад

ратних метрів, створена способом аплікації 

з перших вітчизняних марок. 

У роки зародження філателії їй довелося 

пережити й оборону від недоброзичливців. 

Так, у 1845 р. в Німеччині за захоплення ко

лекціонуванням марок критикували британ

ців. А через майже 20 років генеральний ди
ректор французької пошти (на прізвище Ван

дал, до речі) заявляв, що збирання погашених 

марок відбувається з протизаконною метою, 

й вимагав, щоб їх знищували. 

Та, незважаючи на будь-що, колекціону

вання марок, переважно використаних, по

ширювалося світом. Коли ж на якісь мініа

тюри в погашеному стані не вдавалося на

трапити, то їх купували чисті, гасили й за 

допомогою спеціальних наліпок розміщали 

у філателістичних альбомах. 

Колекціонери не могли знати, що сма

ки поміняються й при оцінці марок перевага 

буде згодом надаватися не погашеним, а не

вживаним - чистим (в ідеальному стані) зна

кам поштової оплати. Внаслідок таких змін, 

а також через те, що вживаних марок того 

періоду є багато, а чистих мало, нині пер

ші значно дешевші від других. Ціна, напри

клад, гашеного « Чорного пенні• - 300 фун
тів стерлінгів, а чистий дорожчий більш ніж 

у 20 разів - 7000 фунтів стерлінгів! 
Після Першої світової війни внаслідок 

появи нових незалежних держав та колоній 

із правом поштових адміністрацій випуска

ти власні марки , а також через зростання 

Від «Чорного пенні» до равлика 

кількості листування й, відповідно, потреб 

у знаках поштової оплати, створилися умови, 

коли зібрати всі марки стало неможливим. 

Колекціонери почали себе обмежувати 

й обирати, залежно від вподобань, марки 

окремих краї.в і територій. Окрім того, більше 

уваги зосереджували на сюжетах марок, саме 

тоді з' явився термін «зображення на марках• 

і, врешті, виникло тематичне колекціонуван

ня, тобто збирання художніх мініатюр неза

лежно від державної приналежності, присвя

чених певним природним та життєвим яви

щам чи суспільним подіям, як, наприклад, 

фауна і флора, видатні особистості, живопис, 

географічні відкриття, освоєння повітряного 

простору тощо. 

Після Другої світової війни майже вся 

земна куля вкрилася незалежними держава

ми, кожна з яких почала випускати свої мар

ки, їх потік ставав дедалі потужнішим, а фі

лателія, особливо тематична, - масовішою. 

Вершина світової філателії припадає на 

1970-1980-ті рр. Популярність колекціону

вання невживаних марок приносило чималі 

ледь не дармові прибутки пошті, оскільки ко

лекціонери щедро оплачували послуги пош

ти ( обробку й доставку кореспонденції), хоч 
і не користувалися ними. До того ж, на змі

ну традиції розміщати в колекції по одній 

марці, все більше з'являлося охочих купу

вати й накопичувати марки квартблоками 

(по чотири, 2 х 2) й навіть аркушами. Моти
ви були різні: пошуки різновидів і бажання 

мати їх у себе поруч із звичайними знаками, 

дослідження технології друкарського вироб

ництва, вкладання коштів із надією майбут

нього зиску тощо. 

Із настанням епохи персональних ком

п'ютерів, мобільних телефонів і електронної 

пошти, активність паперового листування 

й виробнича потреба в марках, по-перше, по

мітно зменшилися, а по-друге, інтерес до фі

лателії, особливо серед дітей та юнацтва, був 

перехоплений широкодоступними фантастич

ними звабами електронної техніки. 

-.....:(ill~----------------------



Із вітчизняної історії 

Та хай би там як, а поштові марки, завдя

ки своєму місцю в історії, державності та при

належності до образотворчого мистецтва, 

за будь-яких обставин збережуться як одна 

зі складових історичної спадщини людської 

цивілізації. 

ІЗ ВІТЧИЗНЯНОЇ ІСТОРІЇ 
У кожній країні найбільшим філателіс

тичним попитом користуються національ

ні поштові марки. Хтось із колекціонерів 

збирає тільки ((свої марки>); хтось робить 

це паралельно з певною обраною тематикою 

чи іншою державою; хтось купує вітчизня

ні поштові мініатюри для міжнародного об

міну, пропагуючи батьківщину по всій зем

ній кулі. Не є винятком і Україна. Але збір

ки нашої філателістичної хронології, після 

появи перших марок на початку ХХ ст., 

розділені тривалим періодом перебуван

ня в складі Радянського Союзу. Внаслідок 

цього повні українські філателістичні ко

лекції синхронно з історією, складаються 

з трьох частин: Українська Народна Респуб

ліка, міждержав'я та сучасна незалежна 

Україна. 

На початку ХХ століття 

Після проголошення незалежності Украї

ни, влітку 1918 р. з'явилися й перші поштові 
марки. За менш ніж три роки їх було в пош

товому вжитку країни й на філателістичних 

ринках світу в такій кількості й такої якос

ті, що відомий німецький експерт-філателіст 

Гейнріх Келєр проголосив: (( Україна - це зо

лото!>). Інший німець, доктор медицини Ру

дольф Зайхтер (1889-1977) завдяки прихиль
ності до українських знаків поштової опла

ти й пропагандистській діяльності, залучив 

їх до світової філателії. В 1995 р. його колек
ція 1918- 1920 рр. обсягом понад вісімдесят
ків великих альбомів була виставлена на аук

ціон в Цюріху (Швейцарія) зі стартовою ці

ною 280 тис. швейцарських франків. 
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Ознайомлення з тим скарбом відтворює 

й нагадує про розподіл У країни між Росією 

та Австро-Угорщиною, утворення в один час 

двох держав (Української Народної Республі

ки й Західноукраїнської Народної Республі

ки), їхню добровільну злуку, поразку у Ви

звольних змаганнях і одночасно, попри будь

іцо, великий європейсько-державницький 
потенціал України. 

Авторами першої серії з п'яти марок, но

міналами від 10 до 50 шагів, надрукованих 
у Києві та Одесі, були художники Георгій 

Нарбут та Антін Середа. Незабаром до ша

гівок додалася мініатюра номіналом 20 грн 
художника Олексія Обозненка. За своїм ху

дожнім рівнем і поштовим статусом вони, 

за оцінками тогочасних іноземних фахівців, 

слугували класичним взірцем для виробни

ків марок у Європі й світі. 

Оскільки в молодій республіці потреба 

була не тільки у власних марках, а й у гро

шах, то напрацювання з виготовлення шагі

вок вирішили використати для виробництва 
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Одна з перших марок УНР. Зубковану марку-гроші 

наведено з лицевого та зворотного боків 

оригінальних дрібних грошей. Зображення 

шагівок без жодних змін, включно з розмі

рами, було надруковано на цупкішому папе

рі з доповненням на звороті зображення три

зуба й слів: ((Ходить нарівні з дзвінкою моне

тою>). А образом однієї з тих марок, відомої 

нині як «Нарбутівська жіноча голівка у він

ку>), або ((Молода Україна•. було прикраше

но також 500-гривневу банкноту Української 

Народної Республіки. Дещо випереджаючи 

події, варто додати, що пройшовши випробу

вання часом і примусовим забуттям, народна 
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пам' ять про шагівки миттєво відродилася че

рез 70 років і «Нарбутівська жіноча голівка 
у вінку» в різних кольорах постала на першій 

Із вітчизняної історії 

надруки поділяються на шість великих груп 

поштових округів: Київського, Полтавсько

го, Харківського, Катеринославського (нині 

Дніпропетровськ), Одеського й Поділь

ського. Така класифікація є умовною, 

оскільки, як вважає В' ячеслав Анголен

ко, в 1918 р. Полтавського й Подільсько
го офіційних поштових округів не було. 

Нецентралізованість і використання 

різних методів передрукування, включ

но з ручним способом, стало наслідком 

того, що лише серед відтисків тризубів 

(за формою, розмірами та кольором) фі

лателісти виокремлюють близько пів

тори сотні добре помітних різновидів. 

Окрім цього, великий попит на марки 

з тризубами на філателістичних рин

ках світу спричинили появу великої 

кількості фальшивих та фантастичних 

~--~-- емісій. 
«Дівоча голівка у вінку» художника Г. Нарбута на поштових 

марках різних періодів та банкноті УНР 

широковживаній серії з восьми мініатюр но

вітньої незалежної України й стала одним із 

її філателістичних символів. 

Свої марки необхідні були не тільки для 

задоволення потреб пошти й пропаганди дер

жави, а й для захисту державних фінансо

вих інтересів і нейтралізації великої кількос

ті безконтрольно завезених і розпорошених 

по країні закордонних марок. Але виготов

лених шагівок було недостатньо, а друкува

ти вже підготовані нові знаки поштової опла

ти (дослідник В'ячеслав Анголенко, поси

лаючись на архівні та літературні джерела, 

стверджує, що в ті буремні роки митцями було 

створено близько 120 (І) малюнків - нереалі

зованих проектів поштових марок) в умовах 

тих часів складно, то гетьманське поштово

телеграфне відомство, наслідуючи досвід ін

ших країн, вирішило «українізувати» наявні 

імперські марки, зробивши на них надруків

ки тризубів. Виконували цю роботу в губерн

ських центрах і на місцях. Традиційно всі 

Схожа поштово-філателістична си

туація, тільки в менших масштабах, 

бу ла і в ЗУНР. Надруки тризубів тут 

робили на «своїх >) , тобто місцевих, австро

угорських та приватно завезених із серб

ського фронту «трофейних» марках Боснії 

Зразки державних знаків поштової оплати, 

отримані шляхом нанесення на імперські марки 

українських тризубів 

----<[ill:,.-...-----------------------



Із вітчизняної історії 

і Герцоrовини. Відомі надруки Львівсько

го, :Коломийського та Станіславського (нині 

Івано-Франківськ) походжень. 

Деякі марки з «віденських випусків», 

що не встигли потрапити в обіг 

Про поразку в Визвольних змаганнях 

нагадують надруковані у Відні марки, за

мовлені зі Східної та Західної України, 

які через втрату державності не встигли 

потрапити в поштовий обіг. Але завдяки по

тенціалу України та високому художньо

енциклопедично-просві тницькому рівню 

й потужній енергетиці мініатюр вони не за

лишаються поза увагою таких всесвітньо

відомих постійно поновлюваних каталогів, 

як німецький «Michel• та американський 
«Scott•. Не ігнорують їх і колекціонери. 
У спілкуванні між собою вони називають ці 

марки «віденським випуском•. 

Виставлені поруч марки УНР і ЗУНР лише 

на якусь мить можуть здатися різними за 
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приналежністю. Уважне ж порівняння цих 

клаптиків паперу через написи про прина

лежність та зображення тризубів на них до

кументально засвідчують спільність похо

дження та одвічне прагнення всіх українців 

жити в єдиній незалежній державі. 

Після утвердження більшовицької влади 

неприховані прояви духу суверенності в ук

раїнському суспільстві ще якийсь час збері

галися, про що свідчать чотири мініатюри 

1923 р. Української Соціалістичної Радян
ської Республіки: «Пошта У.С.Р.Р. Допомо

га голодуючим• - перші й останні українські 

марки за весь радянський період. 

Слова «Допомога голодуючим• і те, що но

мінали серії подвійні (розділені знаком«+•), 

є ознакою їх благодійності. Перша частина 

номіналу була призначена для оплати пошто

вих послуг, а друга йшла на користь голоду

ючим. Вихід у світ і використання цих марок 

відбувалися з великими труднощами й обме

женнями. Після того, як марки було надруко

вано в Берліні, продавати їх дозволили лише 

в шести містах України впродовж 20 днів (з 
25 червня по 15 липня 1923 р.). 

Перші й останні українські марки тривалої 

радянської доби 
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Оскільки марки друкували на папері з во

дяними знаками й без них, до того ж не всі ар

куші були проперфоровані, то й сучасні ціни 

на ці марки коливаються в діапазоні від 1,5 € 
до 2500 €. Найпоширеніші, а отже, й найде
шевші, мініатюри із зубцівкою без водяних 

знаків, найдорожчі - без зубців із водяни

ми знаками. Конверти з такими марками, 

які свого часу встиг ли пройти пошту, незрів

нянно цінніші. 

У розповіді про офіційні українські мар

ки в період бездержавності не можна оми-

- .... 'V 

Цей клаптик паперу-поважне 

свідчення багатовікового праг

нення людей мати українську 

державність в Закарпатті 

нути закарпатський 

маячок - філателіс

тичний доказ єднос

ті й неперервності 

устремлінь україн

ців до незалежності. 

Йдеться про поштову 
мініатюру високого 

гатунку чехослова

цького виробництва 

із зображенн.ям на ній 

однієї з найдосконалі

ших дерев'яних сакральних споруд Гуцуль

щини, об'єкта світової спадщини ЮНЕСКО 

(з 2013 р.) - Церкви Вознесіння Господньо

го у відомому гірському селі Ясеня. Мар

ки номіналом у три крони є документаль

ним свідченням важливих подій напередод

ні Другої світової війни. Напис на мініатюрі: 

«Cesko-Slovensko Карпатська Україна І сойм 
2 ІІІ 1939• нагадує про обрання сойму (пар
ламенту) у підлеглому Чехословаччині За

карпатті демократичним шляхом та його за

сідання 15 березня 1939 р., проголошення 
незалежної республіки Карпатська Украї

на й обрання Президентом країни Августи

на Волошина, а також про прийняття законів 

про державні українську мову й символіку -
синьо-жовтий прапор, герб із зображеннями 

ведмедя, синіх і жовтих смуг і тризуба, а та

кож гімну - «Ще не вмерла Україна!•. 

Невідповідність у датах, поданих на мі

ніатюрі (3 березня 1939 р.) та фактичного 
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засідання со йму ( 15 березня 1939 р. ), свідчить 
про те, що марку готували заздалегідь в екс

тремальних дл.я Чехословаччини умовах, 

коли точно передбачити час зібрання законо

давчого органу влади було неможливо. А те, 

що марка, присвячена проголошенню неза

лежності Карпатської України, була надру

кована в Празі зі словами «Cesko-Slovensko•, 
свідчать про лояльність влади Чехословаччи

ни до цієї історичної події. 

Україніка 

У десятиліття, коли Україна не мала влас

них марок, увага проукраїнськи налаштова

них колекціонерів зосереджувалася на пош

тових емісіях української тематики Росії, 

Рад.янського Союзу, Польщі, Румунії, Кана

ди й інших країн. 

Маститі філателісти відшукували серед 

знаків земської пошти Російської імперії 

(1866- 1917) марки з понад 40 назвами укра
їнських повітів, як, наприклад, Ахтирка, 

Бахмут, Волчанськ, Донецьк, Маріуполь, 

Марки земської пошти 

Полтава, Старобільськ (разом - 827 таких 
мініатюр). Не обминалися увагою навіть зна

ки ворогів української незалежності, які ви

пускалися в різні проміжки часу на початку 
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та в середині ХХ століття генералами Дені

кіним і Врангелем, більшовиками, поляка

ми й білогвардійцями в таборах інтернованих 

у Туреччині й навіть гітлерівцями для оку

пованих територій. Та переважна більшість 

колекціонерів, особливо в 1960-1980-х рр., 

зосереджувалася на доступних і рекламова

них марках Радянського Союзу, в філателіс

тичній історії якого були й такі часи, коли 

колекціонувати художні мініатюри було до

сить ризиковано, особливо для тих, хто, не

залежно від ідеологічних переконань, листу

вався й займався обміном із колегами зару

біжжя. Таких колекціонерів будь-якої миті 

можна було звинуватити в державній зраді, 

шпигунстві, зберіганні та пропаганді антира

дянських мініатюр. А про небезпеку колек

цій марок короткочасної української держав

ності годі й говорити. 

Лише через 1 О років після смерті Сталіна, 
в середині 1960-х рр. ставлення влади до фі

лателістичного хобі помітно змінилося. Було 

вирішено не стримувати чи бути байдужим 

до явища колекціонування поштових марок, 

яке з кожним роком ставало дедалі масові

шим, а через створення провладного Всесо

юзного товариства філателістів (ВТФ) трима

ти під контролем й управляти не лише випус

ком поштових марок, маркованих конвертів 

тощо, а й колекціонерами, перетворивши таке 

популярне громадське дозвілля у державну 

прибутково-пропагандистську справу. Надто 

великий успіх у помпуванні коштів із кишень 

численних малодосвідчених філателістів під

штовхував пошту до отримання ще більшого 

прибутку на шкоду головній цінності марки 

як державного знака поштової оплати. Не

стримно нарощувалася річна кількість ви

пусків марок. Дедалі частіше застосовувалися 

методи від неперфорування частини накладів 

до маніпулювання з кількістю купонів у ар

кушах, які через специфічні вимоги до ко

лекціонування «змушували• споживачів

філателістів купувати не по одній, а по кіль

ка нових марок, фрагментами (найчастіше 
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квартблоками) й навіть цілими аркушами. 

Це, а також надмірна «заполітизованість• 

емісій нерідко низького художнього рівня 

й свідоме протистояння розвинутим країнам, 

не сприяли поширенню совєтів (так усі філа-

Марни радянської унраїніни 

телісти між собою традиційно називають ра

дянські марки) світом і не викликали захвату 

в маститих вітчизняних філателістів. 

Але пропаганда й ізольованість країни 

від зовнішнього світу, з одного боку, та ви

сокий художній рівень значної частини пош

тових мініатюр, із іншого, сприяли високому 

попиту на них на всій території СРСР. Чимало 

радянських людей вкладали кошти в марки 

ще й тому, що, незважаючи на нижчі в кіль

ка разів зарплати від зарплат мешканців кра

їн Заходу, у них накопичувалося чимало гро

шей через хронічний дефіцит усіх товарів 

і послуг (від шкарпеток і джинсів до автомо

білів і житла). 

Завдяки високій питомій вазі України 

в складі Радянського Союзу й визвольним 

історичним періодам у боротьбі за незалеж

ність, присвячені їй марки, незважаючи 

------------------------<~ ---
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Несподівана присутність (((eopta V» (зна
менитого філателіста, про що розповіда

лось раніше) на цій сторінці, поруч з Пили

пом Коновалом - кавалером Ордена Вік

торії - обумовлена тим, що найвищу та 
найпочеснішу нагороду Великобританії 

власноручно урочиста прикріпив (1917 р.) 
до лацкана канадця українського походжен-

ня його Величність. 

ВАJІЕРІЙ ЧЕРFДНИЧЕНКО 

Пошт.Скрияька 78/9 
киrв 01024 
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Із вітчизняної історії 

на імперські обмеження, займають помітне 

місце серед великої кількості марок совєтів. 

У номенклатурі совєтів умовно можна ви

ділити дві частини україніки: неприховану 

та приховану. 

На перших - чітко відзначено, що це мі

ніатюри, присвячені українцям чи Україні: 

письменникам та іншим діячам культури (Та

расові Шевченку, Іванові Франку, Лесі Укра

їнці, Маркові Кропивницькому, Олександро

ві Довженку), витворам образотворчого мис

тецтва, а також радянсько-пропагандистської 

тематики, як, наприклад, проголошенню ра

дянської влади в Україні, Станіславу Косіо

ру, Павлу Дибенку, Олексію Стаханову тощо. 

На інших приналежність до україніки за

мовчується (Антон Макаренко, Володимир 

Вернадський, Іван Черняхівський, Павло 

Попович, «Асканія Нова.), або «переписа

на•, як у випадку зі свідомим іменем вченим, 

українцем козацького походження М. В. Ост

роградським, який названий «вЬІдающимся 

русским математиком•. 

То були часи, коли підготувати україн

ський експонат, скажімо, про свого земля

ка, творця радянської космонавтики Сергія 

Павловича Корольова, не було шансів. Таку 

колекцію демонструвати не дозволили б, а на 

її власника могло чекати переслідування. 

Та й знати тоді майже ніхто не міг, що відо

мий на весь світ Сергій Корольов не лише по

ліщук, який народився в Житомирі й вихову

вався в Ніжині, а й за духом українець. 

Прикладом багатогранної документаль

ності та неочікуваних філателістичних від

криттів після десятків років появи на світ 

є марка «Украинцьа голодоморного 1933 р. 
На ній показані в полі механізатор на трак

торі та дві охайно вдягнені у національний 

одяг жінки. Час її появи нагадує про геноцид, 

а сюжет у дусі епохи соціалістичного реалізму 

Частина І 

свідчить про цинізм і приховування владою 

злочину. Та якщо цю мініатюру уважно роз

глянути через збільшувальне скло, то вияв

ляється чимало 

несподіваного, 

що викликає 

повагу до її ав

тора Івана Ду
б асо в а: лице 

в тракториста 

зосереджене й 

ледь не серди-

те, в однієї жін

~~ 
<<Украинцьt>> голодоморного 1933 р. худ. 
І.Дубасова -одна із 21 марки радянської 

серії щасливі <<Народь, СССР» 

ки запалі щоки, у другої - на обличчі роз

пач, а в орнаменті композиції навіть неозбро

єним оком можна побачити (чи випадкові?!) 

елементи ланцюга й навіть тризубів. До речі, 

після виходу в світ цієї мініатюри, ім' я І. Ду

басова як автора марок з' явилося знову тіль

ки через шість років. 

Оскільки грошова вартість марок є од

ним із акцентів цієї книги, то варто сказа

ти, що нині попит на «совєти• останніх деся

тиліть, колекції яких нерідко залишаються 

в спадок, на жаль, значно скоротився, й збу

ти їх, навіть за символічну ціну, не кажучи 

вже про зиск, досить складно. Причин цього, 

об'єктивних і суб'єктивних, є кілька. Основ

ні - це великі наклади й накопичення ма

рок на вторинному ринку, завжди низька за

цікавленість •совєтами• зарубіжної спільно

ти, оманлива, але досить ефективна свого часу 

в межах СРСР реклама (аж до створення ат

мосфери ажіотажу), і, врешті, світове змен

шення інтересу до філателії. Внаслідок цьо

го марки, в які вкладала кошти величезна ар

мія філателістів із наміром згодом отримати 

зиск, виявилися на сучасному ринку в такій 

кількості, що значно перевищує попит на них. 

Водночас ціни на марки «совєтів• із низь

кими накладами до- та повоєнних років, 

ЛІВОРУЧ: Польські марки, 2014 р. З галицькими іконами - Богоматір Кохавинська та Богоматір Дрого

бицька. Аркуш, 1999 р., із соратником Б. Хмельницького, рішучим противником підписання Переяславської уго
ди Іваном Богуном. 

Поштові блоки Парагваю, 1971 р., присвячені Кобзарю; із надруком MUESTRA (зразок) - більш рідкісний. 
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коли більшості людей через матеріальну 

скруту, репресії, голодомори тощо було не 

до колекціонування, утримуються на висо

кому рівні. 

Дешеві й дорогі «совєти» є підтверджен

ням того, що марки періоду підвищеного 

Марка Росії 2004 р. із споконвіку укра
їнською Києво-Печерською Лаврою, 

включеною до «своїх>> монастирів 

інтересу до їх ко

лекціонування, як 

правило, згодом 

виявляються де

шевими, а за часів 

пониженої до них 

уваги - навпаки. 

Ця тенденція від

бита й на цінах віт-

чизняних марок 

сучасного періоду: 

перші, з великими 

накладами емісії, 

попит на які в пе

ріод їх появи був 

надзвичайно ви

соким, - дешеві, 

а пізніші знаки, 

що почали з'являтися тоді, коли коло колек

ціонерів помітно звузилося, а тиражі їх відпо-

відно впали, - дорогими. 

«Недержавні» 

Ознаки «поштова марка - атрибут дер

жавності» та «повноцінна поштово-філа

телістична марка» не завжди взаємопов'я

зані . Нерідко буває, що марки, виконуючи 

поштові функції, не є державними, оскіль

ки випускаються місцевими, з дозволу вла

ди, адміністраціями, як, наприклад, уже 

згадуваний раритет «Британська Гвіана», 

або українська серія знаків поштової оплати 

1918 р. для « міста Любовні ( сучасна назва -
Любомль, що на Волині) й 120 підлеглих 
сіл». Нині чимало островів та територій , як, 

наприклад, Гібралтар - володіння Великої 

Британії, постійно випускають свої марки. 

При цьому найвагомішим доказом їхньої 

поштово-філателістичної приналежності 

Із вітчизняної історії 

є примірники франкованих ними конвертів 

(пакетів, карток), які природно (без причет

ності філателістів) пройшли пошту. 

Українські марки, про які час розпо

вісти, незвичайні. Їх унікальність у тому, 
що вони недержавні, бо випускалися, почина

ючи з 1900 р., тоді, коли української держа
ви не було, й майже всі непоштові, оскільки 

видавалися переважно в діаспорі політични

ми та громадськими організаціями та колек

тивами і їх не можна було використовувати 

для оплати листування. Призначення таких 

емісій, із віддзеркаленням ностальгії та не

скореності, було багатоцільовим: від патріо

тичної пропаганди й національної консоліда

ції до збору коштів для визвольного підпілля 

в Україні та діяльності громадських органі

зацій на місцях. 

І все ж, коли йдеться про історію україн

ської філателії, оминути цей національної 

ваги потужний культурний спадок, сформо

ваний упродовж десятиліть переважно в за

рубіжжі (в країнах Європи, Америки, Азії 

й Австралії), - неможливо. 

Видавці більшості таких знаків та уклада

чі присвячених їм каталогів із дитинства були 

носіями «коду», що « кожна держава має свої 
марки». Але вони, захоплені патріотичною 

діяльністю, не могли в екстремальних умо

вах війни та еміграції брати до уваги суворі 

вимоги, сформульовані тими, для кого знаки 

поштової оплати були насамперед предметом 

дозвілля - хобі. Хоча чимало з них, продуку

ючи марки, зі щемом у серці усвідомлювали, 

що їхні наліпки є поштовими лише за назвою, 

але продовжували займатися приватною ви

давничою справою й так незвично підтвер

джували силу й суспільну значущість пошто

вої марки. Окрім того, імітація в незвичних, 

нелегких, але вільних умовах випуску знаків 

поштової оплати, підживлювала вогник надії 

про незалежність України, що сприяло усві

домленню своєрідного пласту діаспорної куль

тури - джерела історичної пам' яті про події, 

людей, втраченої Батьківщини. 

----<~ :,------------------------
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Тому не дивно, що чимало колекціоне

рів офіційних марок збирають окремо й «не

державні непоштові марки», які називають 

ще приватними, марками 

(В'ячеслав Чорновіл, борець за українську 

державність та інші шістдесятники - дія

чі українського руху опору), «Капела Бан-

ll&KIIR IOR нu•щ Rl&HTS IN UКЯАІНІ 
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дуристів» (Детройт, США, 

1981) та інші. діаспори, підпільної пошти, 

таборовими, сіндереллою 

(попелюшкою філателії), 

еринофілією (непоштового 

колекціонування). Насправ

ді жодна з цих назв не може 

бути узагальнювальною, бо 

належить лише до частини 

марок, ледь не кожній із яких 

можна присвятити окремий 

каталог. 

«В'ячеслав Чорновіл, борець за 

українську державність», США, 

Товариство капели бандуристів 

Випускав свої пропаган

дистські марки також Укра

їнський олімпійський комі

тет в екзилі (генеральний 

директор Комітету Осип 

Зінкевич). З гаслом україн

ською та англійською мовами 

«За участь України в Олім

пійських іграх» було видано 

марки, присвячені ХІХ іграм 
в Детройті, 1981 р. 

У незавершеному, але найповнішому << Ка

талозі українських недержавних марок» 

Максима Хомяка налічується 3250 марок 
і 280 блоків. (Для порівняння: за 24 роки не
залежності України випущено менш ніж 2000 
марок і близько 100 блоків). 

У згаданому каталозі зібрано й упорядко

вано за хронологічною ознакою ледь не всі 

марки, відсутні в філателістичних катало

гах: від марок гербового збору й тих, що мо

жуть претендувати на визнання філателіста

ми, до чималої кількості таких, які нагаду

ють знаки поштового вжитку лише зовнішнім 

виглядом. Ось далеко не повний спектр таких 

мініатюр: « Національно-Демократична Пар
тію• (Львів, 1900), «На скарб Українських 
Січових Стрільців» (Бойова управа, Відень, 

1915), «Комітет Будови Народного Дому 
в Підгайцях» (1930), членські марки Укра
їнського Національного Об'єднання (Берлін, 

1940), «Рідній школі» (Комітет фонду допо
моги, Баварія, 1948), «20 Роковини великого 
голоду в Україні» (Український Конгресовий 

Комітет Америки, Нью-Йорк, 1953), «Золото
верхий Київ» (проф. О. Повстенко, Вашинг

тон, 1955), « Український Національний му

зей в Онтаріо» (Канада, 1956), «100-річчя 
смерті Т. Шевченка», « 150-річчя з дня наро
дження Маркіяна Шашкевича» (Клівленд, 

США, 1961), діячі українського руху опору 

у Мехіко (1968) та ХХ - у Мюнхені (1972). 
Та поряд із цими, нефілателістичними 

емісіями, є деякі незаперечно поштові, як, 

наприклад, уже згадувана серія 1918 р. Лю
бовні, а також три потужні групи: «Таборо

ва пошта», «Пластова пошта» та «Підпіль

на пошта», кожна з яких потребує особливої 

уваги та якісної оцінки. 

Українська таборова пошта. Після закін

чення Другої світової війни мільйони україн

ців (колишні невільники примусової праці, 

полонені й утікачі) опинилися в зонах оку

пації Радянського Союзу та союзних із ним 

країн. 

Тих, кого від німецького рабства звіль

нила Червона Армія, в залізничних ваго

нах, двома потоками спрямовували на схід. 

Один - розтікався по Україні: вчорашні 

остарбайтери поверталися до рідних домі

вок, другий - до Казахстану, Сибіру, Коли

ми, в табори ГУ ЛАГу. 

Українці, які опинилися на територіях, 

окупованих США, Великобританією та Фран

цією, за бажанням, а в деяких випадках і при-

мусово, переправлялися в радянську зону, 

а далі, як і в першому випадку, потрапля

ли в обійми рідних або знову за колючі дро

ти вже «своїх» таборів. Ті, хто залишалися 

на Заході, збиралися в таборах Ді-Пі (від ан

глійського Displaced Persons - переміщені 

-----------------------....:~ ~-
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Марки, видані в діаспорі Україн

ським олімпійським комітетом 

в екзилі з нагоди проведення Олім

пійських ігор у Мехіко (1968) та 
Мюнхені (1972). 
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особи), переважно на території Німеччи

ни та Австрії. Люди розташовувалися в ка

зармах, робітничих оселях, школах. Таких 

Знаки таборової пошти (Реtенсбург, 1947 р.) 

таборів, в яких, окрім українців, перебува

ли й представники інших національностей 

із різних країн, було понад сотню. Функціо

нували вони з 1945 по 1950 рр. Життя в них 
вирувало, було багатогранним і, незважаю

чи на неволю, захищеним. Нічого спільного 

з каторжно-смертоносними умовами німець

ких та радянських таборів вони не мали. 

Окрім Ді-Пі, біля 10 тис. українців -
старшин і вояків Першої Української диві

зії Української національної армії - опи

нилися в Італії, в таборі особливого при

значення на узбережжі Адріатичного моря, 

поблизу нині одного з найбільших курорт

них міст в Європі - Ріміні . Обнесений 

колючим дротом тимчасовий табір розміщу

вався на території знищеного союзною авіа

цією військового аеродрому. В ньому, окрім 

розставлених на~етів, з уламків зруйнова

них авіаційними бомбами будівель було спо

руджено церкву, театр, майстерні та інші 

приміщення. 

Частина І 

Різнобічне культурно-просвітницьке та 

спортивне життя в таборі сприяло появі своєї 

пошти й випуску марок, листівок та виго

товленню штемпелів, а також гуртка (j Укра

їнський Філателіст• у кількості 134 осіб. 
19 серпня 1946 р. в світ вийшли перші чоти
ри таборові марки та блок. У листопаді того 

самого року про українські таборові марки 

вже прихильно писали філателістичні іта

лійський щомісячник .!ль Франкоболльо• та 

англійський тижневик «Стемп-КоллектінІ'•. 

Всього в Ріміні, до закриття табору в черв

ні 1947 р., було видано 28 марок і блок із но

міналами у шагах, гривнях і лірах, 12 листі
вок та виготовлено два штемпелі. 

Активне листування «рімінців• зі своїми 

земляками в численних таборах Ді-Пі сприя

ло появі українських марок також на півдні 

західної зони окупації в Реrенсбурзі, Байрой

ті, Новому У льмі та У льмі над Дунаєм. 
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Цілістки таборової пошти 

-----------------------...:~)---



Частина І 

'У таборі поблизу Регенсбурга з шести ти

сяч усіх мешканців п' ять тисяч були україн

цями, решта - білоруси й росіяни. 

Таборовою поштою, зі штатом двох уря

довців та одного листоноші, за період від ЗО 

червня 1947 р. по 28 грудня 1948 р. було ви
пущено 36 марок і блоків, а також виготов
лено круг лий металевий україно-англомовнй 

штемпель із перевідною датою. В листопа

ді 1949 р. табір у Регенсбурзі було ліквідо

вано, а частину його мешканців переведено 

в 'Ульм на Дунаї. 

'У таборі Байройт перебувало понад 3200 
осіб, усі українці. Пошту обслуговували двоє 

людей: урядовець і листоноша (відстань між 

окремими блоками казарм сягала до 2 км). 

За період від 12 грудня 1948 р. по 28 травня 
1949 р. було виготовлено в приватних дру
карнях міста 12 марок і один блок. Також 
діяв круглий гумовий україно-англомовний 

штемпель із вмонтованим датівником. 

'У таборі діяв добре організований філате

лістичний гурток із 25 активістів. 6 вересня 
1949 р. табір було ліквідовано, а його меш

канців переселено в казарми табору Новий 

'Ульм. 

Табір у Новому 'У льмі особливий через пе

ребування в ньому чималої кількості визна

чних діячів української літератури, політи

ки та культури, які після звільнення з нього 

назавжди залишилися в цьому місті. На міс

цевому кладовищі поховані письменник Іван 

Багряний та чимало інших видатних україн

ців, учасників національно-визвольних зма

гань першої половини ХХ ст. Зокрема, в Но

вому 'У льмі жив старшина армії 'УНР, один 

із керівників Холодноярської Республіки 

Юрій Горліс-Горський. 

Після перебазування з Байройта до Ново

го 'У льма пошта відновила свою роботу, вико

ристовуючи привезені з собою марки та бло

ки. На них гумовими штемпелями прямокут

ної форми ставили надруківки «Neu-Ulm». 
'У сього було зроблено, від 7 вересня по 1 лис
топада 1949 р., 22 надруківки. Вживалися 
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також україно-німецькомовні гумовий кру

глий календарний штемпель та прямокутна 

печатка «Гурток українських філателістів 

в Новому 'Ульмі». 

В 'У льмі на Дунаї на марках Регенсбур

r'а 1 травня 1950 р. було зроблено чотири на
друківки. 

'У першоджерельних каталогах Юліяна 

Максимчука згадуються також табори в Діл

лінrені на Дунаї та в Ельванr'ен-Яrст. Власних 

поштових станцій у них не було, але в першо

му бу ло видано 19 жовтня 1948 р. добродійну 
серію з чотирьох марок «Рідній школі», на од

ній із яких - портрет молодого Тараса Шев

ченка, а в другому на листах ставили прямо

кутний штемпель із назвою табору та датою 

відправлення. 

Скаутсько-пластувські недержавні мар

ки. За приналежністю до пошти їм належить 

друге місце після таборових видань, оскіль

ки чимало з них під час колективних заходів 

(конгресів, міжнародних і національних зу

стрічей, «пластових тижнів» тощо) викорис

товували за прямим призначенням: для фран

кування локальних листів. До того ж марки 

скаутсько-пластунської тематики, чи не най

більш популярні з усіх діаспорних як за кор

доном, так і в 'Україні. 

Діапазон видань «Пластової пошти» у часі 

й просторі досить широкий. Перша серія ма

рок« 'Український пластовий уклад» вийшла 

у Львові в 1926 р. Відтоді українські скаутські 
марки постійно з' являлися з різною періодич

ністю. Широка географія їх випуску зумовле

на місцями проживання українців у вільно

му світі. Чимало пластових марок з'явилося 

в таборах Ді-Пі, в яких перебувало багато ко

лишніх пластунів. Так, у місті Ашаффенбур

зі (Баварія), де було розташовано чотири табо

ри Ді-Пі з українцями, в 194 7 і 1948 рр. було 
виготовлено спеціальні листівки та штемпелі 

« Великодньої пластунської пошти» . 

Схожий захід до Великодних свят у 1950 р. 

відбувся в 'У льмі на Дунаї, де бу ло виготовле

но «Кур'єрські марки та штемпелі пластової 

---<~ >------------------------
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Блок діаспори, присвячений 50-річчю Українського 

Пласту та 35-річчю пластової марки. Портрети: 

Олександр Тисовський ( псевдонім Дрот) - основопо

ложник і організатор Пласту та Северин Левицький 

(псевдонім Сірий Лев) - Начальний пластун 

пошти~ для одночасного вжитку кількома 

таборами. 

Наведені приклади свідчать про необхід

ність, подібно до таборової пошти, пошуків 

і досліджень оригіналів пластунських листів 

із метою використання при підготовці філа

телістичних експонатів. 

((Підпільна Пошта України,) . Звільняю

чись із таборів і розсіюючись по всіх конти

нентах світу, українці скрізь налагоджува

ли випуски різних марок: пропагандистських 

та для збору коштів. Найбільш послідовним 

і відданим поштовій марці був колишній 

в' язень і активний філателіст Ріміні, жур

наліст, громадський діяч Юрій Рихтиць

кий із Дрогобича. Після звільнення з табору 
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у Великій Британії, куди потрапив після 

Італії, він прибув до Мюнхена (Німеччина), 

де діяв потужний осередок українців і було 

налагоджено випуск поштових марок Укра

їнської Національної Ради. У 1949 р. Ю. Рих
тицький організував тут підпільну пошту 

У країни проводу закордонних частин Органі

зації Українських Націоналістів і, виконуючи 
роботу графіка, друкаря й розповсюджувача, 

налагодив випуск відповідної приналежності 

художніх мініатюр. Перебравшись до Чикаго 

(США), Ю. Рихтицький продовжив розпоча

ту в Мюнхені справу й не залишав її до своєї 

кончини в 1983 р. За 34 роки він видав «май
же 3700 марок та понад 470 блоків~. Клап
тики папірців зі словами «Підпільна пошта 

(t ~ 

І і 
u 

П ІОПІ ПЬІf/1 ПQШТ/1 

Марки Підпільної Пошти України 
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Скаутсько-пластунські марки 

Аматорські марки пластунів (Львів, 1926 р., Прага, 1931 р., Париж, 1932 р. та інші) -
цінні документи з історії національного скаутського руху 

Частина аркуша-серії «Писанки,, (всього в аркуші 45 марок) різних етнографічних районів України, 
Торонто (Канада), «Пластове Філателістичне Бюро», 1959 р. 
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Діаспорні цілістки, які пройшли пошту 

'України,> поступово стали широковідомими 

серед діаспори світу й нелегально на батьків

щині. Головним призначенням уподібнених 

поштовим маркам мініатюр була ідеологічно

пропагандистська функція, а також збір 

коштів для підтримки підпілля й визволь

ної збройної боротьби та громадських потреб. 

Важливою віхою в збережені пам' яті про 

унікальний національний літопис діаспори 

та гідним пам'ятником Ю. Рихтицькому став 

вихід у світ у 2009 р. поважного 4 7-го тому 
заокеанського «Літопису 'Української По

встанської Армії», присвяченого «Підпіль

ній Пошті 'України». Добротна книга щедро 

проілюстрована кольоровими репродукція

ми марок і блоків. 

На завершення теми « 'Українських недер
жавних марок» слід сказати, що нині наша 

«Попелюшка,> перебуває в стані очікуван

ня, коли на неї буде звернено належну увагу 

й настане час гідного, на державному рівні, 

її визнання. Для цього колекціонерам «не

державних марок» паралельно з пошуками 
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повноцінних філателістичних експонатів 

(першочергово в діаспорі та Центрально

му державному архіві зарубіжної україніки 

в :Києві) - листів, франкованих таборовими 

та пластовими марками, необхідно: 

- виконати роботу з диференціації марок 

та укласти (найвірогідніше це зробити спо

чатку в електронній версії) окремі каталоги 

таборових та пластових марок, а також під

пільної пошти 'України; 

- підготувати експонати і брати участь 

у філателістичних виставках. Пропагувати 

«недержавні марки» через інтернет та інші 

засоби масової інформації; 

- через АсФ'У звернутися до 'Україн

ського державного підприємства поштового 

зв' язку ('УДППЗ) « 'Укрпошта» з пропозицією 
домогтися й конструктивно сприяти випуску 

державних знаків поштової оплати , присвя

чених маркам діаспори, відповідно до відзна

чення ювілеїв знаків поштової оплати УНР. 

Разом із Міністерством Закордонних Справ 

'України вивчити питання можливого залу

чення до цього проекту поштових відомств 

Великої Британії та Італії (Таборова пошта 

Ріміні), а також США, Німеччини, Австрії 

(пошта Ді-Пі). 

Реалізація цього проекту та урочисті пре

зентації таких офіційних художніх знаків 

поштової оплати стали б ефективним заходом 

популяризації та визнання державою тисяч 

самодіяльних народних марок культурно

історичної ваги. 

Воскресіння 

Епіграфом до цього розділу, присвяче

ного офіційним новітнім маркам, можуть 

бути слова «За їхніми плодами, отже, пізна

єте їх» (Мт. 7:16), оскільки ледь не кожен 
абзац наводить на думку про те, як пошто

ві мініатюри, незважаючи на їх провладно

суб'єктивне походження, дивовижно досто

вірно й об'єктивно закарбовують і відтво

рюють свій час й український динамічний 

державний стан справ. 

---<[E]s-----------------------
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Нині в каталогах налічується 1500 ма
рок і блоків новітньої України та орієнтовно 

стільки ж маркованих художніх конвертів, 

які також вважаються повноцінним, хоча 

й менш популярним, порівняно з марками, 

предметом філателії. І хоча порівняно з інши

ми країнами це доволі небагато, цього спад

ку промислової графіки достатньо, щоб про

ілюструвати будь-яку тему: від найвизначні

ших історичних подій країни до етнографії, 

рослинного і тваринного світу країни тощо. 

Тож, поширюючись світом, українські марки 

й конверти стають дедалі відомішими, їх ви

користовують не лише вітчизняні, а й іно

земні філателісти при розробці виставкових 

експонатів. 

Уважно ж розглядаючи всі випущені міні

атюри в хронологічній послідовності, можна 

дізнатися про передумови появи перших ма

рок та простежити їх подальшу долю, поба

чити й відчути зміни й розділити пройдений 

історичний шлях на три періоди: становлен

ня, розквіту та несподіваної раптової втрати 

досягнутої висоти. 

Думки про власні марки, спочатку серед 

філателістів, а згодом і республіканського ке

рівництва пошти, зародилися ще до розпаду 

Радянського Союзу: після прийняття Вер

ховною Радою 16 липня 1990 р. Декларації 
про державний суверенітет, художник Олек

сандр Івахненко оперативно підготував три 

варіанти марки з написом •Пошта УРСР». 

Один із цих ескізів було передано для вироб

ництва традиційному видавцеві радянських 

марок Московській друкарні Держзнаку 

(МДД). Марка вийшла в світ, але не як пер

ша українська, а як чергова •Почта СССР,>. 

І все ж поява 10 липня 1991 р. цієї худож
ньо вдалої мініатюри (тоді ще ніхто не знав, 

що до проголошення Незалежності залиша

ється півтора місяця) викликала оптимізм 

і зміцнювала передчуття наближення появи 

повноцінних національних марок. 

Становления. Відразу після офіційного 

виходу 24 серпня 1991 р. України зі складу 
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СРСР потреба в українських марках ста

ла не тільки питанням державної гідності, 

а й предметом поштової необхідності. Та че

рез консерватизм, політичну невпевненість, 

Марка «Декларація про держав

ний суверенітет України» - пред

теча перших національних знаків 

поштової оплати нової доби 

професійну неспроможність і невміння дер

жавних поштових службовців прислухати

ся до конструктивних порад досвідчених фі

лателістів, процес постання українських 

марок ледь жеврів і помітно відставав, порів

няно з колишніми республіками Прибалти

ки та Кавказу. 

Франкування поштових відправлень , 

окрім дефіциту знаків поштової оплати, 

ускладнювалося ще й інфляцією. Для пере

силання простого листа в межах України 

в 1990 р. потрібна була марка вартістю 5 коп., 
а в 1994 р. - 500 крб! Найбільш «динаміч
ним» був 1993 рік, упродовж якого тарифи 
змінювалися чотири рази: 3, 9, 27 і 100 крб. 
Стягнення плати за листування та інші пе

ресилання вийшло з-під контролю. Обширну 

за європейськими мірками територію країни 

з населенням у десятки мільйонів осіб накри

ла на тривалий час «хмара» провізорій - са

модіяльного на місцях франкування листів 

та інших відправлень способами, на які хто 

і на що був здатний. 

У столичному Києві на чималі залиш

ки маркованих радянських конвертів меха

нічно наносили віддалено схожі на марки 
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Сучасна українська марка № 1 (Козацтво). 
Різниця в кольорі жупана козака з оселедцем -

рідкісний різновид 

відтиски. Такі знаки робили також за допо

могою ксерокса на вертикальних смужках 

паперу. Їх розрізали й наліплювали на кон
верти. 

1 березня 1992 р. відбулося введення в обіг 
двох марок (московського виробництва) По

шти України: «500 років Українського коза
цтва» та « 100-річчя першопоселення укра

їнців у Канаді» накладами по 2,5 млн кожна 
(нині тиражі українських марок менші більш 

ніж у 10 разів). Для філателістів, поштовиків 
і всіх ентузіастів державності цей день пе

ретворився на свято в усій Україні. В Києві 

велика зала поштамту була переповнена. Чер

ги були не лише за марками, а й до віконечок, 

де відбувалося спецпогашення та приймала

ся кореспонденція для відправлення конвер

тів першого дня (КПД) довгоочікуваних ма

рок по всій Україні й світу. Філателістичне 

свято тривало два тижні (!) і завершилося 
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проведенням 14 березня першого з 'їзду Спіл
ки філателістів України. 

На те, що марки, через відсутність власно

го виробництва та запізнілого виходу в світ, 

мали застарілі номінали (15 коп . , при діючо

му тоді тарифі для простого листа 50 коп.), 
не звертали уваги. Важливим було те, що 

атрибут державності - поштова марка - піс

ля сімдесятирічної перерви й довгих півроку 

очікування нарешті з'явилася! 

Через кілька днів після презентації пер

ших державних марок на столичному пош

тамті з'явилися провізорії вищого rатунку: 

широковживані радянські марки з надру

ківками малого герба України та, відповідно 

до потреби, номіналами. Швидко явище ло

кального виготовлення надруківок охопило 

всю Україну. Так історія початку ХХ ст. -
нанесення тризубів на марки колишньої ім

перії, повторилася у значно більших масш

табах і з тією відмінністю, що в 1990-х рр. 

виготовлення надруківок та інших місцевих 

«марок» відбувалося переважно за участі фі

лателістів, зацікавлених в отриманні зиску. 

Такі провізорії, що пройшли пошту, бувають 

лише на конвертах, відправлених, як прави

ло, колекціонерами. Вони неприродно пошто

ві, надумані й через те, незважаючи на часто 

дивовижну фантазію та художні якості зобра

жень на них, їх ігнорують вибагливі до сво

їх збірок колеги. 

Нині найбільшим попитом користують

ся листи того часу, відправлені без участі фі

лателістів. Серед них чимало таких, які не

рідко нагадують домаркові часи: нанесення 
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Імпровізований конверт першого дня введення в обіг марки з тризу

бом номіналом «50 коп.» у супроводі інших провізорій (двох наліпок 

та відтиску франкувальної машини) 

тарифів на конверти вручну з підписом опе

ратора та відтиском календарного штемпеля. 

Тож необізнаним у філателії власникам про

візорій насамперед необхідно провести, із за

лученням спеціальної літератури та експер

тів, їх аналіз і визначити, які з них справжні, 

а які є імітацією - виготовлені для отри

мання зиску оманливим шляхом. До того ж, 

окрім природно поштових та розрахованих 

лише на невибагливих філателістів «місце

вих знаків», нерідко трапляються й фальши

ві (зроблені на зразок справжніх) вироби. 

Систематизація та класифікація прові

зорій через велику їх кількість, розмаїття 

та тривале функціонування є справою ще 

складнішою, ніж із «непоштовими марка

ми», про які йшлося вище. Окрім того, слід 

знати, що серед філателістів навіть у тлума

ченні терміна «провізорії» немає одностай- · 
ності. 

Із вітчизняної історії 

Проблемою цих випусків було те, що 

країни, домовляючись про виготов

лення марок, намагалися з вигодою 

для себе скористатися недосвідче

ністю та обмеженістю в коштах пред

ставників недавно проголошеної дер

жави. 

І ось нарешті 3 вересня 1994 р. в обіг 
надійшов перший знак поштової опла

ти вітчизняного виробництва - блок 

«День Незалежності України». Незва

жаючи на запізнілу дату випуску - че

рез 11 днів після святкування Дня не
залежності (24 серпня) й недоскона
лість (відсутність перфорації та низьку 

якість друку), цей пробний поспішний 

виріб Державного підприємства «Полі

графічний комбінат "Україна" по виго

товленню цінних паперів» (ПКУ)філа

телісти сприйняли доброзичливо, без 

жодної критики. 

Блок <<День Незалежності». 

У період панування імпровізованого фран

кування листів хаотично з ' являлися й повно

цінні державні знаки, надруковані не тіль

ки в Москві, а й у Канаді, Австрії, Угорщині. 

Перший національний знак поштової оплати 

власного друку 

--[Ю>--------------------------



' Із вітчизняної історії 

Наступними марками ПКУ, вже кращо

го rатунку, стали широковживані мініатю

ри з серії «Давня Україна» з літерними но

міналами «В» - <• Чумаки» (перший наклад 

цієї мініатюри був здійснений у Москві, наді

йшов у обіг 28 травня 1994)та «Д» - <,Орачі» 

(15 жовтня 1994). Відтоді кількість поштових 
емісій вітчизняного виробництва поступо

во зростала, а зарубіжних - зменшувалася. 

Остання марка російського друку «Олександр 

Довженко» вийшла 23 березня 1996 р. 
Завершуючи розповідь про перший етап 

становленнясучасноїпоштовоїмарки,варто 

сказати про високу активність і вболівання 

за стан справ філателістичного активу всієї 

України й зокрема Києва як столиці. Так, 

у складі першої Редакційно-художньої ради 

з питань видання поштових марок при Держ

комітеті України зв'язку, створеній у 1992 р., 
з 11 осіб 5 були відАсФУ: В. Бехтір, А. Бран
деліс (лідери асоціації), Ю. Добрянський 

(учений , колекціонер поштових мініатюр 

у другому поколінні), й. Левітас (провідний 
фахівець із юнацької філателії, автор числен

них книг про марки та їх колекціонування), 

Л. Пиріг (академік, громадський діяч, депу

тат Верховної Ради першого скликання). 

Та, на жаль, через ігнорування чиновника

ми пропозицій і побажань членів Ради та чис

ленних філателістів щодо стратегії розвитку 

вітчизняної марки, процес налагодження ви

робництва марок затягнувся, до того ж деякі 

марки того періоду були низького художньо

го та поліграфічного рівня. 

Золотий час. Знадобилося біля десяти ро

ків, щоб налагодити гідне нашої країни ви

робництво державних мініатюр-візиток. 

Серед службовців, які усвідомлювали 

значення марки в процесі державотворення, 

вболівали й докладали зусиль для її станов

лення, найпомітніших успіхів досяг Дмитро 

Худолій. За період, коли він у 1994-1999 рр. 
обіймав посади першого генерального ди

ректора об'єднання «Укрпошта» , міністра 

зв' язку та голови Державного комітету 

Частина І 

зв' язку, було здійснено заходи, завдяки яким 

українська марка поступово ставала кращою 

та популярнішою і на Батьківщині, і за кор

доном. 

Дмитро Худолій 

Посадовець розумів, що досягти виробни

цтва найвищого rатунку марок неможливо 

без тісної співпраці з філателістами, насам

перед за допомогою спеціального періодич

ного видання, а також налагодження обслу

говування філателістів на рівні розвинених 

країн світу. 

Завдяки такому мисленню в 1995 р. « Укр
поштою», за участі АсФУ, було засновано 

щоквартальний часопис <•Пошта і філателія 

України». Попри те, що журнал де-факто був 

відомчим, на його сторінках, окрім висвітлен

ня філателістичної інформації, була й постій

на критика на адресу «Укрпошти•> щодомарок 

та умов обслуговування колекціонерів, яка 

певною мірою бралася до уваги й була корис

ною. Та через орієнтацію на читачів із різними 

інтересами - поштових працівників і колек

ціонерів, із пріоритетом перших, щокварталь

ник швидко перестав задовольняти філате

лістів. Невдоволення було почуте, й на почат

ку 2000-го р. з'явився двомісячний журнал 

«Філателія України», який із першого числа 

схвально прийняли в Україні та світі. 
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Важливою подією стало також відкриття 

в 1998 р. в Києві (вул. Старокиївська) за єв
ропейським зразком магазину «Марка Укра

їни•, що швидко став відомим та полюбився 

усім колекціонерам. 

Одночасно із заснуванням журналу, від

криттям магазину та іншими «другорядни-

Валентина Худолій на тлі міжнародних нагород, 

отриманих очолюваною нею Дирекцією 

ми >) заходами, завдяки Дмитру Худолієві 

було здійснено низку реформаторських ре

організацій, які увінчалися створенням Ди

рекції «Видавництво "Марка України"». 

Говорячи про «золоту мить» української 

філателії в новітній історії (1998- 2008 рр. 
включно), неможливо оминути заслуг Вален

тини Худолій. Очолюючи Дирекцію «Видав

ництва "Марка України"», вона з любов'ю 

до поштової марки створила працездатний 

дружний колектив; плідно, в творчій атмо

сфері, співпрацювала з АсФУ та Редакційно

художньою радою з питань видання пошто

вих марок. Добрі спогади про конструктивні· 

стосунки та вимогливість замовника в осо

бі пані Ху долій залишились у працівників 

Державного підприємства « Поліграфічного 
комбінату "Україна" по виготовленню цін

них паперів>), 

І 

Із вітчизняної історії 

При бажанні будь-хто з колекціонерів 

українських марок, вітчизняних і з діаспо

ри, без зволікань міг зустрітися й відверто 

обговорити з пані Худолій спільні пробле

ми. Коли ж побачитися з директором видав

ництва з об'єктивних причин не вдавалося, 

майже всі питання так само можна було роз

в' язати з її заступницею Антоніною Сірик. 

Директор та її підлеглі розуміли, що фі

лателісти, які вболівають за вітчизняні зна

ки поштової оплати й щедро діляться своїм 

досвідом та енциклопедичними знаннями, -
це невичерпна, матеріально дармова послуга 

з забезпечення цінними ідеями, пропозиція

ми, критикою, без аналізу, обдумувань і ви

користання яких у своїй творчій діяльнос

ті неможливо досягти помітних успіхів і ви

знання. 

І, як наслідок, уміння «готувати» марки 

та «подавати» їх вітчизняним і зарубіжним 

споживачам постійно вдосконалювалося, 

а українці-колекціонери почали почуватися 

рівноправними партнерами в світовій філа

телістичній спільноті, та з почуттям власної 

гідності могли говорити про українські мар

ки з колегами будь-якої країни. Дирекція 

та митці-автори найкращих художніх міні

атюр щорічно отримували високі міжнарод

ні відзнаки за призові місця на міжнародних 

конкурсах. 

Спілкуючись із різними колекціонерами, 

нерідко з протилежними поглядами й оцін

ками однієї й тієї самої проблеми, пані Ху

долій не забувала, що головне призначення 

марки - задоволення потреб пошти в знаках 

оплати пересилань, а також те, що марки, хоч 

би якими привабливими вони були, але роз

раховані лише на філателістів, можуть зва

бити тільки дилетантів. 

Постійно лунала й критика певних марок, 

діяльності Дирекції тощо, часом помилкова 

та необ'єктивна, але жоден закид не залишав

ся без відповіді. Критичний матеріал зі сторі

нок журналу «Філателія України• та газети 

«Поштовий Вісник» продовжував з' являтися 
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Із вітчизняної історії 

навіть тоді, коли редакції цих часописів були 

підпорядковані безпосередньо керівництву 

« Видавництва "Марка У країни"». 
Допомагав Дирекції «Видавництво "Мар

ка України"» розібратися у щоденних пропо-

Володимир Бехтір 

зиціях і критиці киян, гостей з усієї У країни, 

а при нагоді й з діаспори (у кожного з них були 

свої, часом діаметрально протилежні бачення 

й погляди) та відділити «зерно від полови», 

провідник українських філателістів Володи

мир Бехтір (1946, Львів - 2009, Київ) - лю

дина обдарована, інтелігентна, з енциклопе

дичними знаннями, особливо в сфері пошто

вої марки та філателії. 

Очолюючи з 1978 р. республіканське від
ділення Всесоюзного товариства філателістів 

(УРВ ВТФ), Володимир Бехтір, із першими 

проявами демократичних змін у суспільно

політичному житті «однієї шостої земної 

кулі», зрозумів, що настав час, коли він може 

працювати незалежно від Москви (при цьо

му зберігаючи й підтримуючи не тільки з мо

сквичами, а й зі знайомими філателістами 

з усієї Росії ділові й особисті стосунки), ке

руючись інтересами республіки. А відтак, 

із випередженням події, став на тернистий 

шлях відродження українських поштової 

марки та філателії. 

Частина І 

Ще до прийняття Декларації про сувере

ні тет 4 січня 1990 р. було зроблено перший 
крок - УРВ ВТФ перейменовано на Спіл

ку філателістів УРСР . Розпочався процес 

співпраці між філателістами України та фі

лателістичною діаспорою в країнах Північ

ної й Південної Америк, Європи та в Ав

стралії. Після проголошення Незалежності 

5 вересня 1991 р. було прийнято Постано

ву про зміну назви «Спілка філателістів 

УРСР» на «Спілку філателістів України >) 

(з 1992 - Асоціація філателістів Украї

ни). Символічною подією того часу була та

кож поява на будинку столичного філате

лістичного правління на Поштовій площі 

україномовної презентабельної металевої 

дошки «Спілка філателістів України>), від

литої в Донецьку. 

Основною ж метою і бажанням пана Бех

тіра та переважної більшості філателістів 

було якнайшвидше отримати сучасні укра

їнські марки. 

Разом із поштовими службовцями-одно

думцями, без постійної платні й нарікань на 

матеріальні труднощі, проявляючи терпін

ня , В. Бехтір брав участь у розв'язанні без

лічі питань - творчих і необхідно рутинних. 

Де-факто він був безвідмовним філателістич

ним консультантом і порадником усього Бу

динку зв'язку на Хрещатику. 

Також В. Бехтір налагоджував і розвивав 

стосунки з Федерацією європейських філате

лістичних асоціацій (ФЕПА) та Всесвітньою 

філателістичною федерацією (ФІП). 

Та чи не найбільше часу забирало укла

дання й редагування ксероксного видання 

популярного Бюлетеня Спілки (Асоціації) 

філателістів, а згодом додатку «Філателія» 

до газети «ДК-зв'язок» та перших каталогів 

сучасних поштових марок (чотири видання). 

Від заснування часопису «Пошта і Філателія 

України>) працював у його редакційній раді. 

2000 року В. Бехтір став штатним пра
цівником видавничого центру « Укрпош
ти» - відповідальним за вихід у світ науково-
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Частина І 

популярного журналу двомісячника «Філа

телія України>). 

Редаговані В. Бехтіром філателістичні ви

дання , від ксероксних чисел Бюлетеня до ви

сокого друкарського рівня «ФУ>), та укладе

ні ним каталоги отримували високі нагороди 

на міжнародних філателістичних виставках. 

«Філателія України>) за 9 років здобула 10 ме
далей високих рангів на найпрестижніших 

філателістичних виставках світу. 

Окремо слід сказати про здатність В. Бех

тіра встановлювати дружні стосунки з діа

спорою й зберігати давні зв'язки з колега

ми в Москві, що приносило користь Україні, 

оскільки сприяло зростанню популярнос

ті та розширенню кола читачів неприховано 

національно-патріотичної «Філателії Украї

ни>) в різних географічно-політичних части

нах світу. Формуванню широкого різноманіт

ного кола дописувачів «ФУ>) сприяли також 

його толерантність та редакторська корект

ність, поєднані з терпінням та вміння пере

конувати. 

Наказами Міністерства зв'язку (1996) 
та Міністерства транспорту та зв' язку ( 2006) 
Володимира Бехтіра було нагороджено на

грудними знаками «Почесна відзнака Мі

ністерства зв'язку України>) та «Почесний 

зв'язківець України>) . 

А тим часом українська марка набирала 

дедалі більшої сили. Розширювався асорти

мент та послуги Дирекції (марки, блоки, бу

клети, картмаксимуми, марковані та з ори

гінальними марками конверти і картки, 

спецпогашення тощо). Вдосконалювали

ся планування та система інформації, вихід 

кожної марки був передбачуваний. І, як на

слідок, зростав рівень культури обслугову

вання колекціонерів. А невгамовні філате- · 
лісти хотіли, щоб національні марки були 

ще кращими, а в щорічних планах виходу ма

рок вказувалися й дати їх введення в обіг, як 

то ведеться в розвинутих країнах світу. 

До того і йшлося. 

Із вітчизняної історії 

Тут необхідно відійти від послідовнос

ті викладу й задля повної правди, як гірко

го уроку, сказати про те, що конструктивні 

стосунки між АсФУ та Дирекцією супрово

джувалися не лише прийнятною критикою, 

а й протиріччями між першими особами сто

рін, які проявлялися переважно за «лаштун

ками>) і, на тверде переконання автора цих 

рядків, ранили серце Володимира Бехтіра, 

а в час випробувань виявилися шпаринкою, 

скориставшись якою, розпочалося дивовиж

не й безкарне нищення очевидних держав

них здобутків. 

Мається на увазі найперше те, що, на від

міну від державника Дмитра Худолія та пе

реважної більшості шанувальників пошто

вих мініатюр, керівництво Дирекції не мог

ло усвідомити, що популярна «Філателія 

України» - це неперевершено успішна гло

бального масштабу реклама марки, й тому її 

не можна розглядати як неприбуткове видан

ня. Окрім того, журнал відігравав роль літо

пису й фіксував події та людей, пов' язаних 

із виробництвом марок і їх колекціонуван

ням; консолідував філателістів усієї країни 

й діаспори між собою та з колективом <• Марки 

України>), митцями і поліграфістами, зміц

нював прагнення та впевненість у досягнен

ні українською маркою європейського рівня. 

Та незважаючи на такі очевидні аргументи, 

Дирекція непохитно вважала свій журнал 

<•збитковим >) і думала, як його позбутися. 

По-друге, вже йшлося про те, що успіхи 

«Видавництва "Марка України",> були б не

можливими без спілкування й взяття до ува

ги вимог своїх споживачів-філателістів та по

слуг безвідмовного провідника АсФУ В. Бех

тіра. Водночас Дирекція недооцінювала 

АсФУ як громадську організацію з її потен

ційною силою, тому у відносинах із її пре

зидентом постійно виникали конфліктні си

туації. 

Збереглася нотатка, як давно минулого 

20 червня 2005 р. в передачі Національного 
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Із вітчизняної історії 

радіоканалу «Культура», присвяченій здо

буткам Дирекції, у понад півгодинній бесіді 

з ведучою Г. Яровою пані Худолій жодного 

разу (І) не згадала ні Асоціацію філателістів 

України, ніВолодимираБехтіра. Іце -лише 

один приклад із багатьох схожих значно гост

ріших проявів негативної тенденції. 

Тож коли 2008 р. кабінет генерально
го директора УДППЗ « Укрпошта» зайняла 
людина з хворобливими антидержавними 

намірами щодо поштової марки та директо

ра «Марки України>), свою діяльність вона, 

вочевидь, не випадково розпочала з ліквіда

ції «неприбуткової» «Філателії України», 

а завершила, крок за кроком ... звільненням 
пані Худолій й ліквідацією Дирекції. Що ж 

до Володимира Бехтіра, то коли здавалося, 

що «стихія» над ним пронеслася й настав 

відносний спокій, наслідки пережитого за

вершилися трагічною миттю для нього й не

поправною, в масштабах країни, втратою для 

філателістів. 

Але щоб у лиху годину всі, для кого по

штова марка була життєвою необхідністю, 

були разом, і спротив був не розрізненим 

і стихійним, а керованим одним «штабом>>, 

поштова марка й колекціонування не зазна

ли б втрат, через які падіння одного затри

бутів державності відбулося до рівня десяти

літньої давності. 

Нинішній став .... «Нова мітла» разом із од
нією зі своїх заступниць ( «відповідальність>) 
за поштову марку якої виявилася значно три

валішою за свого директора й зберігалася 

із розширенням повноважень і при наступ

них генеральних), незважаючи на спротив 

громадськості (в які тільки двері не «стука

ли»), після припинення випуску «Філателії 

України» й ліквідації Дирекції (замість неї 

створили, звільнивши добрих фахівців, так 

званий відділ філателії), вимітала паперо

ві й електронні архіви Дирекції та журналу, 

а також міжнародні нагороди й призи, отри

мані Україною за найкращі марки й журнал. 

Частина І 

Навіть доброго стану вивіску з назвою відо

мого на весь світ магазину «Марка України» 

замінили на (смішно сказати) «Марки Укра

їни». 

Заплановані перед цим і очікувані в Укра

їні й світі емісії на 2009 рік почали з' являтися 
_хаотично й із запізненнями. Аж поки врешті 

взагалі перестали виходити впродовж довгих 

місяців. Без проявів життєдіяльності атрибу

ту державності розпочався й 2011 рік. Пер
ша того року поштова марка з' явилася лише 

в середині квітня. Схожі катаклізми в світо

вій історії марковидання відомі лише в часи 

революцій та воєн. 

При цьому створювалася видимість спів

праці Укрпошти із АсФУ, а насправді роби

лося все наперекір своїм клієнтам-колекціо

нерам. Культура обслуговування філателіс

тів знизилася до небувалого рівня. Планувати 

витрати, навіть купити спокійно марки ста

ло неможливим. 

Зміни генерального директора - одна, 

а потім наступна - не принесли покращення. 

Редакційно-художня рада з конструктивно

творчого органу остаточно перетворилася 

на формальність. Дедалі відчутнішим става

ло те, що напрацювання та інерція колиш

ньої Дирекції вичерпалися й згасли. Зда

валося, що проведення «Євро - 2012» сти
мулюватиме інтерес до української марки 

не тільки вдома, а й за кордоном, та через іг

норування пропозицій і застережень досвід

чених колекціонерів, зокрема щодо футболь

ної тематики, а також унаслідок втілення 

в життя «сміливих>) некомпетентних збит

кових проектів високопосадовців, призве

ли до подальшого падіння престижу укра

їнської поштової марки й зменшення кіль

кості її колекціонерів. 

Негативні явища, про які йшлося вище, 

та недостатня увага держави до громадських 

організацій, ослабили і АсФУ, що нині існує 

лише формально, завдяки зусиллям незнач

ної кількості активістів. 
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Частина 11 

«АНАТОМІЯ» МАРКИ 

Для людей, далеких від філателії, поштова марка - лише дешевий , розмі

ром із монету, прямокутний клаптик паперу, пристосований для наліплюван

ня на конверт (картку). Для філателістів же - це один із видів державних цін

них паперів, наймасовіший предмет колекціонування, наділений чудодійними 

духовними й матеріальними властивостями. 

Бажання збирати марки в більшості випадків виникає під впливом зовніш

ньої привабливості, яка, як згодом стає зрозуміло, не є основною цінністю - зга

даймо «Британську Гвіану» . Суворі сучасні вимоги до стану мініатюр, коли по

шкодження клею (наприклад, ледь помітний слід від пальця) вже є недоліком, 

а відсутність одного зубчика автоматично знижує ціну мінімум на 10 % , цієї «ко

ролеви» не стосуються. За неї одну, надруковану чорною фарбою на малиново

червоному папері, з обрізаними кутиками й забруднену, чимало філателістів 

готові були б віддати десятки своїх клясерів (альбомів) із марками в бездоган

ному стані. При цьому переконливого для всіх логічно-матеріального обгрун

тування вартості непривабливої зовнішності клаптика паперу в мільйон умов

них одиниць не існує. 

На формування філателістичної ціни на певну мініатюру впливає низка ха

рактеристик, які умовно можна поділити на дві частини: більше зрозумілі всім, 

хто знає, що таке марка, та ознаки, відомі переважно філателістам. 

До перших належать розмір накладу та те, як часто мініатюра трапляєть

ся на первинному та вторинному ринках; собівартість; невживана - придбана 

за номіналом чи «дармова» - знята з конверта; неушкодженість; художня при

вабливість, помилки в зображенні чи підписах, які неможливо обійти увагою. 

До другої сукупності належать марки з відхиленнями від норми й однома

нітності в папері, зображенні, перфорації, клеї та брак, що нерідко ледь поміт

ний або розпізнається лише за допомогою спеціального обладнання, а також 

аномалій, що потрапили в обіг через недогляд численних внутрішніх та зовніш

ніх контрольних служб. Більше про помилки на марках, конвертах тощо йти

меться далі. 

Щоб продовжити розповідь про аномалії, або різновиди, - цікаве явище 

у філателії - необхідно коротко зупинитися на складових марки, кожна з яких 

ЛІВОРУЧ: Один із робочих ескізів та марки художника Юрія Логвина <<Пасічники» (третя 

широковживана серія). 
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може бути в окремих випадках особливо зна

чущою: папері, зображенні, перфорації (зуб

чиках) та клеї. 

Папір. Існують сотні його видів. Для ви

готовлення сучасних марок використовують 

найкращі сорти поліграфічного паперу, який 

характеризується такими показниками, як 

щільність, розривна довжина, міцність на 

злам та в замоченому стані, ступінь проклей

ки, всмоктування, білизна, наявність влас

ної флуоресценції, водяні знаки, гладкість, 

засміченість тощо. Філателісти насамперед 

звертають увагу на водяні знаки, флуорес

ценцію, білизну, щільність (цупкість, товщи

ну) і гладкість, оскільки за ними визначають

ся пов'язані з папером різновиди. Для тих, 

хто колекціонує гашені, відклеєні від кон

вертів марки, важливо, щоб папір зберігав 

свої якості після тимчасового зволоження. 

Нерідко папір має приховані захисні влас

тивості. Так, наприклад, для українських 

марок «Різдво , 1999>) та «Святий Микола, 
2001 >) використано два види гумованого папе

ру з люмінесцентними фарбниками, відповід

но «Зоряне небо>) та <,Місячне небо>) всесвіт

ньовідомої фірми Великобританії. Візуально 

вони ледь відрізняються між собою. Та коли 

розглядати ці мініатюри навпроти сильно

го освітлення (вікна, лампи), то виявиться, 

що папір «Зоряне небо>), на відміну від папе

ру « Місячне небо>), має водяні знаки. А якщо 
їх освітити ультрафіолетовими променями, 

то з'являється різне на двох мініатюрах ніч

не небо. До того ж на марці «Святий Мико

лай>) ультрафіолетовий ефект паперу підси

лений ще й друкарськими люмінесцентни

ми фарбами. 

Папір - не єдиний матеріал для друку

вання марок. Іноді для привернення особли

вої уваги певної емісії його заміняють тка- · 
нинами (наприклад, шовком), пластиком, 

металом (алюмінієвою, сталевою, золотою 

фольгою). 

Форма і розміри. Поштові марки, як пра

вило, прямокутної, зручної для франкування 

«Анатомія» марки 

Зразки незвичних форм знаків поштової оплати 
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листів, форми. Але часто трапляються й ори

гінального вигляду мініатюри: від трикут

них і круглих до витинок силуетів екзотич

них плодів і навіть країн. За розмірами марки 

зустрічаються від трохи більших за квадрат

ний сантиметр до таких, що проблематично 

вмістити на конверті чи картці, особливо за

адресованих . 

Зображення марки, як і інші живопис

ні твори, найперше привертає до себе увагу, 

але в формуванні філателістичної цінності 

його роль далеко не вирішальна. Хоча особ

ливо вдалі з художнього погляду мініатюри 

й можуть відрізнятися дещо вищою ціною че

рез увагу до них ширшого кола громадськос

ті, а отже, й підвищеного попиту. 

Оскільки поштові марки є широковжит

ковими творами промислової графіки, атри

бутом державності, візитками країни, то 

й вимоги до змісту зображень та дизайну по

требують особливої уваги. 

Спочатку на марках зображували лише 

портрети владних осіб, герби та інші держав

ні символи. Поступово почали з' являтися мі

ніатюри з різноманітними зображеннями, 

наприклад екзотичними тваринами чи ланд

шафтами, типовими для певної країни. Таке 

розмаїття породило вибірково-тематичне 

колекціонування із зворотним заохоченням 

споживачів-колекціонерів випускати марки 

з новими та оригінальними сюжетами. 

Нині поштовими мініатюрами можна 

проілюструвати будь-що з досягнень (втрат) 

цивілізації, «видиме і невидиме» її оточен

ня. Водночас кожна країна прагне, і це офі

ційно підтримує Всесвітній поштовий союз, 

щоб її марки відбивали національні озна

ки й неповторність. Тож досвідчені колек

ціонери , тільки глянувши на певну мініа

тюру, особливо розвинутих країн, легко 

визначать її державну й етнічну приналеж

ність. 

Окрім малюнка, важливим є художнє 

оформлення (дизайн) марки, поєднання з на

писами. Останні діляться на обов'язкові -
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назва країни і номінал, і додаткові - підпис 

зображення, рік випуску тощо. 

Назва країни може бути позначена не лише 

звичайними словами, а й абревіатурою чи 

символами. Мініатюрний силует голівки ко

ролеви у профіль на всіх марках Великої Бри

танії є ознакою державної приналежності 

й виглядає досить привабливо. Його також 
використовують підвладні Англії терито

рії (острови), які мають свої знаки поштової 

оплати. Полюбляють розміщати час від часу 

зображення монархів колишньої метрополії 

на своїх візитках за сумісництвом пошти Ка

нади, Австралії, Нової Зеландії. 

На переважній більшості наших марок 

слово « Україна» також супроводжується 
національним символом - тризубом, який 

завдяки неповторності в сприятливій між

народній атмосфері також може стати мо

нопольною позначкою державно-поштової 

приналежності. 

Зображення на мініатюрах філателістам 

цікаве не лише завдяки художнім цінностям, 

а й технологією друку й особливо схожістю 

між собою всіх марок. 

Важливими чинниками є бронзування 

та лакування марок, а також використання 

фарб, видимих лише під час спеціального, 

як правило, ультрафіолетового, опромінен

ня. Фарби повинні бути стійкими і не втра

чати, як і папір, своїх якостей від контакту 

з водою та водяним паром під час відокрем

лення марок від конвертів. 

Щоб безпомилково й швидко можна було 

визначити колір та відтінок фарб, викорис

товують спеціальні каталоги або таблиці ко

льорів. 

Перфорація та зубцівка. Аркуші пер

ших марок були неперфорованими, тому при 

їх використанні потрібно було мати ножиці. 

Перша машина для перфорування аркушів 

з'явилася через сім років після появи знаків 

поштової оплати в Лондоні, й стільки само 

часу знадобилося для її вдосконалення й ре

гулярного застосовування в 1854 р. 
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Паралельно з перфоруванням, були спро

би користуватися просічками - лінійного 

ослаблення паперу по периметру мініатю

ри за допомогою часткового надрізання тов

щини паперу, але цей метод не прижився -
можливо, тому, що зубчики навколо марки, 

які утворюються завдяки перфоруванню, ста

ли однією з найважливіших характеристик 

і вподобаних ознак поштової марки. Але за

раз, із появою марок-самоклейок, які перед 

використанням необхідно відділяти від ін

ших знаків і носія (одночасно захищає й ли

пучі властивості мініатюр), перфорування 

стало непридатним, і просічки відродилися 

у модернізованому вигляді. 

Винахід «самоклейок•, до речі, пошта по

чала використовувати також для виготовлен

ня спеціальних наліпок для листів, як, напри

клад, «PAR AVION. чи «ПРІОРИТЕТНЕ • . 
Та хай там як, а зубцівка та беззуб

цівка (якщо мініатюри не перфорували

ся) - слова, які не так легко знайти в за

гальних товстих словниках, стали однією 

із найважливіших філателістичних ознак 

марки. 

Відміни в лінійно-геометричному роз

ташуванні пустотілих голок у машинах 

під час перфорування марок зумовлюють 

три види зубцівок : гребінчаста, лінійна 

та рамкова. 

Гребінчасте перфорування здійсню

ється одночасно з трьох сторін кожної мар

ки, вгорі і по боках, що в плані нагадує 

гребінь із рідкими (з відстанню розміру 

марки) зубцями. Першою ознакою гребін

частої зубцівки є те, що всі зубчики марки, 

·включно з кутовими, правильної форми. 

Лінійне перфорування виконується 

паралельними рядами голок спочатку в од

ному напрямку, а потім, із розворотом папе

ру на 90 градусів (900), у другому. Через не

співпадіння отворів у місцях перетину ліній 

зубчики куточків таких марок неправильної 

форми, а береги пробиваються і горизонталь

ні, й вертикальні. 
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Рамкове перфорування . Лінії з голками 

виставляються так , що всі марки в аркуші 

перфоруються одночасно з усіх сторін. Всі 

зубчики правильної форми, а береги арку

шів, як правило, особливо в блоках, не зачеп

лені перфорацією. 

Відстань між голками, а отже, й кількість 

зубчиків, в одиниці протягу перфорованої лі
нії може змінюватися, але зубцівка має бути 

оптимальною, такою, щоб марки міцно три

мались в аркуші, а за потреби легко могли 

відділитися руками без допоміжних засо

бів одна від одної. Найпоширеніші розміри, 

з точністю до 0,25 діаметра отвору (голки), 
від 12 до 14 зубчиків в умовних 2 см. 

Поширеним явищем є комбіновані зубців

ки: різні за шириною й висотою. Всі ювелір

ної точності відміни мають важливе значен

ня й фіксуються в каталогах. Про те, як зуб-

ки!'в 1 
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Супровідні наліпки та відтиски поштових відправлень 

цівка впливає на привабливість і ціну марок, 

ітиметься в розділі про різновиди. 

Кількісні параметри визначаються не шля

хом утомливого зосередженого рахування 

кожного, з точністю до 0,25 отвору перфора

ції чи зубчика, а методом співставлення до

сліджуваної мініатюри з маркою-еталоном 
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або за допомогою спеціальних трафаретів -
зубцемірів. 

Окрім прямого призначення для зручно

го відокремлення марок від аркушів, перфо

рація та зубчики виконують захисну роль від 

підробок знаків поштової оплати. Для підси

лення цієї якості у Великобританії на місці 

кількох традиційних пустотілих голок поча

ли вставляти пуансони - пробійники папе

ру - у вигляді еліпсів. Згодом у різних краї-

Приклад зубцівки зі спеціальним захистом 

(зірочкою) марок Китаю 

нах пуансони набули вигляду естетично при

вабливих геометричних фігур і національних 

символів: зірок, кленового листя тощо. Інко

ли такі висічки роблять не по лінії перфору

вання, а в довільному місці на марці. Така 

інновація, виконуючи захисну функцію, не 

вимагає, на відміну, наприклад, від люмінес

центних фарб, спеціальних приладів бачення. 

Проте виконання такої роботи потребує юве

лірно точного дорогого обладнання. 

Клей має важливе значення для чистої, 

невживаної марки. Його розрізняють за ко
льором, способом нанесення ( суцільний, сму
гами) і складом. Як і лицеве, гумоване по

криття повинно бути в бездоганному стані. 

Залишок ледь помітного сліду від пальця 

на клеї вже є недоліком і відштовхує колек

ціонерів. Хоча якщо марка нова і клей від

носно свіжий, незначні пошкодження можна 

усунути за допомогою струменя (наприклад, 

із носика чайника) пари киплячої води. 

У першій половині ХХ століття філате

лісти надавали перевагу гашеним маркам, 
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які могли бути без клею. Їх кріпили в аль
бомах (клясери бу ли рідкістю) за допомогою 

спеціальних наклейок. Поступово перевагу 

почали надавати невживаним, чистим, тоб

то нештемпельованим, маркам , але інерція 

використання наклейок зберігалася, а нині 

!'fініатюри з ними або навіть ледь помітними 

слідами від них на звороті вважаються непов-

Марки пошкоджені наклейками не лише 

зі звороту, а й з лицевого боку 

ноцінними. В каталогах такі примірники оці

нюються відчутно дешевше, порівняно з міні

атюрами в бездоганному стані. Але вартість 

чистої без клею марки ще нижча й прирівню

ється до ціни гашеної марки. 

Трапляються й марки-абклячі: із випад

ковими зображеннями на гумованому боці, 

вчасно не виявлені й не вилучені контроле

рами. Деякі колекціонери вважають абкля

чі не вартим уваги браком, а інші - цінними 

різновидами, родзинками колекцій. 

Усе, про що йшлося, стосується й по

штових блоків - окремих художньо оформ

лених аркушів із •ядром• - виокремле

ними перфорацією або друкарським спо

собом однією чи кількома марками. Для 
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Абклячі: марки царської РосП (з тризубом УНР) та 

надруківки Молдови дев'яностих років минулого 

століття на знаку поштової оплати СРСР 

франкування кореспонденції можуть вжи

Помилки та різновиди 

чіткість і переконливість обrрунтованих їх 

визначень, що викликає дискусії й суперечки 

між колекціонерами. 

ПОМИЛКИ ТА РІЗНОВИДИ 

Оскільки поштові марки - це атрибут дер

жавності, художні літописні документи, ві

зитні картки країни, еквівалентні грошам, 

кожна з яких творчо виношується і створю

ється впродовж тривалого часу із залучен

ням десятків, а то й сотень людей, то й поми

лок на них, здавалося б, не має бути. Насправ

ді ж уникнути неточностей не вдається, й вони 

трапляються на марках усіх країн. До того ж, 

якщо помилки, наприклад, у періодичних 

виданнях, довго не тримаються в суспільній 

пам'яті, то в філателії все не так. Кожна ви

явлена помилка - збуджувальна філателіс

тична подія. Їй присвячуються ретельні дослі
дження й публікації, а якщо 

вона стає визнаним різнови

дом, то навіки заноситься в ка

талоги. Та навіть якщо якась 

помилка відразу й не стане ма

сово відомою, то може прояви

тися й нагадати про себе через 

десятки років. 

ватися і цілі блоки, й вирва

ні з нього марки. Відокрем

лені від марок береги блоків, 

хоч би якими привабливими 

вони були, ні на що не годять

ся. В деяких країнах пошто

ве використання таких бло

ків взагалі заборонене. Марки 

блоків можуть бути і з ори

гінальним малюнком, і з за

позиченим із марок в арку

шах, але, як правило, з яки

мись відмінними ознаками, 

наприклад, іншим, як прави

ло вищим, номіналом і видом 

перфорування, найчастіше 

рамковим. «Поштовий блок• 
і «блок. - найбільш вжива

ні назви. Їх ще класифікують 
як пам'ятні, спеціальні, су

венірні й навіть - переваж

но не колекціонери - філате

лістичні. Нерідко малі арку

ші, особливо останніх років, 

схожі на блоки. Втратилися 

Американська марка 1918 року 
з літаком догори дрur'ом 

Так сталося, наприклад, 

під час зосередження уваги 

на зображенні широковідомої 

американської марки 1919 р. 

із літаком догори шасі, яке 

в першому наближенні може 

сприйматися як зафіксова

на критична мить виконання 

фігури вищого пілотажу. На

справді ж це різновид, який 

виник унаслідок того, що під 

час роздільного за кольором 

друку, після отримання зо

браження рамки кілька арку

шів робітники помилково по

дали в машину перевернути

ми на 180 градусів. Цей біплан 
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став початком «ниточки», що привела до ра

дянської марки 1962 р., присвяченої Петру 
Нестерову, який 1913 р. здійснив у небі Ки
єва першу в світі мертву петлю. Розглядаю

чи уважно відому півстоліття марку, раптом 

впало в око, що зображення петлі на ній не

правильне! Якби Нестеров почав здійснювати 

її знизу вгору, як то показано на мініатюрі, 
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криголам, який плавав лише в морях Північ

ного Льодовитого океану й ніколи не зали

шав його акваторії. Зображення ж його на тлі 

ландшафту Антарктиди в композиції з пінг

вінами, поширеними лише в південній півку

лі, літописно недостовірне й може викликати 

.спотворену уяву про історію навігації побли

зу північного та південного полюсів. 

то в літака не вистачило б потуж

ності й сталася б трагедія, як уже 

бувало з його попередниками. На

справді ж Нестеров спочатку плав

но набрав висоту, вимкнув дви

гун і пішов у піке. Перед землею, 

до прискорення вільного падін

ня, додав силу ввімкненого мото

ра, спрямував літак стрімко вгору 

й досягнув успіху не лише завдяки 

Українська зчіпка спільного з Китаєм випуску (2009 р.) з прикрими помил
ками в назві марки ((Вежа Лелеки, провінція Шанхай». Насправді ця архі

тектурна пам'ятка розташована в провінціі' Шаньсі, а ((провінції Шан-

сміливості, а й кмітливості. 
хай» взагалі не існує, як, наприклад, (<Севастопольськоі' області» 

Та крім помилок, які можуть бути вияв

лені фахівцями й окремими колекціонера

ми, є чимало марок, які з першого погля

ду вражають своєю недостовірністю навіть 

.... cwrro nмАот.-м1~ 

" і 
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Марки з помилками, породженими не

обізнаністю художників й редакторів 

дітей. Так, на кубинській марці 1970-х рр. 

показаний відомий свого часу всім людям 

СРСР та союзних йому країн перший атомний 

Розглянуті дві марки належать до тієї не

зліченної кількості мініатюр із помилками, 

коли пошта й держави активно не відреагу

вали й не вжили заходів, що привели б до змін 

у накладах та поштово-філателістичному обі

гові. Але трапляються випадки, коли дово

диться публічно визнати помилку, вилучити 

прикру марку з ужитку й заміняти «точні

сінько» такою, але з усуненим недоліком. Роз

продані ж із дефектом мініатюри відразу сти

хійно зараховуються до розряду різного рівня 

рідкісності (залежно від кількості реалізова

них примірників), різновидів досить цікавого 

й часом суперечливого явища в філателії. 

Малообізнані в колекціонуванні люди 

вважають, що всі марки певної назви (емі

сії) однакові. Навіть на відмінність між роз

ташованих поруч двох марок, із помилкою 

й без помилки, вони не відразу звернуть ува

гу. При пильному ж порівнянні кількох де

сятків, сотень, тисяч мініатюр одного накла

ду, на якійсь із них може виявитися певний 

брак, як, наприклад, ледь помітна «родим

ка» на зображенні, або пропуск перфорації 

чи відміни в папері. Кожна знахідка будь

якої аномалії відразу ж збуджує особливий 
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Раритетний квартблок (відсутнє тиснення на 

фользі тла нижніх марок) та рідкісне явище відмін 

у розмірах одних і тих самих мініатюр 

Помилки та різновиди 

інтерес у філателістів, оскільки може вважа

тися різновидом. 

Різновиди виникають в умовах природ

ного протистояння між виробниками і спо

живачами-філателістами. Перші прагнуть 

до безпомилковості та досягнення макси

мальної одноманітності, щоб усі сотні тисяч 

і мільйони мініатюр (як і маркованих кон

вертів та карток) були схожі між собою як дві 

краплі води. Другі, після виходу в світ кож

ної марки, намагаються виявити на ній хиби. 

Кожна знахідка приносить чимале, залежно 

від міри її сприйняття у філателістичному 

світі, моральне задоволення, популярність 

і матеріальний зиск. 

Найбільш виражені різновиди заносять 

у каталоги, а кожна колекція з ними, завдя

ки раритетності та унікальності, є неповтор

ною. Однакових же колекцій, без родзинок

різновидів, можна зібрати десятки, сотні 

й тисячі. 

Приклад свідомого випуску беззубцівок 

Однак є філателісти, байдужі до відмін 

між •однаковими• мініатюрами. А визнання 
та оцінка різновидів, навіть серед їхніх при

хильників, не завжди однозначні, беззапереч

ні й ... об'єктивні. 
Зумовлено це, по-перше, відсутністю чіт

кого формулювання визначення •різновиду• 
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Рідкісна марка із «Місяцем» біля космічної станції: Окрім того, зчіпка з <<Місяцем>> 

відрізняється від більшості інших марок ще й кольором 

і, як наслідок, неможливістю часом провес

ти прийнятну для всіх колекціонерів межу 

між вартими уваги аномаліями із почесним 

місцем у колекціях і ((макулатурою•, якій 

місце в кошику для сміття. По-друге, нерідко 

з'являються різновиди штучного походжен

ня, як, наприклад, практика деяких кра

їн запускати в філателістичний обіг певної, 

як правило меншої, частини накладу непер

форованих марок. Несхвалення Всесвітнім 

поштовим союзом ((різновидів• запрогра

мованого походження, а також намагання 

міжнародних філателістичних асоціацій та 

видавців окремих каталогів ігнорувати такі 

марки не завжди успішні, оскільки на рин

ку постійно трапляються колекціонери, які 

не можуть устояти перед спокусою придба

ти раритет, навіть сумнівної репутації. На

приклад, приховано винесений (вивезений) 

із території комбінату поліграфічний брак 

чи продукцію, яку свідомо позбавили якоїсь 

операції виробництва (наприклад, нанесення 

однієї з фарб, або перфорування). 

Проте інтерес до різновидів згасає, коли 

їх є велика кількість, що обумовлено про

блемами виробництва в часи соціальних 

потрясінь - воєн чи революцій. Коли ж вимо

ги до державних знаків поштової оплати, як 

то в стабільних розвинених правових країнах 

світу, перебуває на належно високому рівні 

й увесь складний цикл виробництва макси

мально налагоджений, різновиди трапляють

ся рідше. Вони викликають менше суперечок 

і стають загальновизнаними. До речі, потяг 

до різновидів є одним із стимулів колекціо

нування вітчизняних марок, оскільки зна

ходити аномалії на іноземних марках, через 

відсутність доступу до їх масивів, немає фі

зичної можливості. 

Існує чимало класифікацій різновидів. 

Насамперед вони умовно поділяються на дві 

частини: змістовні, закладені в процесі роз

робки авторського оригіналу, та технічні, 

що можуть виникати на всіх етапах тиражу

вання. 

Прикладом авторського походження різ

новиду є радянська марка, присвячена амери

канському політичному діячу прорадянської 

орієнтації Уільяму Фостеру (1881-1961). 
На цій мініатюрі замість останньої цифри 

«l• у році смерті опинилася цифра ((4•! По
милку було виявлено після того, як марку 
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розіслали по поштових відділеннях. 3 обі

гу цей знак поштової оплати було вилучено 

й замінено такою ж, тільки без помилки. мар

кою. Та оскільки частина першого накладу 

«Фостери»: із помилковим 

1964 р., вилучений з обігу, 
то з правильним 1961 р. 
Марка оливкового кольо

ру не є різновидом, оскіль
ки стала такою після кіль

каденного перебування на 
сонячному підвіконні 

потрапила до рук філателістів. то в каталоги. 

з відповідним порядковим числом. але з різ

ними індексами. були занесені обидві мар

ки. В каталозі Міхель це No 3942 І і 11. Орієн
товна відмінність у ціні цих мініатюр коли

вається від 20 (російські каталоги) до майже 
100 разів (зарубіжні). 

Різновидів технічного (під час тиражуван

ня) походження. порівняно з авторськими. 

незрівнянно більше. Окрім того. вони дифе

ренціюються на такі. коли в аркуші всі мар

ки є різновидом. та коли .якась аномалія про

явилася й розмножилася на одній або кількох 

марках чи частині аркуша. 

Класичним зразком поліграфічних різ

новидів-аркушів є американські марки

перевертки 1900 р. із зображеним догори 
дриrом морським лайнером. потягом і авто

мобілем. Така аномалія трапилася через не

правильну подачу аркушів у друкарську ма

шину, як і у випадку з літаком догори шасі, 

про який ішлося вище. Сучасна відмінність 

у ціні між звичайними марками і вчасно 

не виявленим і не вилученим браком коли

вається від сотень (корабель і автомобіль) 

Помилки та різновиди 

до понад двох тисяч (потяг) разів. Коли в про

цесі друку схоже трапилося в 1962 р. з мар
кою. присвяченою Генеральному секретарю 

ООН Хаммершельду й на тлі портрета були 

ви.явлені неочікувана біла вертикальна смуга 

й іншого кольору номінал. пошта США. аби 

не допустити ажіотажу й спекуляції. надру

кувала різновид звичайним тиражем. Такі дії 

викликали обурення в колекціонера. до рук 

якого потрапили рідкісні марки. й він подав 

у суд на поштмейстера країни через ущем

лення його бізнесових інтересів, але справу 

програв. 

Не залишаються поза увагою філателіс

тів і випадки. коли через помилкову подачу 

. , .. .. . . , ~.-....... 

. .. ... 

Незвичайна зчіпка віденського випуску. З одного боку 

надруковане обрамлення з марки «Козацька чайка» 

номіналом 80 грн., з другого - будинок <<Централь

ної Ради» з мініатюри номіналом 60 грн (див. с. 19} 

аркуша в друкарську машину зображення 

наноситься не на лицевий бік марки. а на гу

мований. 

Різновиди-аркуші виникають також у ра

зі використання під час виготовлення однієї 

й тієї самої марки неоднакового паперу або 

коли папір однаковий. а клей на ньому різ

ний, а також різноманітного перфорування 

чи відсутності .якоїсь фарби. 

Серед різновидів, що трапляються лише 

на одній або кількох мініатюрах в аркуші, 

є чимало таких, які визнають лише окремі 
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колекціонери. Це можуть бути відміни у від

тінках марок, випадкові, часом ледь поміт

ні на зображеннях крапочки або застиглі 

<,бульбашки» фарб. Але трапляється й та

кий друкарський брак, що вражає не менше 

за авторські помилки. Наприклад, на одній 
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бути, то й різновидів тризубів налічується 

біля півтори сотні. В мирний час потреба в на

друківках виникає, наприклад, коли відбува

ється перейменування країни, зміна пошто

вих тарифів і призначення марки, або з метою 

увіковічнення таким способом ювілейної 

дати чи пам'ятної події. 

Та навіть при вико

нанні такої роботи в су

часній друкарні рідко 

коли вдається досяг

ти ідеальної точності 

~ на всіх примірниках, 

то ж і виявляються фі

лателістами несхожос-

' ті у відстані між літера

ми, словами та інші від

мінності. 

Квартблок, на якому на першій марці академік Келдиш 

дивовижно виявився з борідкою 

Та найважливішими 

визнаними різновидами 

є зубцівки й папір, рід-

ше - клей. 

із радянських марок 1975 р. в аркуші <,Но
волипецкий металлургический завод)) через 

міліметрове затікання фарби під час друку, 

« металлургический)) комбінат перетворив
ся на філателістично широко-

відомий « металлургинеский)), 
а на іншій, малознаній широ

кому загалу мініатюрі, випад

кова пляма стала «борідкою)) 

президента АІ<адемії наук СРСР 

М. Келдиша. 

Окрему групу утворюють 

різновиди надруківок на мар

ках. Нанесення надруківок -
це своєрідне перевтілення мі

ніатюр. Уже йшлося про те, 

як царські марки після появи 

> 
> 

Про важливість різновидів зубцівок у фі-

лателії свідчить розповідь про розгадку пер

форування широковживаної марки «Орачі)) 

в наступному розділі. 

на них тризубів почали нази

вати марками УНР. А оскіль

ки ювелірну роботу з надру

ківками виконувалц на місцях 

і про дотримання уніфікованос

ті й точності й мови не могло 

Внаслідок того, що наклад <<Богдана Хмельницького», однієї з перших ма

рок вітчизняного виробництва, друкувався двома частинами з перервою 

в часі та недосвідченості друкарів, вони відповідно відрізняються між 

собою папером, фарбами, клеєм, перфоруванням. Марки першого друку -
з жовтим клеєм та слідами червоної фарби - зустрічаються рідше 

--------------------------<0 )18--
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Папір може бути різним за цупкістю, ко

льором , люмінесценцією та, найважливі

ше, - за водяними знаками: їх наявністю 

або відсутністю, а також виглядом орнамен

тів і малюнків. 
До речі, при виготовленні підробок саме 

папір неможливо отримати стовідсоткової 

схожості з оригіналом. Найкращим дока

зом цьому є підробки італійського художни

ка Жана Сператі (він вважав себе «Рубенсом 

філателії») першої половині ХХ ст. Його «ра
ритетні» вироби не могли відрізнити від ори

гіналів навіть високофахові колективні екс

пертизи. Але досягти такої неперевершенос

ті Сператі вдавалося завдяки хитромудрості 

та вмінню видаляти з марок фарби. Спочат

ку він підбирав дешевий примірник марки, 

споріднений папером і зубцівкою з рідкіс

ним оригіналом, виводив, залежно від потре

би, повністю або частково на ній зображення, 

а потім майстерно ілюстрував різновидом. 

Клей може бути різних кольорів, із вкрап

леннями, приміром, кольорових ворсинок, 

глянцевим, матовим, тропічним, візерунко

вим тощо. 

В останні роки додалися різновиди, пов' я

зані з використанням фарб, невидимих при 

звичайному світлі. 

Той, хто має справу з різновидами, най

перше хоче знати, як часто і де в аркуші трап

ляються певні аномалії. У зв' язку з цим виро

билася практика нумерації мініатюр за тра

дицією читання: згори вниз і зліва направо. 

Тобто марка No 1 завжди розташована в горіш
ньому лівому кутику, а остання - по діаго

налі в протилежному. Завдяки цьому, коли 

в аркуші, наприклад, із 100 мініатюр, є одна 
марка-різновид і відомий її номер, то віднай

ти її нескладно. 

Буває й таке, коли інформацію про ви- · 

явлення різновиду на марці, яка щойно 

з'явилася, колекціонери певний час не по

ширюють, аби не поповнювати чисельність 

конкурентів у пошуках дублів рідкісної мі

ніатюри. 

Квартблоки та аркуші 

Різновиди не тільки роблять колекцію 

цікавішою та урізноманітнюють філателістич

ні будні пригодами, а й зваблюють колекціо

нувати їх не по одній мініатюрі, а квартбло

ками й навіть аркушами. 

КВАРТБЛОКИ ТА АРКУШІ 

Якщо різновидом є всі марки в аркуші -
найкраще мати його в колекції цілим, або 

у квартблоці (2 х 2). Знаки поштової опла
ти з рідкісними перфораціями та беззубців

ки також привабливіші в зчіпках, оскільки 

в такому вигляді їх достовірність не викли

кає сумнівів. Марки-одиночки з дорогою без

зубцівкою часто трапляються несправжніми 

(з «перебитою» зубцівкою), й установити іс

тину в таких випадках буває досить склад

но. Те, що беззубцівка справжня, а не з обрі

заними краями, установлюється шляхом на

кладання її на звичайну марку - вона має 

повністю перекривати перфоровану мініатю

ру. До речі, одинока беззубцівка виглядає, 

поруч із квартблоком, парою та навіть із бе

регами, менш привабливо. 

Натомість квартблоки навіть звичайних 

марок сприймаються естетично завершени

ми й наділеними таємничо-притягальною си

лою. Додатковою перевагою користуються 

квартблоки з полями, на яких зберігаються 

важливі ознаки виду перфорування та дру

карські позначки. Особливо цінні кутові, на

самперед - лів0-горішні квартблоки. Біль

ше про філателістичне значення берегів іти

меться далі. 

У 1960-1970-х рр. попит на квартблоки 

був настільки масовим, що на вторинному 

ринку їх нерідко реалізовували з розрахун

ку «чотири плюс одна», тобто чотири марки 

коштували за ціною п'яти. 

До духовного задоволення від колек

ції квартблоків додається ще й усвідомлен

ня того, що при потребі їх можна розділити 

на кілька частин - наприклад, між спадко

ємцями чи з метою часткової реалізації. 

---<[ill>-----------------------



Квартблокитааркуші 

Так збіглося, що перед розпадом СРСР 

квартблоковий потяг поступово поширив

ся й на аркуші. Ставлення колекціонерів 

до квартблоків і аркушів настільки шанобли

ве, що в досвідчених філателістів із роками 

виробляється застережливий імунітет: перед 

тим, як їх розірвати, мимоволі виникає дум

ка: «А чи варто це робити?•. 

З появою українських марок спокуса ко

лекціонування їх аркушами стала ще біль

шою через фізичну можливість створення 

колекції в «королівському• форматі з усіх(!) 

сучасних державних знаків поштової опла

ти, починаючи з No 1 - «500 років україн
ського козацтва•. 

Колекціонування поштових аркушів -
це не тільки хобі, творче суперництво й вкла

дання коштів, а й громадська корисна спра

ва, оскільки без аркушів неможливо уявити 

філателістичних досліджень. Якщо аркушів 

якоїсь марки бракує або вони рідкісні, дослід

ники вдаються до їх реконструкції - скла

дання ( подібно до пазлів-головоломок) з окре
мих мініатюр і випадково збережених час

тин аркушів. На виставках найвищих рангів 

такі експонати привертають особливу увагу 

й отримують високі оцінки та нагороди. 

Яскравим прикладом великої дослідниць

кої роботи є розгадка таємниці рідкісної зуб

цівки найшироковживанішої марки дру

гої половини 1990-х рр. «Орачі• художника 

Юрія Логвина з літерним номіналом «д• -
тарифом для маркування простих листів ва

гою до 20 г по Україні. 
З'явилася й стала відомою ця мініатюра 

з гребінчатою зубцівкою 14:13¾. Та згодом 
філателісти виявили зразок із крупнішими 

зубцями 12:12¼. Відмінність між ними роз
пізнається навіть без зубцеміра. Укрпошта 

й Поліграфічний комбінат « Україна• на за
пити філателістів про природу появи «Ора

чів• із рідкісною перфорацією заперечили 

про виготовлення ними такої марки. Тому, 

природно, виникала думка, що марки з круп

ною зуб цівкою ( з досить високою ринковою 
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ціною) - підробки. Але аналіз паперу, друку, 

фарб і люмінесцентного захисту цього не під

тверджував. І тільки більш ніж через 1 О років 
цю «детективну• справу послідовно розгада-

«Орачі» із зубцівкою звичайною 14:13¾ 
та рідкісною 12:12¼ 

ли киянин В' ячеслав Анголенко та дослідник 

із Дніпропетровська Олександр Івахно. Піс

ля письмових звернень до замовника й вироб

ника марок у Києві, до Московської друкар

ні «Гознаку•, вітчизняних міністерств: тран

спорту і зв' язку, фінансів, внутрішніх справ, 

Служби Безпеки, а також пошуків свідків 

і вивчення публікацій про аркуші «д•, вда

лося встановити, що марки з рідкісною зуб

цівкою були виготовлені, як і всі випуски 

«Орачів•, поліграфічним комбінатом. А від

мінна зубцівка з' явилася внаслідок перфору

вання марок виготовленим в Україні устат

куванням, заміщеним невдовзі імпортним 

обладнанням. 

Звісно, такою дослідницькою роботою за

ймаються одинаки, а колекціонування арку

шів стало масовим явищем. Оскільки попит 

стимулює пропозицію, то видавці державних 

знаків поштової оплати, знаючи особливос

ті й тонкощі смаків колекціонерів, почали 

розробляти й наповнювати первинний ринок 

(на біду філателії, а в перспективі й собі, че

рез першочергову орієнтацію на філателістів, 

а не потреби пошти) маркованою продукцією 

- ------------------------<~ ),--
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~ ,/ Тет-беш 
- 1/ із «Запорожцем» 

J 

Марка, присвячена польоту Л. Каденюка в космос, вийшла з одноманітно-класичним розташуванням 

купона. Особливістю цієї мініатюри є й те, що незначна частина аркушів випадково була надрукована 

й надійшла в обіг без номіналу 



Квартблоки та аркуші 

в такому вигляді, щоб ігнорування аркушів 

було неможливим. Для цього почали вико

ристовувати купони, зчіпки, тет-беші, які 

раніше застосовували лише в окремих ви

падках, а також ілюструвати береги аркушів. 

Купон - інформаційно-художня ((авто

номна», без номіналу, частина марки, як пра

вило, відділена від неї перфорацією. При ви

користанні поштою такого знаку для франку

вання кореспонденції купон зайвий. Окремо 

він, хоч би який був привабливий зовні, не ви

кликає філателістичного інтересу, але невід

ділений від марки в колекції обов' язково по

винен бути, та ще й бажано в усіх можливих 

співвідношеннях із мініатюрою: ліворуч, пра

воруч, угорі й унизу від неї. Тобто коли всі 

марки в аркуші мають однаково розташова

ний купон (ліворуч чи праворуч), то краще 

мати мінімум квартблок пар марка-купон. 

Якщо ж купон повторюється в шаховому по

рядку, то таких пар треба більше. 

Наприкінці ХХ століття почали друку

вати аркуші з обмеженою кількістю купо

нів - одним, двома, чотирма. У таких випад

ках марка з купоном є відносним дефіцитом 

і до колекції краще брати якщо не аркуш, 

то відповідну кількість блоків марок! 

Але оскільки в колекціонуванні загалом 

і філателії зокрема панує свобода вподобань 

і не існує обмежень у задоволенні своїх по

треб та інтересів, то далеко не всі колекціо

нери прагнуть бути максималістами: хтось 

ігнорує штучні аномалії, хтось узагалі при

пиняє колекціонування таких знаків «пош

тової оплати». 

Зчіпки, або смужки, - кілька (від двох 

і більше) нерозділених мініатюр, можуть 

бути, залежно від утворення, горизонталь

ними й вертикальними. Однією з комбінацій 

зчіпок є квартблок. Часто серія марок пода

ється у вигляді зчіпок. Аркуші таких марок 

утворюють чимало, як і у випадках з купона

ми, комбінацій-співвідношень. 

Тет-беші - пара марок надрукована в пе

реверненому одна до одної вигляді. Слово 
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французького походження й перекладаєть

ся як ((Валет•>. Спочатку тед-беші виникали 

випадково або їх друкували з метою захисту 

від підробок аркушів. Перші відомі ((вале

том» марки, із зображенням голівки римської 

богині родючості Церери, з'явилися у Фран

ції в 1849-1850 рр . Згодом для різноманіт

ності почали друкувати час від часу поштові 

аркуші з усіма марками у вигляді тед-бешів. 

До речі, восени 2003 р. на філателістично
му аукціоні в Парижі зчіпку з чотирьох ((Це

рер» (одна з яких перевернута) було продано 

за 924 тис. євро. 

У розповіді про квартблоки вже йшлося 

про увагу пошановувачів мініатюр до берегів 

марок. Хоча багатьом може здатися, що бере

ги в колекції ні до чого. В альбомах і клясе

рах вони займають чимало місця та ніби зава

жають зосередитися на сюжетах. Натомість 

досвідчені філателісти, за всіх інших одна

кових умов, перевагу, як правило, надають 

примірникам з берегами. 

Таке ставлення зумовлене кількома при

чинами. 

Найпростіша з них та, що береги обері

гають зубчики марки ( однієї чи двох сторін, 
якщо вона кутова) від випадкових пошко

джень, а також дають змогу брати її пінце

том і навіть пальцями за захисну смужку без 

ризику забруднити чи залишити інший слід 

від фізичного контакту на лицевому або гу

мованому боці самої мініатюри. 

Важливішим є те, що береги виконують 

роль орієнтирів, наприклад, при визначенні 

місця розташування кожної марки, включ

но з різновидами, в аркуші, а також при його 

реконструкції. 

Значущості берегам додають нанесені 

на них виробничі позначки: кольори друку 

(у вигляді плоских геометричних фігур), гра

фічні написи, штрихи, хрестики тощо, нане

сені звичайними або люмінесцентними фар

бами. 

В останні роки у світі та Україні береги 

поштових аркушів пам'ятних марок почали 

-------------------------<[її]:..--



Марки, змістовно доповнені відтворенням історичних світлин 
на берегах аркуша 



Квартблокитааркуші 

збільшувати (за рахунок зменшення кіль

кості марок) і часто розміщувати на них, по

дібно до блоків, художні зображення та різ

ні (часом надумані) написи. Така продукція 

називається малими аркушами, що скла

даються менш ніж із 20-30 марок, а не орі

єнтовно 40-50 і більше, як традиційно було 

прийнято раніше. Перенесення художньо

інформаційної цілісності з мініатюри на ар

куш спонукає колекціонерів збирати не зна

ки поштової оплати, а штучно створені 

малі аркуші «філателістичного», а не пош

тового призначення. 

Інтерес до колекціонування марок ар

кушами, не тільки пам'ятних, а й широко

вживаних, підсилили й такі нововведення, 

як розміщення на берегах недоступної 

раніше широкому загалу інформації про 

номер та дату замовлення на друк, а також 

нумерація поштових аркушів. 

Інтерес збирачів до номера й дати за

мовлення зумовлений ще й тим, що така 

інформація дає змогу відслідковувати до

друковування марок. 

Пам'ятні знаки додруковуються рідко. 

Відомий лише один такий випадок в істо

рії сучасної вітчизняної філателії. Це мар

ка з купоном No 635 І 2005 р. «Майдан 
Незалежності». Через те, що її півмільйон

ний наклад дуже швидко розійшовся, було 

здійснено додатковий мільйонний випуск 

(No 63511). 
Додруковування ж широковживаних зна

ків відбувається постійно. Так, наприклад, 

марки «Барвінок» номіналом 1 О коп. та « Чор
нобривці», номіналом 30 коп. четвертої се
рії «Квіти» додрукувалися тільки в 2001 р. 
по шість разів. 

Оскільки така робота виконується з перер

вами в часі, то навіть при використанні тієї 

самої друкарської форми неможливо досяг

ти того, щоб між марками різних замовлень 

не було відмін, зумовлених безліччю причин 

(від використання різного паперу, фарб, видів 

перфорування тощо до виконання тих самих 
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робіт різними людьми й обладнанням). Вод

ночас, завдяки друкарському налаштуван

ню на періодичність виконання однієї й тієї 

самої роботи, сучасному досконалому устат

куванню й відпрацьованій технології, озна

ки відмін між повторними накладами часто 

ледь помітні. 

· Та ось у середині 2001 р. з'явились арку
ші з надрукованими на берегах числом та да

тою замовлення. Завдяки такому нововведен-
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Шестиблоки однієї й тієї ж марки різних випусків 

ню судження про нові випуски відомих мі

ніатюр, які раніше більшість колекціонерів 

сприймали недовірливо або байдуже, тепер 

стали незаперечною дійсністю й подавали

ся збирачам ніби «на тарілочці» і, як наслі

док, увага до додруківок стала більш пильною 

й масовою. І це незважаючи на непередбачу

вані додаткові чималі витрати. Тепер «по

трібно» мати в колекції, як мінімум, зчіпку 

з трьох (відповідно до розмірів на берегах ін

формації про дату й число замовлення) мініа

тюр, а найоптимальніше, виходячи з філате

лістичних смаків, - у вигляді шестиблоку. 
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Схожа історія відбулася й з проблемою 

друкарських аркушів (формат Alt 394 х 
841 мм)t якіt як і у виготовленні книгt роз
різаються після друку на зручні (запроек

товані) для вжитку поштові аркуші марок 

чи окремі блоки. 

Починаючи з 2002 р. t поштові аркуші по
чали нумерувати: розміщувати на берегах 

лівого нижнього кутика ледь помітне поряд

кове число. Таке нововведення в кілька ра

зів (залежно від кількості поштових арку

шів) полегшило пошуки вже відомих оди

ничних різновидів та сприяло розширенню 

,. ,. 
с 

.. .. 

Квартблоки та аркуші 

кола «диваків>) - колекціонувати всі (І) час

тини розрізаного формату Alt створюючи 
цим матеріальну базу для сучасних і майбут

ніх дослідників. 

Важливими для філателістів новаціями 

Укрпошти були також захист кожної широ

ковживаної мініатюри мікрошрифтом у ви

гляді року її появиt зміною кольору люмінес

центних фарб із золотавої на сріблясту t а та

кож нанесення на береги штрих-коду. 

Як видно з написаного вищеt обtєктивних 

і субt єктивних чинників на користь колекціо

нування знаків поштової оплати аркушами 
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Перша марка «Сергій Корольов» у дев'ятому поштовому аркуші - різновид. 

На ній Генеральний Конструктор зображений з «мікрофоном>> на комірці. 
Наклад марки 500 тис., із них з «мікрофоном» - менше 5 тис. 

" 
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Від слова до КПД 

чимало. Але є й стримуючі обставини. Най

головніші з них, окрім небажання деяких фі

лателістів змінювати свої смаки, - це кошти 

й фізичні обсяги колекцій. 

Орієнтовно про щорічні філателістичні 

витрати на аркуші може свідчити простий 

розрахунок. Залежно від комбінацій, річ

ний комплект одиничних марок із купонами, 

зчіпками тощо (у середньому близько 1 ОО ма
рок і блоків) коштує за номіналом від 200 до 
500 грн($ 25-60). Ціна ж тільки одного пош
тового аркуша із 90 широковживаних марок 
номіналом «R•> (літерний тариф еквівалент
ний$ 2 доплати за рекомендоване відправлен
ня за кордон) - $ 180. У 2003 р. «R>>, напри
клад, додруковували чотири рази. Отже, щоб 

придбати для колекції тільки по одному ( з чо

тирьох) поштовому аркушу цієї марки потріб

но витратити в рік$ 720, а тому, хто колек
ціонує всі чотири поштові аркуші, - $ 2880. 
Коментарі, як кажуть, зайві. 

Перехід від збирання марок до накопи

чення аркушів вносить якісні й кількісні змі

ни в зовнішній вигляд колекції. Коли марки 

зберігаються переважно в клясерах ( спеці
альних альбомах), то для аркушів потрібні 

прозорі файли з вкладками із цупкого папе

ру й теки для них. І коли 100 мініатюр мож
на розмістити на 2-4 сторінках клясера, 
то в один файл із двох сторін - лише 2 мар

ки (в аркушах). 

ВІД СЛОВА ДО КПД 

Поява будь-якої марки починається, як 

і все, зі слова. Проявити ініціативу й запро

понувати присвятити марку видатній особис

тості, історичному ювілею, унікальному яви

щу природи тощо може кожен: від чиновни

ка найвищої державної установи до окремого 

громадянина. При цьому необхідні цілеспря

мованість, переконливе обгрунтування та 

завчасність, оскільки для реалізації наміру 

мати новий державний знак поштової оплати 

необхідно, як мінімум, півтора-два роки. 
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Спочатку письмову пропозицію розгля

дає Укрпошта й заносить до річного проек

ту плану випуску емісій, який ще повинен 

бути схвалений редакційно-художньою ра

дою. Після цього Департамент письмової ко

респонденції та філателістичної продукції 

УДПП3 « Укрпошта» обирає митця, з яким 

Гравюра на дереві 

та марка «Народне 

ополчення ХІ-ХІІ ст.» 

художника Юрія 

Логвина 

укладає угоду про створення авторського 

примірника майбутньої марки. Також може 

бути оголошено конкурс на найкращий ескіз 

мініатюри. Далі робота триває в тісній твор

чій співпраці з художнім редактором депар

таменту. В сучасних умовах художник може 

виконувати поставлене перед ним завдан

ня або традиційним способом - на папері, 

або на дисплеї. Після отримання авторсько

го оригіналу, розгляду й прийняттям його 

редакційно-художньою радою, сформований 

електронний файл аркуша Укрпошта передає 

до структурного підрозділу Міністерства фі

нансів України (Держзнаку) для базового ви

значення послідовності виробничих операцій 

та схеми захисту продукції від підробок. 

Далі авторський оригінал потрапляє до 

ДП «Поліграфічний комбінат "Україна"•>, де 

виготовляються майже всі марки. (У період 
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Від слова до КПД 

налагодження вітчизняного марковиробни

цтва кілька марок і блоків бу ло надруковано 

Банкнотно-монетним двором Національного 

банку України). 

На комбінаті <• Україна,> марки друкують 
на шестифарбовій офсетній друкарській ма

шині. (Перші вітчизняного виробництва мар

ки можна було друкувати максимум п'ятьма 

фарбами). При офсетному плоскому друку 

зображення передається послідовно на плів

ку і друкарську форму, далі на гуму, а з неї -
на папір. Щоб створений митцем оригінал 

пройшов цей шлях і втілився в аркуші марок, 

розкладених в упаковані стоси, потрібно про

йти близько десяти відділів і цехів. 

Спочатку оригінал готують за допомогою 

спеціального комп 'ютерного обладнання , 

далі формують друкарські аркуші, розподі

ляють кольори й виготовляють плівкові фо

тоформи, максимальна кількість яких зале

жить від того, скількома фарбами заправле

но машину. 

3 плівок зображення переносять на оф
сетні пластини, які після спеціальної оброб

ки перетворюються на друкарські форми оф

сетного друку. 

У цеху друку форми вставляють у маши

ну; кожну, залежно від призначення по ко

льору, в свою секцію з валом. Далі в друкар

ську машину подається призначений для ви

готовлення марок папір із нанесеним клеєм 

і робляться перші пробні відбитки, які пого

джують із замовником. 

У часи діяльності <<Видавництва "Марка 

У країни"• проби ледь не кожної емісії викли

кали тривалі дискусії, часом досить гострі. 

Та згодом стало зрозуміло, що конструктив

на вимогливість і наполегливість замовника 

була на користь обом сторонам, оскільки це 

позитивно позначалося на якості продукції. 
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Після погодження пробних відбитків дру

кується весь тираж виробу. При цьому впро

довж усього часу фахівці друкарні здійсню

ють постійний контроль якості нанесення 

і звичайних, і люмінесцентних фарб. 

Окрім плоского офсетного друку, в вироб

ництві марок використовують також інші 

способи нанесення зображень: високий (гра
вюри на дереві, лінолеумі, штрихові й растро

ві кліше) та глибокий (металографія та ін.), 

а також тиснення. Застосовують і комбінова

не нанесення зображень у процесі виготовлен

ня однієї й тієї самої марки. 

Щоб, не заглядаючи в каталог, самому 

визначити метод друку, необхідний певний 

досвід. Найпростіше розпізнати (візуально 

й на дотик) марки, надруковані за допомо

гою гравіювальних металевих пластин - ме

талографією, а також тисненням. Зображен

ня на них утворюють ледь помітні штрихи та 

площинні вдавлення на папері. При легкому 

торканні пальцем до зображення завдяки за

глибленням на клейовому боці і випуклостям 

на лицевому боці відчувається шорсткість 

та нерівність. 

Спосіб металографії найбільш вдалий для 

виготовлення марок. Зовнішній вигляд таких 

мініатюр особливо привабливий, вони добре 

зберігаються й менш вразливі до випадкових 

механічних подразнень. Цей спосіб широко 

застосовують у Чехії, Франції, США, Австрії 

та інших країнах. В Україні також є марки, 

виготовлені з частковим застосуванням тис

нення й металографії. 

Після завершення друку полотнища фор

мату Al перфорують і розрізають на зруч
ні аркуші поштового вжитку. Широковжи

вані марки традиційно діляться на чотири 

частини по 100- 90 мініатюр у кожній. Ко
меморативні марки оформлюють меншими 

ЛІВОРУЧ: Корінний киянин, знаний вчений Костянтин Липківський дізнався про марки, присвячені його мате

рі Катерині Осмяловській, тільки в перший день їх поштового обігу. Відразу ж йому об'явилося Слово про марку 

з образом свого діда Василя - першого Митрополита вільної української православної церкви. І незважаючи 

на надзвичайно несприятливу для національного патріотизму атмосферу в той час, у річницю 150-літнього 

ювілею великого предка, задум увінчався успіхом - Слово матеріалізувалося ... 
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Поліграфічний комбінат «Україна» 

з виготовлення цінних паперів 

Контроль фотоформи 

друкарського аркуша. 

Фото О. Гриба 

Шестифарбова офсетна друкарська машина 

RAPIDA 74. Фото О. Гриба 

Від слова до КПД 

аркушами, їх кількість може сягати дев' яти, 

а поштових блоків незрівнянно більше. 

Готову продукцію ще раз перевіряють, пе

рераховують і передають працівникам Держ

знаку для остаточного контролю дотримання 

вимог стандартів та якості захисту. 

Після перевірки в Держзнаку марки в спе

ціально запакованому й заадресованому ви

гляді передають замовнику. 

Після цього для • Укрпошти» настає за
вершальний етап у тривалому процесі виго

товлення марки: введення її в обіг та щем

ливе очікування того, як сприймуть новин

ку споживачі й чи не буде виявлено помилок 

(різновидів). 

День виходу в світ кожної марки чи бло

ку - свято для філателістів і для всіх, хто 

причетний до її створення, а також для лю

дей, які пов'язані й мають стосунок до при

святи та зображення на мініатюрі. До того ж, 

цю дату назавжди вносять у національні та 

міжнародні філателістичні каталоги, а по

руч із цінами на невживані й погашені мар

ки вказують вартість конверта першого дня 

(КПД). 

КПД - своєрідне свідоцтво про народжен

ня, утворене поєднанням марки й спеціаль

но підготовленими для неї художнім конвер

том зі словами •перший день» та штемпелем 

одноденного користування. Часто спецпога

шення першого дня супроводжується уро

чистостями із залученням державних та гро

мадських діячів, відповідальних працівників 

пошти, філателістів та гостей, зацікавлених 

тематикою марки. 

Таке святкування - справа прибуткова, 

оскільки рекламує й привертає увагу широ

кої громадськості, розширює коло спожива

чів і сприяє поповненню рядів колекціоне

рів. Оформлені цього дня КПД розлітаються 

по країні та світі, пропагуючи нову марку, 

філателію й державу. 

Звісно, що спочатку марки не удостою

валися честі виготовлення спеціальних кон

вертів та штемпелів, і документальними 

-----.:~ :.-----------------------
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свідченнями про час їхньої появи є звичай

ні конверти з відбитком штемпеля з датою 

введення в обіг відповідної мініатюри. Коли 

документальна фіксація дня введення в обіг 

марки відсутня, першим днем вважається 

конверт із маркою, погашеною найраніше 

з усіх виявлених. 

Час появи першої в світі марки « Чорний 
пенні» широковідомий - 6 травня 1840 р., 
й КПД для неї є погашення цього дня на будь

якому конверті чи навіть його фрагменті. 

Порівняно з марками, таких примірників 

збереглися одиниці. 

Ціна погашеного« Чорного пенні», залеж

но від якості, коливається від$ 10 до$ 300, 
а чистого - понад$ 20 ООО. Вартість же КПД 
настільки висока, що визначається аукціона

ми, а в каталогах, як заведено в таких випад

ках, стоїть прочерк. 

ДЕЩО ПРО ФІЛАТЕЛІСТИЧНУ 

ІНДУСТРІЮ 

Винахід знаків поштової оплати і їх масо

ве колекціонування обумовили зародження 

й розвиток філателістичної індустрії, скла

довими якої є первинний і вторинний рин

ки марок і маркованої продукції, а також 

галузі виробництва й ринку з широким ви

бором супутніх товарів: від фоліантів ката

логів і монографій до періодичних видань, 

від вагомих вишуканих клясерів до клемта

шів, від ультрафіолетових ламп до луп, пін

цетів і зубцемірів. 

Учасниками первинного ринку є пошто

ві адміністрації зі своїми постачальниками 

й клієнти. Вторинний ринок утворюють ко

лекціонери й дилери після того, як марки 

і маркована продукція були розповсюджені 

й реалізовані поштовими адміністраціями ко

лекціонерам і торговцям різних спеціалізацій 

(оптовики, роздрібники, аукціоністи). 

У програмному « Посібнику з розвитку фі
лателії», укладеному на межі ХХ і ХХІ століть 

Дещо про філателістичну індустрію 

Виробництво та реалізація клясерів для марок, 

клемташів тощо є однією із вагомих складових 

філателістичної індустрії 

Всесвітньою асоціацією з розвитку філателії 

(ВАРФ), яка працює під егідою Всесвітнього 

поштового союзу (ВПС), зазначено, що сві

товий річний оборот первинного ринку ма

рок і маркованої продукції становив близько 

двох мільярдів доларів США, вторинний -
у 3-5 разів більше. Разом світовий оборот обох 
ринків становить біля десяти мільярдів дола

рів. І це без врахування зайнятості у вироб

ництві супутніх поштовій марці товарів -
наприклад, клясерів, ціна яких часто в кілька 

разів вища від номінальної вартості комплек

ту річної хронології марок певної країни. 

У розвинутих державах світу урядові та 

державні заклади й громадськість усвідом

люють, що співпраця між двома ринками -
життєва необхідність успішної філателіс

тичної індустрії. Тож поштові адміністрації 

вивчають процеси та динаміку збуту вторин

ного ринку й, виходячи з отриманих виснов-

. ків, сприяють його зміцненню. 
В уже згадуваному «Посібнику>) сказа

но, зокрема, що в основі філателістичної ін

дустрії країн перебувають уряди, що «віді

грають головну, але не завжди конструктив

ну роль». Окрім урядів із «поштою, радою 

~---------------



Класифікації 

з туризму й адміністрацією аеропортів•, до 

індустрії поштових марок також належать 

<•допоміжні галузі - художників, дизай

нерів, друкарень і видавництв)) і «асоційо

вані галузі - туризм, авіакомпанії, садів

ництво, сільське господарство та ін)) . Щодо 

асоційованих партнерів, то укладачі дово

дять, що їх можливо залучати до філателіс

тичних випусків та іншої діяльності, напри

клад реклами. Достовірність таких, на пер

ший погляд, сумнівних аргументів знайшло 

підтвердження в Україні, особливо після за

провадження Укрпоштою послуги «Власна 

марка,>, про що йтиметься окремо. 

КЛАСИФІКАЦІЇ 
Оскільки марок є так багато, що збирати 

їх усі вже давно стало неможливим, нікому 

з колекціонерів-початківців не оминути про

блеми їх класифікації. Адже тлумачення слів 

«класифікація)) й «колекціонування)) тотож

ні. Пояснення першого - «система розподі

лу предметів за спільними ознаками)), дру

гого - «систематизоване збирання предме

тів за певними ознаками• . 

Ознайомлення з класифікаціями, наведе

ними в філателістичній літературі останніх 50 
років свідчить, що традиційна диференціація 

(конспективно) на «офіційні, напівофіційні 

і неофіційні випуски; універсальні марки, 

марки для допоміжних послуг (авіапоштові, 

автомобільні, гужові, паромні тощо), теле

графні; знаки поштової оплати, які вільно 

продаються клієнтурі та які обов'язкові для 

певних споживачів)), пов' язана з минулим і є 

цікавою та необхідною для вузького кола до

слідників історій пошти та розробникам спе

ціалізованих виставкових експонатів. 

Переважна ж більшість споживачів су

часної «філателістичної індустрії)) й учасни

ки виставок послуговуються діленням зна

ків поштової оплати на невживані й уживані, 

класику й «сучасні)), хронологію й тематику, 

широковживані й комеморативні . 

Частина 11 

Невживані чи вживані, або чисті чи по

гашені будь-яким поштовим штемпелем, 

марки краще колекціонувати? Таким зазви

чай є перше запитання, що виникає перед 

колекціонером-початківцем. 

Майже всі філателісти дотримуються за

гальноприйнятої вимоги, що колекція має 

складатися тільки з чистих або з одних пога
шених марок. Принципова відмінність між 

нимиуїхніх «долях)). Перші - це охайні «бі

лоручки•, які уникли обов' язків першочер

гового призначення, другі - носії ознак і ви

димої та прихованої інформації про подолан

ня ними шляху поштового вжитку. 

Оскільки невживані марки через відмо

ву від авансом сплачених поштових послуг 

є довічними носіями некомпенсованих ви

трат, а вживані марки, як правило, діста

ються безкоштовно, якщо не враховувати 

праці їх відокремлення від обгорток переси

лань (конвертів тощо) і карток, то колекційна 

ціна ледь не всіх чистих марок у кілька разів 

вища за ціну погашених. Дорожчими вжива

ні марки (з розбірливим відтиском штемпеля 

на них) бувають тоді, коли з якихось причин 

лише незначна частка їх накладу свого часу 

пройшла пошту. 

Слід застерегти, що йдеться про ціни 

вживаних марок, відокремлених від носіїв. 

Про те, коли недорога за каталогом мініатю

ра на конверті або картці вартісніша від не

вживаної марки, йтиметься в наступному 

розділі. 

Під час вибору, яким маркам надати пе

ревагу, важливу роль відіграє й те, що чис

ті марки привабливіші естетично та є, разом 

із хобі, незалежним від банків засобом вкла

дення грошей. 

Але деяким колекціонерам, особливо по

шановувачам класики, більше до вподоби 

акуратно погашені мініатюри . 

Поруч із природно вживаними марка

ми перебувають і такі, що погашені й пере

оцінені поштовими адміністраціями з ме

тою зробити їх доступнішими для школярів 

----- ---------------------<@])'--
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та інших колекціонерів. Окрім відміннос- зростання й формування як особистості в по

ті в походженні, така благодійна продукція єднанні з художньо-документальним літопи-

відрізняється й деякими зовнішніми озна- сом країни. 

ками невживаних - насамперед наявністю 

клею. Зберігання в колекції вживаних марок 

без гумованого покриття помітно спрощуєть

ся, оскільки ледь помітний відбиток пальця 

на клейовому боці чистої марки вважається 

недоліком. Мініатюри без клею менш чутли

ві до вологи, їм не загрожує злипання чи за

ведення руйнівного грибка. 

На філателістичних виставках колекції 

з гашених марок переважно оцінюють одна

ково з чистими. Бажано тільки не змішува

ти погашені та чисті марки хоча б на одному 

виставковому аркуші. 

Класика й <ссучасиі». Такий розподіл зна

ків поштової оплати визнають усі філателіс

ти, одностайності немає лише в часі їх роз

межування. Хтось вважає класикою марки, 

випущені до 1875 р., хтось - до початку Пер

шої світової війни, тобто до 1913 р. Та хай би 
там як, головною ознакою класики є те, що 

на її знаках зображали лише ( або переваж
но) перших осіб країн та державні символи. 

Мініатюри класичного періоду, за мірою їх 

поштового вжитку та зовнішніми ознаками, 

подібні до сучасних широковживаних знаків 

поштової оплати. 

Хронологія й тематика. Поступове уріз

номанітнення зображень на поштових мар

ках та збільшення їх кількості породили на 

початку ХХ ст. розподіл колекціонування за 

хронологією й тематикою. 

Хронологія - збирання «всіх* марок об

раної країни (чи країн) за певний відрізок 

часу. 

Філателісти світу найприхильніші до зби

рання хронології своєї країни. Не є винятком 

і Україна. Більшість колекцій формується 

від першої серії Г. Нарбута й А. Середи, або 

від мініатюр 1992 р., й до найновіших випус

ків. Трапляється й таке, коли початком колек

ції обирається рік народження власної дитини 

з наміром бачити в майбутньому її розвиток, 

Серед філателістів теми «Жива природа», «Фауна» 

та ((Мистецтво», зокрема «Живопис», найбільш популярні 

Поширеним явищем є колекціонування 

хронології зарубіжних країн. Звісно, таке за-

хоплення спонукає до вивчення історії, куль

тури, природи й економічного розвитку дер

жави уподобаних марок. 

Другою за популярністю після вітчизня-

ної хронології ділянкою колекціонування 

є тематика - змістовне збирання марок, при-

свячене певному суспільному чи природному 

явищу, події тощо. Принциповою відмінніс-

тю тематичних колекцій є те, що вони, на від

міну від <схронології*, значно більше можуть 

зацікавити і вразити людей, далеких від суто 

філателістичних проблем, таких, як зубців

ка, товщина паперу чи растр. 

Під час роботи над якоюсь темою нерід

ко трапляються відкриття, що часом стають 

не тільки авторським інтелектуальним здо

бутком, а й надбанням колег і навіть нації. 

-----------------------<~ >--
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Так, завдяки ініціативі й зусиллям амери

канських філателістів, у 1964 р. в США було 
випущено авіапоштову марку, присвячену 

одному з піонерів ракетобудування Робер

ту Годдарту, після чого його ім'я стало ши

роковідомим на батьківщині й у світі. Через 

Роберт Годдарт 

кілька десятиліть щось 

схоже (у значно більших 

масштабах) відбулося і в 

Україні. Після розпаду 

Радянського Союзу в віт

чизняних філателістів

« космонавтів>) виникло 
природне бажання ви-

окремити внесок своєї 

країни в розвиток космонавтики СРСР. Від

носно швидко, завдяки зібраній інформації, 

філателістам стало зрозуміло, що українцям 

в історії освоєння космосу належить одне 

з провідних місць у світі. Але щоб це усвідо

мила й широка громадськість молодої краї

ни, знадобилися роки роз'яснювальної робо

ти, аж поки в 2002 р. нарешті вийшли перші 

Національні символи Великої 

БританП та США на широко

вживаних марках високих 

номіналів своіх краін 

Класифікації 

чотири марки багаторічної серії « Україна -
космічна держава». Несподівана поява де

сятків «космічних» мініатюр не могла зали

шитися поза увагою колекціонерів не тіль

ки на батьківщині, а й на всій земній кулі, 

які вимушені бу ли знаходити почесне місце 

в своїх переповнених клясерах для розміщен

ня в них мініатюр із портретами видатних 

теоретиків і конструкторів ракетної техніки: 

О. Засядька, :К. :Константинова, М. :Кибальчи

ча, Ю. :Кондратюка, С. :Корольова, В. Глуш

ка, М. Янгеля, В. Челомея, а також зображен

нями низки ракет тощо, починаючи з козаць

ких паперових XVI ст. 
Широковживані й пам'ятні. Широко

вживані марки - продовжувачі «роду» кла

сики, пошта випускає з переважною метою 

забезпечити себе й своїх клієнтів достатньою 

кількістю зручного для франкування від

правлень матеріалом. У зв'язку з цим мар

ки виготовляють невеликого та зручного 

для відокремлення й наліплювання форма

ту та з особливо чітким, помітним із першого 

~ --------------
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погляду, номіналом. Оскільки кожна мар

ка є візитівкою й атрибутом державнос

ті, то й до широковживаних марок, відпо

відно, виставлено високі вимоги щодо зміс

ту та естетичного сприйняття. Зображення 

для них обирають узагальнено-символічні, 

а художньо-поліграфічний рівень, як пра

вило, не поступається перед урочисто 

пам'ятними марками. Тож, незважаючи 

на масове повсякденне й повсюдне корис

тування такою ужитковою графікою, вони, 

попри час, не викликають відчуженості у спо

живачів. 

Сучасні широковживані марки виходять 

серіями, зі своєю нумерацією та масовими 

накладами з розрахунку вживання їх орієн

товно впродовж 5-10 років. Розміри серій 
зумовлені кількістю розцінок на різні види 

(прості, рекомендовані, пріоритетні, «авіа») 

та вагу відправлень і часто доповнюються но

вими номіналами. До того ж, у міру викорис

тання, відбуваються систематичні додруко

вування потрібних марок. 

Широковживані марки та їх обіг привер

тають особливу увагу значної частини досвід

чених філателістів і є, як уже відомо, пред

метом серйозних досліджень. 

Окрім широковживаних буденних ма

рок, кожна держава для поштового обігу 

випускає марки, присвячені важливим для 

Швейцарські армійські ножі: перший, 

<<Солдатський», 1891 р. та сучасний 

країни і світу подіям, ювілеям, досягнен

ням цивілізації, а також духовному жит

тю та природним явищам земного оточен

ня і Всесвіту. В гонитві бути оригінальним 
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немає жодної шпаринки в людському бутті, 

в яку не «заглядали» би видавці марок із ме

тою знайти варте уваги й ще не віддзеркале

не марками явище. 

Комеморативні марки, як правило, ці

каві й привабливі своїм змістом, мають 

де-юре таке ж 

призначення, як 

і широковжива

ні, а де-факто, на 

жаль, стають і з 

кожним роком усе 

більше розрахова

ними на філате

лістів та залежни

ми від смаків ви

сокопосадовців і, 

як наслідок, недо

ступні (через неве

ликі наклади) та 

незручні (напри-

Комемораmивна марка США 

«Перша людина на Місяці>>, нодруко

вана за допомогою кліше, що побу

воло на природному супутнику Зем

лі. Наклад марки 170 млн або понад 
1,3 млн друкарських аркушів 

клад, через «замаскований,> номінал або вели

кий формат) для широкого вжитку поштою. 

Словосполучення <,широковживані й ко

меморативні, або пам'ятні» марки вживає 

частина колекціонерів. Чимало їх користу

ються скалькованим російськомовним слен

гом, вкоріненим і в філателістичну літерату

ру, - «стандартні й художні», що спотворює 

суть. Адже і широковживані, і пам'ятні мар

ки однаково виникають на грунті та в колек

тивній атмосфері мистецької творчості й тому 

не можуть за художніми ознаками ділитися 

й протиставлятися. 

НЕ ТІЛЬКИ МАРКИ 

Філателію неможливо уявити, крім ма

рок, без штемпелів (тобто їх відтисків), кон

вертів і карток. 

Поштові штемпелі, як вид державних 

печаток, займають за значущістю у філа

телії друге після марки місце й також мо

жуть бути окремим предметом колекціону

вання. 

-------------------------<[i?]j,...-
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.. . Не тільки марки 

Конверти й картки, хоч які привабливі, 

але без знаків поштової оплати і штемпелів, 

є філателістичною макулатурою. Але разом 

із марками та штемпелями утворюють по

вністки й цілістки - речі, що часто є цікаві

шими й ціннішими за марки. 

Окремими видами колекціонування, по

в' язаними зі знаками поштової оплати, є 

картмаксимуми, а також продукція сучасної 

спеціальної послуги пошти «Власна марка». 

Штемпелі 

У довідниковій філателістичній літера

турі тільки перелік видів поштових штемпе

лів із коротким описом займає десятки арку

шів. Вони відрізняються й виокремлюються 

не тільки за призначеннями, застосуван

ням, змістом та історичною приналежністю, 

а й за конструкціями і способами застосуван

ня, матеріалом виготовлення, геометрією від

тисків тощо. 

OFFIZIEILESONDERPOSТКARfE 
ОФІЩЙНА ЛИСПВКА 

JUЮНІД КРАВЧУК 
ПРfЗИДDП УКРАІ'Н:и 
L.EONID XRAW18CHU1( 

PRлSIDEN'Г DБR UКIIAJNE 

Картка з відтиском першого в країні українського 

штемпеля, поштове відділення Адміністрації 

Президента 

У повсякденній же філателістичній діяль

ності переважна більшість колекціонерів має 

справу з календарними й спеціальними штем

пелями. За призначенням і місцем у філателії 
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перші можна уподібнити до широковжива

них марок, другі- до урочисто-пам'ятних 

знаків оплати. 

Кожен територіально окремий структур

ний підрозділ пошти має як мінімум один 

календарний штемпель щоденного тривало

го вживання. Він круглої форми з відлитою 

в металі інформацією про свою приналеж
ність до країни, населеного пункту й номе

ром відділення та вмонтованим перевідним 

:--~· -РЕІЦЯ._.,.• . ... 
' і 
і 

Мо
к, ..... 
• • а, о , • 

... . . - 1 
UA-21001 UKRAINE 

Конверт Укрпошти з офіційними маркою, спец

погашенням та супровідним відтиском (синього 

кольору) аматорської печатки відправника 

цифровим механізмом для встановлення 

дати й години робочого дня. В одному відді

ленні, не кажучи про поштамти, їх може бути 

кілька «однакових», але кожен зі своєю циф

ровою чи літерною позначкою. 

Спеціальні штемпелі (СШ) призначені для 

відзначення певної видатної події, ювілею, 

свята. Перший СШ з'явився в 1862 р. у Ве
ликій Британії з нагоди Всесвітньої вистав

ки. Виготовляють СШ довільної форми, су

часні - переважно із гуми. 

СШ поділяються на два головні види: із за

фіксованими та з перевідними датами. Пере

важна більшість перших - одноденного вжит

ку. Коли ж вони присвячені кількаденній 

ЛІВОРУЧ: Укрпошта презентацією сувенірних аркушів «Квіти», під час роботи ювілейної Національної ви

ставки, проголосила про близьке введення в обіг нових широковживаних марок «Предмети побутового вжитку». 
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події, наприклад науковій конференції чи 

з 'їзду, то дата їх проведення відлита через 

риску. Нестандартні штемпелі з перевідни

ми датами присвячуються, зокрема, музе

ям, заповідникам і діють у поштових пунк

тах, розташованих на їх територіях чи по

близу, й можуть, на вимогу, застосовуватися 

в будь-який робочий день пошти. Вживаються 

також ексклюзивні поштові штемпелі на бор

тах морських і космічних кораблів, на назем

них дослідницьких станціях (в Антарктиді, 

Арктиці) ... 
3 появою СШ виникло й набуло поширен

ня явище колекціонування спецпогашень 

у вигляді повністок і цілісток, рідше - нена

ліплених марок і навіть «пробних• відтисків 

на окремих папірцях. 

Спецпогашення (СП), як зазвичай і штем

пелювання листів, проводиться «безкоштов

но•, оскільки всі витрати передбачено в номі

налах марок, які гасяться . Отже, вживання 

СШ, окрім пропаганди події чи явища, яким 

вони присвячені, та популяризації пошти, 

воно сприяє отриманню додаткових прибут

ків поштою, оскільки є ефективним стиму

лом філателістичних витрат для придбання 

марок, конвертів і карток. 

Кілька слів про долю спеціальних штем

пелів як пристроїв промислової графіки. 

В Україні їх виготовляють щорічно біль

ше, ніж марок і маркованих конвертів . 

Після передбачено публічного вживання 

їх ще якийсь час (дні, тижні або й місяці) 

пошта використовує для сувенірного пога

шення повністок і цілісток із метою їх по

дальшої реалізації через торгову мережу 

по всій країні та за кордоном . Далі, для уне

можливлення подальшого використання, 

на них роблять насічки й передають у му

зей пошти, якщо такий є, або ще десь нако" 

пичують. В історії були випадки, коли СШ 

після офіційного використання на борту 

морського корабля чи на полярній дослід

ницькій станції урочисто відправляли ... на 
морське дно. 

... Не тільки марки 

Повністки й цілістки 

Повиістки - це конверти, картки, пошто

ві аркуші, аерограми та секретки з надруко

ваними на них марками, і є повноцінним фі

лателістичним матеріалом. 

Пошта незалежної України успадкува

ла тенденцію СРСР випускати велику кіль

кість маркованих конвертів і карток, зруч

них для пошти та її корпоративних клієнтів 

тим, що при їх використанні не потрібно ви

конувати щоденну роботу маркування сто

сів відправлень. Колекційно-притягальної 

сили повністкам додає те, що переважна біль

шість із них прикрашені художніми зобра

женнями, які розмаїттям й інформаційно

мистецькими цінностями майже не поступа

ються маркам. 

Художні картки діляться на двосторонні 

та односторонні. У двосторонніх карток один 

бік повністю займає ілюстрація, а зворотний 

відведено для короткого листа, марки й адре

си. Односторонні картки лицевим боком по

дібні до конвертів, а зворотний призначений 

тільки для листа. 

....... ,,-----

Лицевий та зворотний бік двосторонньої картки, 

надрукованої лише в декількох примірниках 

----<[Ю:.-----------------------
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Одностороння картка США 

Основним предметом філателістичної за

цікавленості є, звичайно, марки, розташова

ні на звичному місці в правому горішньому 

кутку повністок. Марки бувають широковжи

вані, а також оригінальні - створені спеці

ально для одного конверта або картки. Пов

ністки з оригінальними марками користу

ються підвищеним попитом. Привабливості 

їм додає й те, що ілюстрація та марка, розта

шовані на конверті чи картці, змістовно й ху

дожньо доповнюють одна одну. Крім того, 

для колекціонерів однаково важливі всі інші 

ознаки повністок: від змісту вихідних даних 

і захисту від підробок до виду паперу й фор

ми клапана конверта. Як і у випадках із мар

ками, через якусь аномалію (наприклад, різ

ні шрифти вихідних даних) відмінність у ціні 

•однакових• повністок може різнитися в де
сятки й сотні разів. 

До речі, декілька слів про захист від підро

бок цих державних цінних паперів. Порівня

но з марками, він значно слабший і, як наслі

док, це поширено злочинно використовуєть

ся, що засвідчують багаті колекції окремих 

філателістів фальшивих маркованих конвер

тів, які пройшли (!) пошту. 
Повністки, як і марки, колекціонують 

чисті й ті, що пройшли пошту. При оцінці 

виставкових експонатів марковані конвер

ти й картки, що пройшли пошту й допов

нені штемпелями та іншими печатками та 

Частина 11 

наліпками (Авіа, Рекомендоване, Пріоритет

не, Повідомлення про вручення тощо) мають 

переваги перед такими ж невживаними при

мірниками. 

Поштові аркуші - найдавніша форма 

повністок. Вони виникли в XVII столітті 
у Венеції. На папері, призначеному для лис

та, ставили штамп, який свідчив, що поштові 

послуги вже сплачено. Згодом відтиск штам

па замінили друкуванням марки. Перед від

правленням лист складали й заклеювали по 

краях. В останні десятиліття емісії маркова

них аркушів здійснюються лише в поодино

ких випадках. 

КОНДРАТЮК 
(1897 -1842) 

Кому _ 

І 

Маркований конверт «Ю. В. Кондратюк», 1964 р. - це ім'я 

українця (із заплутаними біографічними даними) стало 

дещо відомим на батьківщині після того, коли в США про

голосили, що їхній проект висадки людини на Місяць грун-

тується на наукових ідеях «російського,, вченого ... 

Згодом марковані аркуші, зорієнтовані 

на пересилання літаками, почали називати 

аерографами. Їх відмінні ознаки: марка від
повідно вищого тарифу, обов'язково надру

коване слово (<Аерограма. та інші спеціаль

ні умовні позначки, наприклад на відста

ні примітні кольорові короткі, широкі, косі 

лінії по краях. Деякі з цих відмін запозиче

ні для оформлення сучасних авіаконвертів 

і карток. 

Секретки виготовляли з цупкого паперу, 

який складався навпіл і мав гумовані краї 

---------------------------1(:ill)--
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І 
... Не тільки марки 

з паралельною перфорацією. Для прочитання 

такого листа необхідно було відірвати склеє

ні смужки по перфорації. У наш час секретки 

рідко виготовляються і використовуються. 

Цілістки - це конверти й картки з наліп

леними на них марками й погашеними пош

товими штемпелями марками або з відбитка

ми франкувальних машин. 

Прикладом цілісток є конверти першого 

дня (КПД). 

Суттєва відмінність між повністками 

й цілістками та, що перші, як уже було 

сказано, завдяки надрукованим на них 

знакам державної оплати , є, як і мар

ки та гроші, цінними паперами й визна

ються повноцінним філателістичним ма

теріалом - і чисті, й ті, що пройшли по

шту. Цілістка ж з наліпленими знаками 

поштової оплати без відтиску штемпеля 

одночасно на марці й конверті чи картці 

( «прив'язки•), хоч би як гарно вона ви

глядала, «класифікується• як макулату

ра, придатна хіба що для відокремлення 

знаку поштової оплати. 

Природно, що часто цілістка в хорошо

му стані (не погнута, не забруднена, не по

терта) навіть із широковживаними марка

ми радує колекціонера не менше за вар

тісну марку. Як і повністка, яка пройшла 

пошту, цілістка цінніша за наявності, крім 

поштово необхідних відтисків штемпелів, ще 

й супровідних штампиків та відповідних на

ліпок. Одночасно недоречні, надумані від

битки штемпелів на повністках та цілістках 

(наприклад, <•перший день• наякійсьвипад

ковій марці) знижують їх вартість, а то й ро

блять непридатними. 

Тримаючи в руках незнайомий конверт, 

насамперед слід прискіпливо, з урахуван

ням перспективи в часі його вивчити й лише 

після цього без поспіху прийняти рішення: 

залишити цілістку для колекції, чи зробити 

з неї філателістично цікавий фрагмент (ви

тинку), що також практикується, або зали

шити лише попередньо зняту марку. 

Частина 11 

Буває й так, коли нічим неприваблива ці

лістка несподівано стає приємним сюрпри

зом і філателістично корисною річчю, про 

що свідчить такий приклад. 

Укладання рядків цієї книги про марки 

підпільної пошти збіглося з переглядом філа

.телістичного архіву директора видавництва 

«Смолоскип• пана Осипа Зінкевича. При

вернула увагу одна з карток-поздоровлень 

Новорічна картка, 

відправлена Ма

рією Фішер-Слиж 

Осипу Зінкевичу 

із Різдвом та Новим 2006 роком із незвичним 
прізвищем відправника «М. Фішер-Слиж•. 

І тут же пригадалося: та це ж українська ме

ценатка! Завдяки її коштам, $ 25000, світ 
побачив філателістичний 4 7 том «Літопису 
Української Повстанської Армії•. Тож ця 

цілістка виявилася цінною філателістичною 

знахідкою, оскільки може бути використана 

при створенні виставкового експоната, при

свяченого українським маркам діаспори або 

діяльності відомого «Смолоскипу•! 

Як уже зазначалося, інтересу до збирання 

повністок і цілісток додали спецпогашення. 

Оскільки ця послуга розрахована переважно 

------------------------<сю>---



НИЄВСНОЕ ГОРОДСКОЕ 
ОБЩЕСТВО ИОЛЛЕНЦИОНЄРОВ 

Ниеn 1, nб. Rщни 206 

Цілістка та фрагменти «Гагарінського спецпогашення» 

Київське СП особливе тим, що воно єдине в світі, проведене в день польоту(!) першої людини в кос
мос. В Москві такий захід був проведений (з датою на штемпелі «12.JV.1961») 13 квітня, а в Ленінграді -
29 квітня. 

Оскільки все: підготовка, отримання зі столиці СРСР дозволу й проведення спецпогашення відбувало

ся в лічені години, то цвяхи, якими була прикріплена гумова печатка до дерев'яної ручки, в процесі робо

ти розхиталися, залишали на конвертах слід і їх знову забивали ... 
Сьогодні СП зі <<Цвяхами>> стали ціннішими від бездефектних. 
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для колекціонування, а не прямих потреб 

пошти, то в зв'язку з цим повністки й ціліст

ки умовно поділяються за походженням на 

природно поштові з календарним штемпе

люванням та зі СП - де-факто штучні, які 

диференціюються на сувенірні й ті, що про

йшли пошту. 

Сувенірне, або чисте, СП - таке, коли, 

крім марки чи марок та відбитку СШ на кон

верті чи картці, більше нічого немає й воно 

в такому вигляді колекціонується. Коли ж 

у день проведення СП відправляється адре

сату, то після проходження свого шляху за 

призначенням стає таким, що пройшло пош

ту. На філателістичних виставках такі СП, 

порівняно з сувенірними, мають значні пе

реваги й прирівнюються до речей природно

го походження. 

Щоб створити естетично привабливу ком

позицію з марки, носія й СШ, необхідно мати 

художній хист, певні знання та досвід. Про

ста робота наліплювання марки й погашен

ня повинна бути виконана максимально аку

ратно з дотриманням пропорцій, приємних 

для візуального сприйняття. Марка має бути 

розташована на своєму місці в горішньому 

лівому кутику з відступом від країв конвер

та на 0,5-1 см. Відтиск штемпеля має бути 
повним та чітким і не закривати зображен

ня на марці, особливо обличчя; бажано, щоб 

він зачіпав лише край марки. 

Оформлення СП для відправлення по

штою вимагає ще більших зусиль. Його не
обхідно заадресувати, визначитися з катего

рією, видом і способом пересилання (просте 

чи рекомендоване, звичайне чи пріоритет

не, наземне чи авіа) й доклеїти марки згідно 

з тарифом, а потім простежити, щоб оператор 

охайно й чітко погасив їх календарним штем

пелем, а також прикріпив і поставив, залеж- · 

но від потреби й приписів, супровідні наліп

ки й штампики. При цьому художні елемен

ти конверта (малюнок, підписи тощо), марки, 

печатки, наліпки й адреси не мусять пере

криватися й повинні мати охайний вигляд. 

... Не тільки марки 

Нерідко проблемою є розмістити все, дотри

муючись відповідних вимог на конверті. 

Переваги СП, яке пройшло пошту, над 

сувенірним додає те, що його оформлення 

можливе лише в день і на місці офіційного 

вживання штемпеля, а не придбане пізніше 

в одному з численних місць філателістич

ної торгівлі. Крім того, існують ще й ризи

ки передбачуваних і непередбачуваних по

шкоджень відправлень під час пересилання: 

від забруднень до розривів і навіть випадків 

утрат наліплених і погашених марок, або вна

слідок байдужості поштових працівників. 

,..,....м.~ 
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КПД із типово некоректним вжитком поштової 

наліпки 

На завершення необхідно сказати про то

тожність вимог колекціонування марок і СП. 

Так, наприклад, одне й те саме погашення різ

ними кольорами фіксується в каталогах, і ко

лекція без таких відмін вважається неповно

цінною. Необхідно також сказати, що поза 

увагою збирачів СП, як і щодо марок, не за

лишаються будь-які відмітки та аномалії. На

приклад, коли з механічних причин у СШ зни

кає якась літера чи фрагмент зображення або, 

навпаки, з' являється якась стороння деталь. 

Картмаксимуми 

Картмаксимум - цілістка непоштового 

призначення, утворена з художньої картки 

й марки з аналогічним малюнком, скріпле-

-----<[jIJ)oo-----------------------



. . . Не тільки марки 

них спеціальним або календарним штемпе

лем, місце вживання і спеціальна дата якого 

змістовно збагачують погашені зображення. 

Колекціонування картмаксимумів назива

ється максимафілією і є окремим відгалужен

ням у філателії. 

Перші картмаксимуми мають, на відміну 

від сучасних, випадкове походження. Так, 

наприклад, найдавнішим картмаксимумом 

є портретний раритет, погашений у Бухарес

ті 10вересня 1900 р., але через те, що сторону 
картки з маркою було використано для лис

та, його визнають не всі колекціонери. 

Офіційний відлік виникнення картмак

симумів розпочинається із французької карт

ки й марки із зображенням Маріанни - сим

волу Республіки, яка засіває поле зерном, 

скріплених штемпелем 9 травня 1908 р. 
Особлива увага колекціонерів до картмак

симумів почала зростати після Другої світової 

війни. Виставляти їх на філателістичних ви

ставках не заборонено, а в останні роки навіть 

заохочується, хоча дискусії навколо їх стату

су й умов визнання не припиняються. 

«Класичним)), повноцінним, вважаєть

ся картмаксимум, на якому зображення на 

картці й марці відрізняються лише розміра

ми. Але на практиці чимало колекціонерів 

відступають від вимоги ідентичності зобра

жень картка-марка і створюють картмак

симуми не тільки за зовнішніми ознаками 

відповідності (дублювання), а й за змістом. 

Наприклад, на картку з портретом видат

ного композитора, архітектора наліплюють 

марку з зображенням його винаходу чи спо

руди. 

Але в усіх випадках під час оформлення 

картмаксимума марку бажано наліплювати 

на тло малюнка або так, щоб вона не пере

кривала його важливих фрагментів. Штем

пель (переважно спеціальний і рідше ка

лендарний) обов'язково має «прив'язувати)) 

марку до картки і не перешкоджати візуаль

ному сприйняттю важливих деталей зобра

жень і водночас сам повинен добре читатися, 
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чого не завжди вдається досягнути через тем

ні кольори, на які його ставлять. 

Останнім часом інтерес до картмаксиму

мів зріс. Сприяти цьому стало поширення 

світом посткроссінr'у - нове, сучасне захоп

лення поштовим обміном художніми лис-

"
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Картмаксимум із «мокрим» підписом автора 

тівками. Тепер, у дні введення в обіг нових 

марок і проведення спецпогашень, активну 

участь разом із філателістами беруть також 

посткроссінr'овці. 

Що таке «Власна марка» 

Власна марка - відомчий комерційно

персоніфікований продукт із візуальними 

ознаками та притягувальною енергетикою 

державних знаків поштової оплати, або ін

шими словами - виготовлення спеціальних 

поштових мініатюр з індивідуально замовле

ними зображеннями. 

Можливість будь-кому бачити себе на 

« поштовій марці)) з' явилася на рубежі ХХ
ХХІ століть, що можна розглядати як одну 

з ознак настання третього (після класич

ного й «сучасного))) в історії філателії пе

ріоду, обумовленого розвитком демокра

тизації та комп'ютеризацією суспільства, 

а також можливістю опосередковано роз

ширити інтерес до колекціонування тради

ційних марок. 

--------------------------1~ ~-
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Колекціонування «задарма» 

Серед перших країн такої новації бу ла Ав

стралія. Підтвердженням цьому є конверт, 

надісланий із найменшого материка світу 

влітку 1999р. в Україну. На ньому одна мар

ка з кількох має поле з портретом відправни

ка, надрукована принтером під час організо

ваних масових міських гулянь у Мельбурні. 

Таку новацію більшість філателістів (і не 

тільки) сприйняли схвально, й вона швидко, 

урізноманітнено поширилася світом. 

Виготовлення власних марок відбуваєть

ся в два етапи. Спочатку традиційним спо

собом друкуються й перфоруються заготов

ки із ознаками марок і порожнім місцем для 

ілюстрації. Потім пошта, за допомогою ком

п'ютерної техніки, доповнює такий виріб 

зображеннями, замовленими клієнтами. 

Розглядаючи такі марки, виготовлені 

в різних країнах, можна, наприклад, спо

стерегти, що в Канаді ілюстрації зазвичай 

акуратно вклеєні, в США часто використо

вують ексклюзивного І'атунку наліпки, а ав

стрійські приватні мініатюри настільки ви

шукані, що їх без зосередженого досліджен

ня не відрізниш від традиційних поштових 

знаків. 

В Україні впровадження послуги «Власна 

марка>) було приурочено до 15-ї річниці появи 

перших сучасних вітчизняних знаків пошто

вої оплати. 1 березня 2007 р. на столичному 
поштамті було введено в обіг чотири власні 

марки, надруковані Поліграфічним комбіна

том «Україна>). Водночас розпочав працюва

ти оснащений спеціальною технікою пункт 

для нанесення на купони біля них, залежно 

від бажання й вимог замовників, зображень 

із використанням безпосереднього фотогра

фування або малюнків із паперового чи елек

тронного носія. 

Теоретично такі марки без купонів можна 

використовувати як звичайну марку. Прак

тично ж так поступати недоцільно, оскіль

ки реалізовуються вони тільки із заповнени

ми купонами (при бажанні це може бути ло

готип Укрпошти), аркушами й головне - не 
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по номіналу, а як за «привабливий комер

ційний продукт• (словами пошти). Номінал 

перших марок був 70 коп. - тариф того часу 

відправлення простого листа в межах Украї

ни вагою до 20 г. Кількість марок у трьох ар

кушах становила 22 знаки і в одному - 18, 
· і коштували вони відповідно по 66,6 грн ( одна 
марка 2, 75 грн) і 54,6 грн (3,03). Платити за 
марку 3 грн, щоб наклеїти її на конверт, як 
70 коп, можуть дозволити собі в особливих 
випадках (наприклад, для оформлення КПД) 

лише філателісти. При цьому вони усвідом

люють, що чинять не природно. 

Захоплення « Укрпошти>) як видавця тра
диційних марок малими аркушами, зокре

ма надмірною увагою до художнього оформ

лення їхніх берегів, поширилося й на «Влас

ну марку>) та понизило рівень уваги до неї 

не лише філателістів, а й інших потенцій

них споживачів. 

Тому не дивно, що поступово філателіс

тичний інтерес до власної марки поступово 

пригас. В Україні вони згодом були вилучені 

поштою з переліку звичайних марок, і їх по

чали подавати в каталогах окремо. 

Найбільше національною послугою «Влас

на марка• зараз користуються корпоратив

ні клієнти та поодинокі замовники з метою 

використання як подарунку й збереження 

пам'яті про корпоративні чи приватні важ

ливі події. 

КОЛЕКЦІОНУВАННЯ «ЗАДАРМА» 

Вникаючи в суть будь-якого колекціону

вання, можна виділити два способи досяг

нення успіху: витрачанням чималих коштів 

та завдяки переважно одержимості й енту

зіазму! Прикладом першого явища є Музей 

мистецтв імені Богдана та Варвари Ханенків 

у Києві, а матеріалізацією другого - зібран

ня археологічних предметів та козацьких ста

рожитностей академіка Дмитра Яворницько

го в музеях Дніпропетровська та не менш ві

домий столичний музей Івана Гончара. 

------------------------(сю--
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У філателії умови проявити свої здібнос

ті, не витрачаючи значних коштів, порівня

но з іншими видами колекціонування, чи 

не найпростіші. Уже мовилося про те, що не

рідко використана й умовно непотрібна мар

ка, разом із конвертом та відтиском пошто

вого штемпеля, в руках колекціонера стає та-

r 'q,~ cit(' j.~ 
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Конверт - свідок, який достовірно про багато що 

може розповісти. Наприклад, не тільки про існування 

УНР, а й про роботу пошти в той далекий буремний 

час: лист із Новомосковська сучасної Дніпропетров

ської області, відправлений б жовтня, на третій(!) 

день був уже в Києві 

кою ж вартісною, а то й набагато ціннішою 

за таку саму, збережену в ідеальному стані, 

«чисту марку», яку можна придбати лише 

шляхом купівлі. Завдяки цьому філателією · 
можна займатися не витрачаючи коштів, лед

ве не «задарма». Останнє слово взято в лапки 

через те, що потреба грошей на хобі компенсу

ється комунікабельністю (необхідна в проце

сі пошуків конвертів з марками) й копіткою 

Колек~онування«задарма» 

працею зі спеціальними знаннями й навичка

ми колекціонера. 

Випадки, щоб знайти у себе вдома, в роди

чів чи знайомих колекцію марок і заволоді

ти нею, трапляються досить рідко, на відміну 

від конвертів і карток, які пройшли пошту. 

Серед тих, хто цим користується, є й поваж

ні, зі стажем, філателісти; хтось «контролює» 

поштові надходження за власним місцем ро

боти, хтось налагоджує ділові неофіційні 

стосунки з різними установами й організа

ціями, щоб непотрібні конверти службових 

листів відправляли не в кошики для сміття, 

а мали змогу стати предметами колекціону

вання. До речі, така діяльність приносить за

доволення не тільки окремим філателістам. 

Це й корисна суспільна справа, оскільки кон

верт, що пройшов пошту, - це потенційно іс

торичний документ із назвами, логотипами 

й адресами відправника й отримувача, мар

кою свого часу й державною печаткою з да

тою та іншими відомостями. 

Заволодівши конвертами (нерідко це чи

малі стоси), необхідно кожен із них уваж

но розглянути і прийняти рішення: залиши

ти конверт, як він є (можливо, навіть із не

значною реставрацією), чи вирізати марку, 

щоб залишити в колекції фрагмент конверта 

з мініатюрою (наліпленою чи надрукованою) 

та штемпелем, або щоб відклеїти знак пошто

вої оплати. У першому випадку застосовувати 

ножиці потрібно особливо обережно, оскіль

ки вирізка має бути естетично приваблива, 

бажано прямокутної форми, а філателістич

на композиція не пошкодженою, з полями. 

Коли ж метою є отримання лише мініатюри, 

то єдина вимога - не пошкодити марку. 

Відокремлення марки від конверта чи 

картки вимагає особливого терпіння й нави

чок, оскільки мініатюра має бути в ідеаль

ному стані: чистою й зі збереженням пер

вісних кольорів, без найменших надривів, 

з усіма зубчиками, без «вікон» - місць по

тоншення паперу, що виявляється методом 

розглядання мініатюри проти світла. Окрім 

---<сю>-------------------------



Колек~онування «задарма» 

того, перевага надається мініатюрам із чіт

ким, а не розмазаним чи розпливчатим від

тиском штемпеля і, залежно від цільового 

призначення, в одних випадках бажано, щоб 

погашення зачіпало лише куточок марки 

і якнайменше закривало її зображення, в ін

ших навпаки - максимально повним, щоб 

можна було розгледіти число, пункт призна

чення та інші деталі печатки. 

Перш ніж братися до відклеювання ма

рок (відривання допустиме лише в окремих, 

виняткових випадках, оскільки ймовірність 

зробити це успішно, без утворення «вікон>) 

та інших механічних пошкоджень, дуже не

велика), необхідно мати теплу чисту воду, дві 

чи три ванночки або глибокі тарілки, пінцет, 

м'який пензлик (найкраще для малювання 
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акварельними фарбами), фільтрувальний або 

інший чистий папір, що добре вбирає воду, 

аркуш фторопласту чи іншого матеріалу, до 

якого не пристає папір, прес (можуть бути 

книги) вагою орієнтовно до 10- 15 кг. 
Одночасно рекомендовано відмочувати 

· не більш ніж 10 марок. Перед тим, як поміс
тити марки у воду, слід ще раз перевірити 

вирізки й наявність на них загрозливих роз

чинних фарбників та забруднень. Коли такі 

місця виявляться, то їх необхідно, без ризи

ку пошкодити марку, відрізати. 

У теплій (не гарячій) воді заготовки слід 

залишити на кілька хвилин, поки марки по

чнуть легко за допомогою пінцета або самі 

відділятися від паперу. Тоді їх потрібно пе

рекласти в другу ванночку з чистою водою. 

Філателістичні витинки 

· - РІВНЄНСЬКА \О>І'і) 
АТОМНА ЕЛЕКТРОСТАНЦІЯ ~ І g \~'а. 
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Коли ж марка не відстає від паперу, її потріб

но залишити у воді ще на 2- 3 хвилини. У цей 
час мініатюри в другій ванночці слід пропо

лоскати в чистій воді шляхом її заміни або 

перекладання в третю, з чистою водою, ван

ночку, з одночасним ретельним змиванням 

пензликом клею. Навіть непомітні його за

лишки під час перебування марки під пре

сом можуть пристати до паперу й водні про

цедури необхідно буде повторити. 

Ретельно промиті марки слід повільно, 

щоб із них стекла вода, пінцетом вийня

ти з ванночки на фільтрувальний папір і за 

його допомогою й перекладанням кілька 

разів із місця на місце підсушити до ста

ну ледь помітного зволоження (повне ви

сушування не бажане) й опісля переклас

ти звільненою від клею стороною на фторо

пластину, накрити папером, що вбиратиме 

в себе витіснену воду, й придавити пресом. 

Час від часу, з інтервалом у кілька годин, 

марки слід звільняти від преса, щоб замі

нити зволожений і здеформований папір 

на сухий і рівний. За таких умов мінімаль

ний термін перебування марок під пресом -
24 години . Після цього мініатюри потрібно 

вийняти , оглянути й поставити на своє міс

це в клясері чи прилаштувати в клемташах 

в альбомах. 

Якщо конверт із якихось причин не мож

на різати або він забруднений чи є носієм во

дорозчинних фарб, то марку можна відділити 

шляхом підкладки під неї й накриття звер

ху зволоженого паперу чи тканини розміру 

мініатюри. Після того, як марка відмокне, 

її слід обережно відділити ... 
Наведена методика відклеювання вико

ристаних знаків стосується сучасних марок, 

які друкуються на призначених для них па

пері фарбами, що після тимчасового перебу

вання у воді не зазнають помітних змін, а гу

мована сторона легко клеїться й так само 

за потреби відмокає. Щодо давніх і рідкіс

них марок, особливо буремних періодів іс

торії, папір і фарби яких після перебування 

Від накопичення 
до виставкового експоната 

у воді можуть втратити свої властивості, не

обхідно бути особливо обережним і в кожно

му окремому випадку, перед тим, як братися 

до відокремлення, звернутися до спеціальної 

літератури й проконсультуватися з досвід

ченими фахівцями. Може бути й так, що до

статньо у воду для відмокання марок додати 

чайну ложечку солі або оцту для закріплен

ня фарб і збереження їх блиску. 

Відмочуванню мініатюр, а також фаховій 

їх реставрації (видаленню забруднень, лікві

дації «вікон», відновленню зубчиків тощо) 

пошта Швеції з нагоди філателістичної ви

ставки в столиці Стокгольмі в 1986 р. при
святила марки у вигляді зчіпки (див. сто

рінку 3). 

ВІД НАКОПИЧЕННЯ ДО 

ВИСТАВКОВОГО ЕКСПОНАТА 

Осмислення практики колекціонування 

марок свідчить про широкий спектр її дифе

ренціації: від випадків накопичення мініа

тюр у конвертах і коробках від взуття до ство

рення виставкових експонатів національних 

та міжнародних філателістичних виставок 

або оприлюднення здобутків через засоби ма

сової інформації та літературу. 

Окрім того, прихильники і збирачі пош

тових знаків поділяються на публічних та, 

образно кажучи, домашніх. Перші - це по

стійні відвідувачі філателістичних клуб

них зібрань, що, як правило, щотижня від

буваються у великих містах; учасники філа

телістичних виставок; автори традиційних 

і електронних публікацій та книг; активісти 

інтернет-аукціонів. 

Другі поповнюють свої збірки переважно 

· через магазини, куди вони можуть навідува
тися раз на місяць, а то й рідше. 

Збагачення колекцій - процес постій

ний. Він відбувається не тільки за рахунок 

надходжень новинок, а й придбання мате

ріалу минулих років. Списки таких речей 
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називаються манколистами, і знайти та при

дбати за ним марки без використання засобів 

сучасного зв'язку й спілкування з вітчизня

ними та іноземними колегами неможливо. 

Чи не в кожного філателіста є обмінний 

фонд, що утворюється поступово внаслідок 

викристалізовування колекції ( «відсіюван
ня)), заміни певних примірників тощо) та 

цілеспрямованого придбання матеріалу з на

міром у перспективі його вдало поміняти чи 

реалізувати . 

Поповнюючи колекцію, слід бути перед

бачливим, обережним, уважним та пильним, 

аби вчасно виявити можливі пошкоджен

ня, не придбати підробки та не пов'язаний із 

поштою матеріал. 

Найпростіше збирати хронологію сучас

них марок своєї країни. Основною вимогою 

тут є стеження за виходом у світ новинок. 

Ускладнення можуть виникати через запіз

нілу поінформованість про виявлені різнови

ди та з їх придбанням. 

На відміну від хронології, з добровіль

но обраними чіткими географічно-часовими 

обмеженнями, тематичне колекціонуван

ня відзначається демократичністю «кордо

нів•. Основною вимогою є максимум твор
чості та оригінальності й мінімум наслідуван

ня. Найпоширенішими мотивами та темами 

є фауна і флора, живопис, космонавтика, ет

нографія тощо. 

У кожного колекціонера є природне ба

жання показати свої марки рідним, знайо

мим і гостям. Вершиною демонстрації своїх 

здобутків є участь у періодичних філателіс

тичних виставках із відкритими дверима для 

тисяч відвідувачів. 

Перша відома демонстрація приватної ко

лекції поштових марок відбулася в 1852 р. 
на виставці мистецтв і ремесел в Брюсселі 

(Бельгія). А в 1870 р. в Дрездені (Німеччи
на) було започатковано популярне нині .яви

ще організації філателістичних виставок. 

В Україні Перша національна виставка від

булася в Івано-Франківську 1992 р., всього 
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за 23 роки незалежності було проведено 14 
таких виставок. 

Кожна виставка - важлива урочисто

св.яткова поді.я в філателістичному житті, 

невід'ємний елемент у налагодженні й зміц

ненні контактів та творчого змагання між ко-

. лекціонерами. Залежно від масштабу та скла
ду учасників вони поділяються на місцеві, 

регіональні, національні, міжнародні, конти

нентальні та світові. Коли виставки організо

вують кілька держав чи навіть одна країна, 

із залученням експонатів зарубіжних колег, 

то вони вважаються міжнародними. 

Проведення виставок, розподіл експона

тів за класами, формуванн.я журі й оцінка 

ним експонатів відбуваються за прийнятими 

організаційними комітетами регламентами, 

укладеними згідно з вимогами генерального 

та спеціальних регламентів ФІП (Міжнарод

ної федерації філателії). Виставки також по

діляються на такі, що відбуваються незалеж

но або лише за сприяння ФІП і континенталь

них федерацій (Україна є членом Федерації 

європейських філателістичних асоціацій -
ФЕПА), та такі, що здійснюються під патро

натом цих поважних об'єднань. 

Щоб потрапити на континентальну чи 

світову виставку під патронатом відповід

ної федерації, необхідно пройти шлях участі 

від місцевого рівн.я до національного й отри

мати на досягнутій вершині мінімально по

золочену медаль. 

Експонат - .ядро колекції. У період збе

рігання він має вигляд стосу пронумерова

них аркушів із прикріпленими й підписа

ними марками, конвертами тощо з титуль

ною сторінкою й планом (змістом). На період 

урочистого демонстрування аркуші розта

шовують на спеціальних стендах, по 16 сто
рінок формату А4 на кожному. Мінімальний 

об'єм одного експоната - 5 стендів (80 ар
кушів). 

Експонати поділяються на класи, пе

релік і кількість .яких залежить від вимог 

регламенту. Орієнтовний перелік класів 

--------------------------(~),--
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Від накопичення 
до виставкового експоната 

складається з традиційної філателії (марки, 

проекти, проби, різновиди), історії пошти, 

тематичної філателії, аерофілателії й астро

філателії, максимафілії, юнацької філателії 

й літератури. 

Стан справ останніх часів та потреба рефор

маторських впроваджень відбилася й на офі

ційних вимогах до експонатів. Коли ще років 

20-30 тому регламенти всіх рівнів уклада
лися з суворими обмеженнями, спрямовани

ми на зміцнення академічності й поштово

філателістичної чистоти, то нині з'явилися 

такі новації, як клас одностендових експо

натів та відкритий клас. Одностендові екс

понати допускаються за умови об'єктивної 

відсутності більшої кількості філателістич

ного матеріалу з обраної теми. У відкритому 

ж класі нині дозволено виставляти, напри

клад, офіційно невизнані поштою українські 

таборові та пластунські марки або автографи 

знаменитих людей на філателістичному ма

теріалі, що раніше було неприпустимо. Під 

впливом інсталяцій у мистецтві, «вплітати,> 

в філателістичний матеріал можна з деякими 

кількісними обмеженнями все: від немарко

ваних карток і конвертів до банкнот, монет, 

періодичних видань, rудзиків, зразків тка

нин, підошов взуття тощо. 

При оцінці експонатів і присвоєнні наго

род, основна увага журі зосереджується на 

наявності рідкісних (<родзинок•, значущості, 

стані марок та інших предметів, задумі й гли

бині розкриття теми, виконаній дослідниць

кій роботі, креативності, естетиці оформлен

ня. За кожним критерієм налічуються бали 

й залежно від їх суми визначається рівень 

відзнак і нагород: дипломи, медалі бронзо

ві, посріблені, срібні, великі срібні, позоло

чені, великі позолочені, золоті, великі золо

ті, Гран-прі. 

Варто відзначити, що нагороди під патро

натом ФІП і континентальних федерацій, по

рівняно з такими самими звичайними номі

націями, вважаються, через більшу вимог

ливість до експонатів, помітно вагомішими. 
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Важливості додає й те, що потужні експонати 

(нагороджені великими позолоченими й ви

щого рангу медалями) заносяться в спеціаль

ний реєстр ФІП. За його даними найбільше 

таких експонатів у США - 370, а в Німеч
чині - 245. В Україні- 9, що не так уже 

.й мало, зважаючи на молодий державниць

кий вік. 

Світлина з 10-ї Національної філателістичної виставки, 

Львів, 2006 

По кілька медалей найвищого рангу (ве

ликих золотих, золотих та великих позолоче

них) мають одесити Д. Нікітін, Д. Френкель 

іД. Цітков, харків'яни І. КіржнеріВ. Кацман. 

В. Савін із Івано-Франківська виставко

вій діяльності присвятив 50 років свого що
денного дозвілля й отримав близько 130 меда
лей, зокрема 29 під патронатом федерацій -
від посрібленої до двох великих позолочених, 

одну з яких отримав на 21-му році незалеж

ності України в Парижі. 

Окремо варто сказати про участь укра

їнців у літературних класах, на яких де

монструються національні філателістич

ні каталоги, книги, брошури та комплекти 

періодичних публікацій. Багаторазовими 

успішними учасниками таких класів рівня 

ФІП і ФЕПА були В. Бехтір та одесит В. Фур

ман. Нині український літературний імідж 

підтримують кияни О. Нікітін, Й. Любінін 
таін. 

-------------------------<~)о-о-
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ІНФОРМАЦІЙНИЙ СУПРОВІД 
Займатися успішно колекціонуванням без спеціальних знань, інтернету, ко

ристування літературою й періодичними виданнями неможливо. Роль першо

джерел у широкій, потужній сфері філателістичних знань належить каталогам 

марок, конвертів першого дня, повністок, спеціальних штемпелів тощо. 

Без каталогів знаків поштової оплати не може обійтися жоден філателіст. 

Завдяки їм колекціонер не лише постійно контролює стан повноти й поповнення 

своєї збірки, а й за потреби дізнається про зображення й назви мініатюр, яких 

він не бачив, про ціни на чисті, погашені знаки й КПД, дати випуску, номінал, 

порядковий номер, вид паперу, спосіб і кольори друку, вид і розміри зубцівок, 

кількість марок в аркуші й різновиди. 

Каталогів поштових марок існує чимало й, виходячи з практики користуван

ня, вони насамперед поділяються на національні (зі знаками тільки своєї дер

жави) та універсальні (всесвітньо відомих фірм, у яких можна знайти інформа

цію про будь-яку марку світу). 

Оскільки в кожній країні частка колекціонерів, що збирає марки своєї дер

жави найбільша, то й потреба в національних каталогах, відповідно, висока. 

Зовні вони здебільшого виглядають як звичайні книги різних форматів. 

Перший сучасний «Каталог поштових марок України" вийшов у 1997 р. Його 
видавцем була «Укрпошта», а укладачем і редактором - В. Бехтір. Від звичних 

національних каталогів він відрізнявся своєю універсальністю. В ньому, окрім 

даних про марки, зібрано також інформацію про повністки, конверти й штем

пелі «Перший день,>, тематичний покажчик тощо. 

Усього таких довідників вийшло чотири. Останнє оновлене видання ( «Ката
лог поштових марок України 1992- 1999») побачило світ 2000 р. Особливістю 
цих довідників є й те, що в них, окрім традиційних даних, наведено також іме

на митців художніх мініатюр та енциклопедично стисле тлумачення зображень 

на них, а також опис чималої кількості різновидів. За таке навантаження ката

логи часом критикували. Але з плином часу стає дедалі зрозуміліше, що якщо 

звичайні каталоги після кожного оновлення стають непотрібними, то каталоги 

В. Бехтіра залишаються джерелом знань для допитливих колекціонерів, особ

лива потреба звертатися до них виникає в процесі розробки виставкових експо

натів або підготовки філателістичних публікацій. 

Л ІВОРУЧ : Обкладинка та фрагмент першої сторінки з вервечкою міжнародних нагород 

останнього числа 11Філателії України». 
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Перший приватний каталог, відомий се

ред філателістів як «DIV ARI)) (походить від 
назви видавництва в Братиславі, Словаччи

на), укладачі - І. Гонцарюк, Д. Рипела (Чер

нівці), побачив світ у 2004 р. й потім тричі 
оновлювався. В 2012 р. з'явилися «Поштові 
марки України. Каталог 1918-2011)) Я. Му
лика (Дрогобич), а в 2013 р. - найбільша пра

ця « Украина. Специализированнь1й каталог 
ПОЧТОВЬІХ марок 1861-2012)) м. Крамарен
ка (Донецьк). 

Окрім каталогів поштових марок, існують 

спеціальні довідники: «Каталог маркованих 

конвертів)) М. Середи, «Каталог поштових 

карток>> М. Середи та Е. Ткалича, «Каталог 

конвертів першого дня. Україна 1992- 2012)) 
Й. Любініна. 

Філателістам, які захоплені колекціону

ванням зарубіжних марок , не обійтися без 

багатотомних постійно оновлюваних потуж

них універсальних каталогів. Найвідомі

шими з них є (за абеткою): «Gibbons )) (Гіб
боне), Велика Британія, з'явився найрані

ше, в 1865 р.; «Michel» (Міхель), Німеччина; 
«Scott» (Скотт), США; « Yvert et Tellier» (Івер 
і Тельє), скорочено <,Yvert» (Івер), Франція; 
<•Zшnstein)) (Цумштайн), марки Європи, 

Швейцарія. Більше про кожне з цих видань 

можна легко знайти й дізнатися в інтернеті. 

Використання універсальних каталогів 

в Україні супроводжується «стихійною» 

загадковістю. Вона проявляється в тому, 

що останні десятиліття радянської філате

лії з низки названих видань найпопулярні

шим був Івер. Після проголошення Неза

лежності почали користуватися переваж

но Міхелем. 
Окрім зарубіжних універсальних ката

логів, на допомогу колекціонерам марок по

пулярних тематик приходять спеціальні ви

дання. Так, наприклад, у другій половині 

ХХ ст. у зв' язку із освоєнням космосу й не

бувало високою популярністю на цю тему 

філателістичної продукції в 1963 р. в місті 
Ніцца (Франція) було налагоджено випуск 

Інформаційний супровід 

відповідного мотивного популярного й неза

мінного каталогу «Lollini» (Лолліні), який 
у постійно оновлюваному вигляді (понад 20 
разів) ВИХОДИТЬ досі. 

Незважаючи на те, що без каталогів не

можливо обійтися під час здійснення покупки 

чи продажу марки, КПД тощо, вказані в них 

ціни, як правило, не реальні, тому до них за

стосовуються коефіцієнти. Так, у часи, коли 

попит на радянські марки був ажіотажно ви

соким, марки продавали (купували) за ціна

ми, вказаними в каталозі й помноженими 

на ринковий підвищувальний коефіцієнт, 

що коливався від 1, 2 до 2. Коли ж вдавалося 
придбати якусь марку чи серію за каталогом, 

то це сприймалося як щаслива мить. 

Натомість нині в національних і універ

сальних каталогах застосовують понижу

вальні коефіцієнти, орієнтовно 0,5 і нижче. 
Окрім каталогів, важливим джерелом 

знань є паперові та електронні версії окре

мих філателістичних праць у вигляді книг, 

періодичних видань і публікацій у нефілате

лістичних періодичних виданнях (див. спи

сок літератури). 

Тому не дивно, що в кожного філателіста 

поступово формується індивідуальна бібліо

течка, в якій можуть бути й книги, що не сто

суються філателії, але необхідні для роботи 

над колекцією. 

Корисна й цікава інформація зберігаєть

ся тепер в архівних часописах <,Пошта і фі

лателія України» (комплект за 5 років із 20 
чисел) і «Філателія України» (комплект 

за 9 років із 54 чисел), а також в <• Україн
ському філателістичному віснику» (1989-
2010, 99 чисел), заснованому і редаговано

му спершу Віктором Могильним , а пізніше, 

з 1997 р., разом із В'ячеславом Анголенком, 
а в останні роки лише В. Анголенком. 2010 
року УФВ перестав виходити, але замість 

нього з'явилася «Філателістична Думка» 

В. Анголенка. 

3 1994 р. оперативна інформація про 
введення в обіг нових марок і повністок 

-----<сю>-----------------------
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оперативно поширюється за допомогою ар

кушів «АсФУ - Інформ,> Євгенія Тупчія. 

Відомості про українські марки легко 

знайти в інтернеті. Помітне місце вітчизня

ні лоти займають також на аукціонах в елек

тронній мережі. 

ПОСТІЙНА ЗАГРОЗА 
І СПОРЯДЖЕННЯ 

Збирання й утримування колекцій ви

магає чималих зусиль, спрямованих на те, 

щоб марки не втрачали свіжості й вигляда

ли завжди як нові, бо саме такі вимоги по

стають до них на філателістичних виставках 

та на ринку. 

Якщо говорити про чисті, тобто невжи

вані марки, то навіть ледь помітний відби

ток пальця на клеї вже робить її непридат

ною для колекціонування. Про забруднен

ня , відсутність зубчика, надриви не може 

бути й мови . 

Невідшкодовані матеріальні й моральні 

втрати можуть спричинити вода, вологість, 

високі температури, пряме сонячне освіт

лення й тиск. 

Від прямого потрапляння води та внаслі

док надмірної вологості повітря марки мо

жуть приклеїтися до сторінок клясерів, аль

бомів чи книг, у яких їх зберігають. Окрім 

того, вологе середовище сприяє виник

ненню і розповсюдженню грибка: жов

тих або коричневих іржавоподібних то

чок та плям на папері, насамперед із кле

йового боку. При виявленні такого явища 

заражені марки й конверти необхідно термі

ново вилучити з колекції, щоб хвороба не по

ширилася далі. 

Якщо зберігати марки поблизу батареї 

опалення, каміна тощо, то від високої темпе

ратури й сухого повітря клей на них може по

тріскатися, а папір - утратити еластичність. 

Тривале потрапляння на марки сонячно

го світла змінює колір паперу й фарб, як-то, 
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наприклад, відбувається з маркою«Фостер•, 

про яку ішлося раніше . 

Клясери й альбоми необхідно зберігати 

вертикально, оскільки від перебування в ле

жачому стані марки й конверти опиняються 

під штучно створеним пресом і навіть від не

великої, але тривалої сили тиску можуть при

клеїтися або здеформуватися. Недопустиме 

збільшення тиску в стосах із марками та кон

вертами за рахунок навантаження їх книга

ми чи іншими предметами. 

3 погашеними без клею марками мати 
справу значно простіше. Але й вони мають 

виглядати естетично привабливими. 

Поводитися з усіма марками та іншими 

колекційними матеріалами слід обережно 

й охайно. Марки рекомендовано брати лише 

спеціальним пінцетом: навіть найчистіші 

руки можуть залишити на них сліди. В руках 

Предмети повсякденного філателістичного 

користування 

досвідченого філателіста пінцет поводиться 

природно вправно й красиво. І що рідше тор

катися марок навіть пінцетом, то краще. 

Як відомо, пінцет та лупа стали невід'єм

ними атрибутами та символами філателії. 
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Зберігати марки найзручніше в клясе

рах - спеціальних альбомах із картонними 

аркушами та вмонтованими в них прозори

ми смужками-кишенями. Без зайвого кло

поту за допомогою пінцета мініатюру легко 

вставити на будь-яке місце. І так само легко 

дістати й переставити. 

Розмірів і форматів клясерів, як і книг, 

безліч: від двостулково кишенькових до по

тужних фоліантів у обкладинках, оздоблених 

тисненням під золото. 

А ще надійніше зберігати марки в попе

редньо розміщених клемташах: кишеньках

затискувачах, що складаються з двох сму

жок, одна з яких - прозора. Коли в клясері 

марка частково закрита прозорим матеріа

лом, то в клемташі - повністю, тому краще 

захищає її від випадкових механічних по

шкоджень і навіть від дотиків пінцетом, а та

кож від вологи. 

Розміщена в клемташі й поставлена в кля

сер марка має подвійний, найдосконаліший 

захист. 

Окрім клясерів, марки зберігаються в спе

ціальних альбомах, виготовлених із цупких 

аркушів. Альбоми можуть бути спеціаль

ного призначення або універсальні. Якщо 

на обкладинці альбому написано, наприклад, 

«Поштові марки•> якоїсь країни, то на його 

сторінках у хронологічній послідовності по

значені місця (у вигляді рамок із підписами, 

а частіше - репродукції мініатюр) для розта

шування кожного окремого знаку. 

Переважна більшість альбомів розрахова

на для довільного використання, зберігання 

будь-яких марок. 

Чисті марки в альбомах зберігаються 

лише в клемташах, прикріплених клеєм чи 

скотчем, гашені прилаштовуються за допо

могою спеціальних наліпок. 

Останнім часом філателісти, особливо ті, 

хто колекціонує марки аркушами, почали ви

користовувати файли - прозорі пакети стан

дартних розмірів, призначені для зберігання 

документів та інших паперів. 
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Для зберігання повністок і цілісток випус

каються спеціальні «книги», схожі на фото

альбоми. 

Користуючись виробами із використан

ням прозорих плівок, необхідно бути обе

режним: зважати, чи не виявиться з часом 

синтетичний матеріал, через нестійкість хі

мічного складу, шкідливим для марок, кон

вертів і карток. 

В усіх випадках, хоч би як марки й кон

верти зберігалися, їх необхідно постійно, 

кілька разів на рік, провітрювати, перегор

таючи сторінки колекцій. 

Окрім клясерів і альбомів, повсякденни

ми предметами користування любителів пош

тових мініатюр є пінцет і лупа, які стали сим

волами філателії. 

Пінцети за зовнішніми ознаками є різні, 

наприклад прямі й вигнуті, але всі вони від

повідають вимогам бути зручними й надійно 

утримувати мініатюру, не пошкоджуючи її. 

Лупа необхідна для обстеження марки 

на предмет її достовірності, наприклад, щоб 

прочитати захисний мікрошрифт чи визна

читися з растром (друкарською сіткою з гео

метричних фігур, точок і штрихів, що відтво

рюють напівтони зображення), непомітним 

неозброєним оком. Сучасний філателістич

ний ринок пропонує чимало різноманіт

них луп - від звичних із широким вибором 

за якісними характеристиками, розмірами 

й оздобленням до мікроскопоподібних збіль

шувальних пристроїв зі штативами й під

світкою. 

Під рукою у філателіста також завжди 

має бути зубцемір, щоб будь-якої миті мож

на було перевірити й не проrавити рідкісну 

зубцівку. 

Широке використання в останні деся

тиліття при виготовленні паперу й пошто

вих марок люмінесцентних фарб призвело 

до зростання попиту на детектори з ультра

фіолетовою лампою, які також стали необ

хідним філателістичним атрибутом, як пін

цет, лупа, зубцемір. 

---<~ >------------------------
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ПРОБЛЕМИ 

Нині в світі існує дві найбільші небезпеки 

для марки й філателії: об'єктивна, зумовле

на витісненням з ужитку паперового листу

вання зі знаками поштової оплати віртуаль

ними засобами спілкування, та суб'єктивна, 

пов'язана з випуском художніх мініатюр, 

зорієнтованих де-факто лише на колекціо

нерів. 

Надфантастичний розвиток електроніки 

привів не тільки до різкого зниження листу

вання й попиту на марки, а й позбавив філа

телію перспективного розвитку за рахунок 

молодших поколінь. Комп'ютеризація, за

хопливі сучасні ігри, інтернет, кишенькові 

телефони з супутніми можливостями пере

хопили увагу й час дітей та юнацтва, які ра

ніше приділялися не тільки поштовим міні

атюрам, а й, до речі, фізкультурі, спорту та 

іншим позашкільним заняттям. 

3 метою подолання кризи поштової мар
ки й філателії наприкінці минулого століт

тя Всесвітнім поштовим союзом (ВПС), чле

нами якого є всі країни земної кулі, разом 

із об'єднаннями філателістичних асоціацій 

було створено Всесвітню асоціацію розвит

ку філателії (ВАРФіл). Емблемою ВАРФіл 

та символом єдності й тісної співпраці пош

тових адміністрацій, колекціонерів і торго

вих кіл став рівнобічний трикутник. Попе

риметру його сторін розташовані абревіатури: 

UPU - Всесвітній поштовий союз; FIP -
Всесвітня федерація філателістів та IFSDA -
Всесвітня федерація асоціацій філателіс

тичної сфери торгівлі, AUP - Всесвітня 

асоціація журналістів філателії, ASCA Т -
Всесвітня асоціація видавців філателістич

них каталогів, альбомів, публікацій. 

Основним проектом ВАРФіл, з метою 

сприяння успішному розвитку й процвітан

ню філателії в нинішньому столітті, стала 

розробка і видання в 2000 р. кількома мова

ми вже згадуваного «Керівництва з розвитку 
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філателії•. Пройшовши випробування часом, 

цей посібник не втратив своєї актуальнос

ті й залишається настільною книгою адміні

страторів та громадських активістів, небай

дужих до майбутнього поштової марки. 

Негативною тенденцією, зумовленою не 

розвитком цивілізації, а й модою, є те, що чи

мало країн світу, включно з Україною, почали 

випускати марки першочергово не для пош

тового вжитку, а для філателістів. Зовніш-

Емблема Всесвітньої асоціації розвитку філателії 

(ВАРФіл) та марка України «Всесвітній день 

пошти» 

ньою відміною таких емісій є те, що вони ви

ходять у світ не в аркушах, зручних для мар

кування мільйонів листів, а «прибраними•, 

подібно до блоків, малими аркушами, до того 

ж, невеликими, залежними від попиту колек

ціонерів, накладами. Нефілателісти, трима

ючи в руках таку продукцію, і гадки можуть 

не мати, що це марки можливого поштового 

вжитку. 

Зважаючи на те, що паперове листуван

ня все ще займає помітне місце, паралельно 

з пам'ятними марками, суб'єктивно обділе

ними можливістю широкого розповсюджен

ня країною й світом, випускаються багато

мільйонними тиражами «стандартні• марки, 

які не дають згаснути вогнику філателістич

ного оптимізму, оскільки залишаються пов

ноцінним предметом уваги поважних колек

ціонерів та дослідників. 

Не втратять своєї цінності й привабли

вості та передаватимуться від покоління 
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до покоління колекції марок, конвертів, кар

ток ХІХ і ХХ ст. -художніх свідків і доку

ментальних віддзеркалень минулих епох. 

У «Керівництві ... » ВАРФіл неодноразово 
наголошується, що сучасний стан поштової 

марки в світі сповна залежить від винахідли

вості й упровадження нових заходів, що при

вертали б увагу широкої громадськості до 

філателії, збуджували зацікавленість до ко

лекціонування. 

Прикладом новаторської популяризації 

поштової марки є діяльність члена Асоціа

ції філателістів У країни киянина Олександ

ра Канівця. 

Використовуючи державні ювілейні дати, 

він окреслює перед собою проекти, комплек

тує під них матеріальне забезпечення (мар

ки, конверти, картки), виготовляє ексклю

зивне, орієнтовно формату А 3, «посвідчення 
про відрядження» - художньо оформлений 

планшет із нанесеним запланованим маршру

том пересування. Потім, упродовж днів і тиж

нів, перебуваючи в мандрах, матеріалізує свій 

задум у безлічі відправлених по пошті повніс

ток і цілісток та відмітками в «посвідченні 

про відрядження» у вигляді наліплених від

повідних марок і відтисків штемпелів. Про 

креативність та інші здібності пана Канівця 

свідчить також те, що для досягнення своєї 

мети - відправити кореспонденцію й від

мітити «посвідчення» в незнайомому місті 

чи селі - вихідні й неробочі години доби не 

є для нього нездоланими перешкодами. Па

ралельно з такою специфічною роботою він 

організовує на поштамтах і в поштових від

діленнях, установах, музеях тощо популяр

ні філателістичні виставки. 

Як і ледь не кожному новатору, йому, 

окрім безкорисної енергоємної праці й чима

лих матеріальних витрат, часто доводиться 

мати справу з неприйняттям, глузуванням 

окремих колег і поштових високопосадовців, 

які не відають, що він, рекламуючи незвич

ним методом марку, працює на користь кра

їни і кожного з них. 
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Одним із найбільш складних і показових 

проектів Олександра Канівця є його «пошто

вий похід», присвячений ювілею перепохо

вання Кобзаря. Розпочався він у Петербурзі 

Головний експонат (планшет) філателіс

тичної експозиції О. Канівця «Останній 

шлях Кобзаря» в Національному музеї лі-

тератури України (Київ, 2014 р.) 

8 травня 2011 р., через 150 років, як тру
на з Шевченком була відкопана й піднята 

із тимчасового пристановища, і завершився 

на Чернечій Горі 22 травня - в день прибуття 

тіла Тараса на місце остаточного упокоєння. 

На шляху від Неви до Канева було 14 зупинок 
п. Канівця в Росії й Україні ( одна - залізнич

на (в Москві), інші кінні). У хронологічній по

слідовності на всіх них побував одержимий фі

лателіст і з погодинною точністю зафіксував 

ювілейні дати календарними штемпелями. 

Нині« 150 років перепоховання Кобзаря» 
та інші унікальні філателістичні експонати 

( серед яких « 50 років Київському метропо
літену» та «290 років Донбасу») виставля
ються для широкого огляду в різних містах 

України. 
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Абкляч - один із різновидів марок: дзер

кальне відображення лицевого боку на зво

роті мініатюри, незалежно від його чіткос

ті та повноти. Може утворюватися при по

рушенні нормальної роботи друкарської 

машини через проміжний циліндр, просту

пання масної фарби крізь пористий папір, 

через відтиск свіжої фарби на гумовану по

верхню в стосі аркушів. Абклячами не вва

жають зображення, які проглядаються крізь 

прозорий папір та помилковий прямий друк 

на клейовому боці. 

Альбом філателістичний - книгоподіб

ний зшиток із цупкого паперу для упоряд

кованого розміщення, зручного споглядан

ня й надійного зберігання марок, конвертів 

і карток. Бувають альбоми з невіддільно за

кріпленими аркушами й альбоми розбірні. 

Як правило, філматеріал на сторінках крі

питься за допомогою клемташів та спеціаль

них наліпок. Бувають ілюстровані альбоми, 

присвячені певній країні. На сторінках та

ких книг у хронологічній послідовності по

значено (за допомогою рамок, репродукцій 

і підписів) місця розташування «всіх» зна

ків поштової оплати. Недоліком таких зовні 

привабливих видань є те, що вони позбав

ляють колекціонера творчості й ініціативи 

в формуванні своєї колекції, в них не перед

бачено, наприклад, місця для різновидів, ва

ріантів із купонами тощо. 

Аркуш друкарський - одиниця виміру 

поліграфічної продукції (книжкової чи філа

телістичної) формату А 1 (394 х 841). В сучас
ному вітчизняному марковиробництві один 

друкарський аркуш ділиться на 4 поштові ар
куші широковживаних марок (90- 100 мініа
тюр), або на 6-12 аркушів малих пам'ятних 
марок і на ще більшу кількість блоків пош

тових. 

Аркуш малий - аркуш поштовий із орі

єнтовною кількістю близько 20 марок (менше 
або більше, залежно від формату мініатюр). 

Аркуш поштовий - зручний для тран

спортування та поштового вжитку формат 

аркуша з марками, отриманий після пе

редбачуваного розрізання аркуша друкар

ського. 

Беззубцівк.а - неперфорована марка, яка 

не відривається, а відрізається від аркуша. 

За жодних обставин не можна вважати беззуб

цівкою мініатюру з відрізаними зубчиками. 

Береги марок (поля марок) - обрамлен

ня скомпонованих в аркуші та поштових бло

ках марок. 

Блок - те саме, що блок поштовий . 

Блок марок - частина аркуша марок 

правильної (як правило, чотирикутної) фор

ми, з берегами й без. Див. Квартблок, Шес

тиблок. 

Блок пам'ятний - те саме, що блок пош

товий. 

Блок поштовий - особливий художньо 

оздоблений аркуш із однією або кількома 

(до шести, інколи більше) марками. Випуска

ються такі знаки поштової оплати з урочисто

пропагандистською метою з розрахунку на

самперед на філателістів. 

Блок спеціальний - те саме, що блок по

штовий. 

Блок філателістичний - некоректна (по

зафілателістична) назва блоку поштового. 

Буклет - спеціально виготовлений ху

дожньо оформлений аркуш, нерідко складе

ний у вигляді обкладинки, із наліпленими 

знаками (знаком) поштової оплати. 

Вирізка (витинка) - з метою уникнення 

зайвих порожніх місць і пошкоджень вирі

зана частина цілістки, повністки, обгортки 

бандеролі тощо з філателістичною компози

цією (з марок, штемпелів, наліпок чи спеці

альних позначок). 

Віденський випуск ЗУНР - марки, на

друковані в 1919р. уВідніназамовленняуря

ду Західноукраїнської Народної Республіки , 

що не бу ли в обігу. 
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Віденський випуск УНР - марки, надру

ковані в 1920 і 1921 рр. у Відні на замовлен
ня уряду УНР, що не бу ли в обігу. 

Власна марка - інноваційна послуга по

шти виготовлення спеціальних близьких до 

традиційних знаків поштової оплати марок 

із запропонованими замовником зображен

нями; відомчий комерційно-персоніфікова

ний продукт. 

Водявий знак - видиме лише навпроти 

джерела світла зображення виробничого по

ходження на марках (банкнотах тощо) через 

потоншення паперу. 

Гумований бік марки - зворотний бік 

марки з нанесеним клеєм. 

Дилери - основні й роздрібні торговці 

марками та іншим філателістичним мате

ріалом. 

Домарковий період - період листуван

ня до винаходу й застосування поштових ма

рок усередині ХІХ ст. та його філателістич

не відображення. 

Експонат - виставковий матеріал, зі

браний, опрацьований і оформлений згідно 

з філателістичними регламентами; ядро ко

лекції. 

Емісія - випуск цінних паперів, зокрема 

й знаків поштової оплати. 

Еринофілія - колекціонування непошто

вих марок; збирання знаків, не призначених 

для оплати поштових послуг. 

Еталон - достовірний зразок поштової 

марки, повністки , відтиску спецштемпеля 

тощо, який використовують для порівнян

ня з таким самим досліджуваним примірни

ком для установлення його відповідності або 

підробки. 

Зубцемір - пристрій-шаблон у вигля

ді картонажу, металевої, пластмасової тощо 

пластини з нанесеними на них усіх можли

вих розмірів перфорації марок для визначен

ня кількісних характеристик зубцівок. 

Зубцівка - зубчики по краях мініатюри, 

що утворюються після відривання її від ар

куша (марок, берегів) по лініях перфорації. 

Характеризуються видом перфорування та 

кількістю зубчиків в умовному двосантиме

тровому відрізку. 

Зчіпка - смужка з двох і більше мініатюр 

горизонтального й вертикального видів. Од

ним із прикладів зчіпок є квартблок. 

Картка - те саме, що листівка, поштів

ка. 

Картмаксимум - непоштова колекцій

на цілістка, утворена з дотриманням особли

вих вимог із художньої картки, марки, на

клеєної на її ілюстрований бік з аналогічним 

зображенням та мотивованими місцем і да

тою погашення. 

Каталог виставковий - перелік експона

тів філателістичної виставки, зазвичай у ви

гляді високого гатунку художньо оздобленої 

та оцифрованої брошури чи книги. Містить 

також інформацію про склад організаційного 

комітету і журі, регламент, спеціальні статті, 

рекламу тощо. Може бути як у вигляді бро

шури, так і фоліанта. 

Каталог поштових марок національ

ний - приватне або поштово-державне ви

дання з переліком «усіх>) марок своєї країни. 

Див. також Каталог філателістичний. 

Каталог поштових марок універсаль

ний (генеральний) - потужні фірмові бага

тотомні фоліанти, в яких подано ілюстрова

ний перелік та стислі відомості про «всі>) зна

ки країн світу ( « GіЬЬоns >), «Michel>), «Scott>), 
« Yvert et Tellier>)) або континенту (Європи -
«Zumstein •).Детальна інформація про кожне 
з цих видань легкодоступна в інтернеті. 

Каталог спеціальний - каталог, присвя

чений окремій галузі філателії: конвертам, 

листівкам, спеціальним штемпелям тощо. 

Див. також Каталог філателістичний. 

Каталог тематичний - видання, що охоп

лює марки та інший філматеріал , присвя

чений якомусь мотиву чи темі: наприклад, 

« Lollini •, «Космонавтика>) . 
Каталог філателістичний - книжково

електронне видання (від брошури до потуж

ного фоліанта) з переліком, зображеннями 
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й стислими характеристиками марок, повніс

ток, конвертів першого дня, поштових штем

пелів і картмаксимумів. 

Квартблок - чотири марки у вигляді 

зчіпки 2 х 2. Може бути частиною аркуша або 
окремою одиницею в блоці поштовому. 

Класика - марки, випущені до 1875 р., 
за іншими визначеннями - до початку Пер

шої світової війни (1914). 
Клемташ - смужка з прозорого ( захисно

го) матеріалу й спеціальної підкладки, між 

які вставляються марки і блоки, а також лис

тівки та конверти. 

Клясер - філателістичний альбом із про

зорими смужками на картонних сторінках 

для зберігання й вільного переміщення з ме

тою упорядкування марок, блоків, листівок 

і конвертів. 

Коефіцієнт «до каталогу» - довільно до

говірний, пристосований до ринкових реа

лій (попиту, пропозицій тощо) множник ка

талогових цін. Застосовується при покупці

продажу й обміну марок, повністок тощо. 

Може бути більшим або меншим за вказану 

вартість, рідше рівнозначним. 

Колекціонування мотивоване - збиран

ня матеріалу, пов' яз ан ого між собою лише 

за назвою ( «Фауна», «Живопис», «Музика» 
тощо). Систематизація такої колекції, як пра

вило, здійснюється за географією походжен

ня, в хронологічній послідовності та за під

розділами. 

Колекціонування тематичне - збирання 

філматеріалу в рамках обраної теми історич

ного, культурного, природничого характеру; 

присвяченого окремим особистостям, природ

ним явищам, історичним подіям. Кожна мініа

тюра, конверт або листівка такої колекції зміс

товно взаємопов'язані між собою й утворюють 

єдине ціле; роль різновидів - другорядна. 

Колекціонування хронології - збиран

ня марок, повністок, цілісток тощо обраної 

країни (країн) у хронологічній послідовності 

від першого до останнього числа за каталогом 

або за певний історичний період. Особливої 

привабливості таким колекціям додають різ

новиди, мистецько-авторські зразки й дру

карські проби. 

Колекція - систематизоване зібрання 

матеріалу. В звичайному філателістичному 

вжитку - розуміння широкого діапазону: 

від хаотичного накопичення марок, конвер

тів, листівок до професійно упорядкованого 

й оздобленого виставкового експоната. 

Конверт з оригінальною маркою - кон

верт художній, маркований зі спеціально під

готовленою і надрукованою на ньому мар

кою. 

Конверт першого дня (КПД) - 1. Худож
ній немаркований конверт, виготовлений 

спеціально для погашення на ньому в день 

введення в обіг одної або серії марок, блоку, 

обов'язково з україно-французькими слова

ми на лицевому боці: <<Перший день. Premier 
jour,>. 2. Всі цілістки й повністки зі знаками 
поштової оплати й датою їх погашення в пер

ший день введення в обіг. Оскільки основним 

таким матеріалом є марка, а не її носії (кон

верт, листівка, вирізка з бандерольної обгорт

ки тощо), то повсюдна назва « конверт першо
го дня» є умовною, більш достовірна - пер

шоднівка. 

Конверт першого дня (КПД) чистий -
оформлена згідно з усіма вимогами першо

днівка, яка не пройшла пошту. Окрім оздоб

лення, основною вимогою до такого матеріа

лу є, як і до марок чистих, бездоганний стан 

збереження. 

Конверт художній маркований - кон

верт з надрукованою маркою, повноцінний 

філателістичний матеріал. 

Конверт художній немаркований - кон

верт без надрукованого знаку поштової опла

ти, філателістичним матеріалом є лише у ви

гляді цілісток. 

Купон - інформаційно-художній безно

мінальний, в деяких випадках незаповнений, 

«автономний» додаток до марки. Окремо ку

пон не має ні поштової значущості, ні філа

телістичного інтересу. Марка ж із відірваним 
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купоном залишається звичайним знаком 

для франкування поштових відправлень, 

але для колекціонування вона не повноцін

на. До того ж, чимало філателістів прагнуть 

мати у своїй збірці всі можливі варіанти роз

ташування купона відносно марки (ліворуч, 

праворуч, угорі, внизу). 

Листівка (картка, поштівка) філателіс

тична - аркушик цупкого паперу (як прави

ло, меншого за конверт формату) з надруко

ваною або наліпленою й погашеною маркою 

(марками) . Залежно від наявності та міс

ця розташування на ній рисунка, місця для 

адреси, короткого листа тощо, поділяються 

на художні й нехудожні, двосторонні й одно

сторонні. 

Люмінесценція - властивість фарб, при

хована в природних умовах освітлення, сві

титися під дією ультрафіолетового опромі

нення. Один із способів захисту (поєднаний із 

художніми якостями) цінних паперів, включ

но з поштовими марками та маркованою про

дукцією. 

Максимафілія - колекціонування карт

максимумів. 

Макулатура (філателістичний сленг)

друкарський брак, зокрема й той, якого не

можливо оминути в процесі виробництва. 

Потрапляючи на філателістичний ринок, 

приваблює певний контингент колекціоне

рів. Див. Різновид. 

Мавколист(рідше - <•потребник,.) - спи

сок розшукуваного філателістичного мате

ріалу. 

Марка - у філателії те саме, що й пошто

ва марка та знак поштової оплати. 

Марка вживана - використаний за при

значенням знак поштової оплати з повним 

або частковим (до ледь захопленим) відтис

ком штемпеля, інколи перекреслений рукою. 

Ознакою марки вживаної є також відсутність 

на ній клейового покриття. 

Марка гербова - марка, призначена для 

сплати непоштових послуг. Інколи продають

ся і частково використовуються поштою. 

Марка комеморативна - те саме, що мар

ка пам'ятна. 

Марка невживана - 1. Те саме, що марка 
чиста. 2. Марка, погашена з благодійною для 
колекціонерів метою з природно збереженим 

гумовим покриттям. 

Марка оригінальна - пам'ятна марка, 

надрукована лише на одному виді конвер

та, картки тощо. Повністки з оригінальними 

марками користуються особливою увагою фі

лателістів. 

Марка пам'ятна - присвячена окремій 

важливій події, ювілею , досягненням ци

вілізації , духовності, природним явищам 

тощо. 

Марка погашена - 1. Те саме, що марка 
вживана. 2. Погашена поштою в аркуші мар
ка (зі збереженим клеєм) з метою реалізації 

колекціонерам за благодійними цінами. 

Марка поштова - марка, призначена для 

маркування (франкування) поштових від

правлень. 

Марка стандартна - те саме, що мар

ка широковживана. Розповсюджена в фі

лателістичному середовищі дещо хибна на

зва значної частини знаків поштової оплати. 

Особливо неточність такого найменуван

ня проявляється в часто вживаному слово

сполученні: «художні й стандартні марки•, 

оскільки загалом мистецькі цінності ши

роковживаних марок не менші, ніж марок 

пам'ятних. 

Марка чиста - у філателії марка, що не 

була в поштовому обігу, зберегла свій перво

зданний вигляд й не зазнала жодних пошко

джень. 

Марка широковживана - 1. Знак, при

значений для масового й довготривалого 

зручного франкування поштових відправ

лень. 2. Див. Марки стандартні. 
Маркування - наліплювання або нане

сення механічних відтисків знаків оплати 

на поштові відправлення. 

Надруківка - додатково надрукований 

текст (наприклад новий тариф, змінена назва 
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країни) або символіка (тризубів, зірок тощо) 

на знаках поштової оплати. 

Наклейка - мініатюрний папірець, при

значений для кріплення марок до паперу 

(в альбомах тощо). 

Наліпка - спеціально надруковані на па

пері супровідні слова, символи, які наклею

ються на поштові відправленя ( « Рекомендо
ване>), «Пріоритетне•> тощо). 

Нарбутівка - марки із зображенням але

горії «Молода Україна» Г. Нарбута. 

Номінал - ціна, вказана на знаку пошто

вої оплати. Величина номіналу встановлю

ється поштою залежно від потреб і тарифів 

на пересилання поштових відправлень. 

Обмінний фонд - неминуче мимовіль

не та свідоме накопичення філателістичного 

матеріалу, який використовується для обмі

ну й поповнення основної колекції. 

Перевертка - марки із зображенням дого

ри дриr'ом. Виникають через помилково пере

вернуту на 180 градусів подачу в машину па
перу під час роздільного за кольорами друку. 

Перфорація - лінійні отвори між мар

ками та їх берегами для зручного розриван

ня аркушів та відокремлення кожної мініа

тюри зокрема. Утворення перфорації із зада

ною відстанню між отворами відбувається, як 

правило, пустотілими голками в спеціальних 

станках. Див. також Зубцівка та Просічка. 

Перший день - дата введення в обіг мар

ки. 

Перmодвівка - те саме, що конверт пер

шого дня. 

Повністка - конверт, картка тощо з надру

кованими знаками поштової оплати. Як і мар

ки, повноцінний філателістичний матеріал. 

Поrаmеввя - процес нанесення відтис

ків поштового штемпеля на марки й позбав

лення їх таким чином повторного поштового 

використання . 

Поля марок - те саме, що береги марок. 

Посткроссівr' - всесвітній поштовий об

мін із використанням інтернету листівками 

з метою колекціонування. 

Потребник -те саме, що й манколист. 

Поштівка - те саме, що й листів:ка, :карт:ка. 

Провізорія - місцевого виготовлення 

й застосування в умовах дефіциту марок 

тимчасовий знак поштової оплати у вигля

ді надруківки , наліпки, штампу, позначки 

від руки, відбитку касового апарата тощо. 

Просічка - лінійне (пряме й візерунко

ве) ослаблення міцності паперу за допомогою 

надрізання його товщини. На самоклейках 

папір навколо марки, наліпки пробивається 

спеціальними різаками повністю. 

Раритет - рідкість, цінний колекційний 

примірник марки, повністки тощо. Див. та

кож Унікум. 

Растр - відтворення при поліграфічно

му й цифровому друку напівтонів зображень 

за допомогою сітки з мікроскопічних (види

мих через збільшувальне скло) чітких геомет

ричних форм, точок, штрихів. Різні растри 

«однакових» марок вважаються різновидами 

і привертають особливу увагу філателістів. 

Ривок вторинний - ринок колекціонерів 

і дилерів із придбаними в поштових адміні

страціях марками й маркованою продукцією. 

Див . Ривок первинний. 

Ривок первинний - ринок поштових ад

міністрацій зі своїми постачальниками та 

клієнтами ( філателістами й торгівцями: опто
виками, роздрібниками, аукціоністами). 

Різновид - примірник марки з анома

лією, завдяки якій вона відрізняється від 

більшості в аркуші або накладі. Чіткої гра

ниці між різновидом і несприйнятливим 

деякими колекціонерами браком не існує. 

Див. Макулатура. 

Самоклейка - поштова марка або спеці

альна супровідна позначка на відправленнях 

( «Авіа» , «Пріоритетне>) тощо) зі спеціальним 

клеєм, липучі властивості якого до моменту 

використання захищені плівкою. Як прави

ло, самоклейки не перфоруються й відділя

ються від плівки й між собою завдяки ліній

ним (прямим і візерунковим) просічкам па

перу. 
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Глосарій 

Серія - те саме, що серія поштових ма

рок. 

Серія поштових марок - випуск марок 

і блоків, а також повністок, об'єднаних між 

собою задумом, присвяченням та художньо

поліграфічними ознаками. Можуть виходи

ти одночасно або періодично впродовж ро

ків, як, наприклад, серія « Україна - кос

мічна держава>) . 

<сСовєти» - поширений філателістич

ний сленг, успадкований із радянської доби, 

означає всі марки й інший філматеріал того 

періоду. 

Тематика - змістовне збирання марок, 

присвячене обраному суспільному чи природ

ному явищу, події, особистості тощо. 

Тет-беш - дві нерозділені марки в пере

вернутому (валетом) одна до одної вигляді. 

Унікум - одиничний , рідкісний примір

ник (випадкова річ) марки, повністки тощо. 

Див. також Раритет. 

Франкування - те саме, що маркування. 

Хронологія - те саме, що колекціонуван

ня хронології. 

Центровка - геометричний стан розта

шування малюнка на марці. При правильній 

(не порушеній під час друку та перфоруван

ні) Ц. зображення займає місце, симетричне 

щодо обрамлення й країв марки. 

Цілістки - конверти, листівки з наліпле

ними й погашеними поштовими штемпеля

ми марками або з відбитками франкуваль

них машин. 

Ціва каталогова - оцінка укладачами фі

лателістичних каталогів марок, блоків, по

вністок, нерідко з випадками проявів суб'єк

тивізму. На практиці в більшості випадків 

використовується із застосуванням коефіці

єнта «до каталогу•. 

Чорводрук-друкарський відтиск однією 

(чорною) фарбою із оригінального кліше пош

тової марки. Виготовляється як ілюстрація 

повідомлень про новинки, для заохочення 

й вручення учасникам філателістичних ви

ставок тощо. 

Шагівки - марки Української Народної 

Республіки із шагівковими ( 1 шаг = 1 /1 ОО 
гривні) номіналами. 

Шестиблок - вертикальна парна зчіпка 

широковживаних марок 3 х 2, марки з бере
гами, на яких, починаючи з 2001 р., почали 
друкувати число й дату замовлення накладу 

з позначкою «ПК "Україна">), Завдяки тако

му нововведенню й можливості відстежувати 

й фіксувати додаткові випуски марок різних 

номіналів та під впливом традиційного есте

тичного потягу до квартблоків, колекціону

вання шестиблоків набуло масового характеру. 

Штемпель - специфічна офіційна печат

ка поштового вжитку, призначена на загаль

не інтенсивне використання, зокрема пога

шення марок. Вживання штемпеля чітко об

межене відомчими приписами, за порушення 

яких передбачається адміністративна ікри

мінальна відповідальність. 

Штемпель календарний - як і марки ши

роковживані, виготовляється для службових 

потреб пошти не лише для погашення марок, 

а й завірення квитанцій усіх поштових по

слуг, включно з фінансовими, та інших до

кументів. 

Штемпель першого дня - штемпель спе

ціальний, виготовлений виключно для пога

шення марки, блоку, серії в перший день вве

дення їх в обіг. Як і конверти першого дня, 

позначений написом «перший день>) . 

Штемпель спеціальний (СШ) - призна

чений для відзначення певної видатної по

дії, ювілею, свята, як правило, художньо 

створений . Використання СШ - один із ви

дів прибуткової (завдяки філателістичним 

інтересам)державноїпропаганди,поєднаної 

з підвищенням серед широкої громадськості 

інтересу до колекціонування марок. 

Штампи - поштово-супровідні печатки 

листів, бандеролей тощо, переважно прямо

кутної форми. Останнім часом заміняються 

заздалегідь підготовленими наліпками (само

клейками) ( «Авіа>), штрих-код рекомендова
ного листа, «Пріоритетне>) тощо). 
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Пропонована книга - спроба укласти перший український посібник із колекціонуван

ня поштових марок. Видання складається з трьох частин: історичної, прикладної та інфор

мативної. 

Місцями праця схожа на мемуари, оскільки автор був очевидцем діяльності впливових 

активістів Асоціації філателістів України й відповідальних працівників пошти в складний 

період становлення сучасної національної поштової марки й загалом філателії. Окрім офіс

них контактів, у своїх викладах він намагався використати також понад сорокалітній досвід 

безперервного майже щотижневого багатого на пригоди польового спілкування з тисячами 

вітчизняних і зарубіжних колег на клубних зустрічах та під час участі в спецпогашеннях 

у столиці й інших містах України та за її межами, а також на філателістичних виставках. 

Оскільки хобі, про яке йдеться, з однаковою силою притягує до себе різних, незалежно 

від віку й соціального статусу, людей: від школярів до королів і президентів - книга може 

стати в пригоді і пошановувачам поштових мініатюр дитячого й юнацького віку, і мало обі

знаним у марках дорослим спадкоємцям колекцій. Видання не залишиться поза увагою 

й досвідчених колекціонерів та громадян, які вболівають за розбудову та зміцнення одного 

з атрибутів державності й чиї конструктивні зауваження та побажання з вдячністю будуть 

сприйняті автором і видавництвом. 
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АНОТАЦІЯ 

Пропоповапа книга - перишй украііrський посібник із колекціонува,тя 

поштових .марок. Видання складається з трьох частин: історичної; прикладної та 
інфор;нативної. 

Під час роботи авпюр керувався ви.могащu та реко.мендація.ми щодо 

розвитку філателії Всесвітиього по1итового союзу (ВПС) і Всесвіптьої асоціації 

розвитку філателіі' (ВАРФ) та пабупш.м досвідол, за понад сорока.ліпшій період 

філателістичного ж·иття на різних його ступенях і в проявах. від ди.летантськю: 

kроків перших придбань лtарок до популяризації і:Х колекціонування серед дітей, 

виступів на сторінках спеціальних вітчизпяних та зарубіж11их вида11ь, участі 

в паціона.1.ь1шх виставках. 

Оскільки хобі, про яке йдеться. з однаковою сWІою приптгує до себе різних, 

неза:zеж:но від віку й соціальної приналежно(!tпі, /1юдей: від щколярів до королів 

і президентів, ця к1-тга "ноже стати у пригоді як zиа11увальника.11 поштових лtініатюр 
юного віку. так і ма.7о обізнаТІUJІr у ,11арках дорослzш спадкос.мцям колекцій. Видштя 

не залишиться поза увагою й досвідчених ко.'lекціонерів та гролtадяп, які вбо.1івають 

за розбудову та з..11іц1tе11ня одного із атрибутів державності пю чиї конструктивні 

заува:ження і поба:жают з вдяч11іспио бу~vть сприйняті авторо.11 і видавництвом. 

SUM,"1ARY 
This book is the jit·st Ukrainian guide to tl1e collection oj'postal stamps. ТJze edition 

coпsists of th,·ee parts: histo,·ica/, applied and infonnative. 
/п llis 11•ork the autho1; Valerii C/1eгednychenko, folloи1s t/1e гequi,·ements and 

l'ecommendations of t}ze Universa/ Postal Union (VPU) and the World Association fог 
tl1e Development of Pllilately (WADP). ТІ1е аиtІюг uses lzis ownf01·ty years of ехре,·іепсе: 
fro,n JzisfiгsL amateur steps at purclzasing stamps to the popu/a,-ization of tf1ei1· collection 
amongcl1ild1·e11, to articles іп specialized local andforeignjounюls and to his pa,·ticipation 
іп паtіопаІ pliilatelic e.,r:llibitions. 

Tlze lzobby of collecting stamps attracts people of diffeгent ages and social status: 
pupils. students, even kings and p1·esidents. Тlzat is why this manual might Ье use/ul to 
various 1·eade1·s: eithe1· youngfans of postal stamps or adults beginning new collections. 
At tl1e same time this publication И'іІl Ье useful Lo pгofessionals and those concemed 
1,vith tl1e development and stгengthening of опе of the important statehood aftl·ibutes. Апу 
constлtcLive comments and suggesLions will Ье gratefully appt·eciated Ьу 1/1е aut/101· а11([ 
tl1e publisher. 

ISBN 978-617-7173-05-1 
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